
国庆假期，出游、聚会需求集中释放，餐饮消费

热度不减。10月7日12时许，北京多家餐厅仍需排

队，等位上百桌并不鲜见：胡恰·景德江西菜、烤匠

麻辣烤鱼两家北京荟聚店等位均近500桌，四季民

福烤鸭故宫店等位近200桌。

假期里，多家餐饮企业迎来客流高峰。费大厨

辣椒炒肉全国门店开餐后等位不间断，取号超千桌

成为常态；9月下旬以来10余家新店陆续开业，全国

门店已超230家。

老字号备受青睐，景区周边餐厅大排长龙。同

和居什刹海店客流同比上涨超20%，每天排号超

100桌；月坛店午晚市高峰几无空档，包间基本满

房。鼓楼马凯餐厅麻酱糖饼日均卖出近千张，现烤

羊肉串日均卖出600多串。

老字号迎来客流高峰，京味美食更成为“顶

流”。国庆期间，方砖厂品牌整体客流上涨32.54%，

进店消费超28万人次；前门黑猪肉炸酱面同比销售

增长20.35%，10月3日单日售出2800碗，排队高峰

超200人、队伍长超50米。品牌负责人称，客流增长

既得益于前门流量红利，也与演员关晓彤探店的

明星效应有关。

餐饮火爆在假期前已有预兆。海底捞数据显示，

10月1日全国门店预订量同比增长35%，10月1日至3

日预订量合计占比74.1%；超八成预订为4至8人桌

型，10人及以上桌型占比超10%，16时至19时就餐的

预订占比接近四成，包间需求走高，每5个预订中约1

个选包间。今年中秋、国庆仅隔三个工作日，部分消

费者拼出13天长假，热门旅游城市及交通枢纽门店

异地顾客增多。海底捞世纪金源店经理张凯说：“拖

着行李来就餐的顾客明显多了，不少人刚下高铁就

直接进店。”他介绍，假期门店预订量通常为平日的2

至3倍，国庆首日中大桌提前两天订满。

国内市场热力十足，中国餐饮品牌在海外也愈

发亮眼。茶百道数据显示，景区门店假期销量接近

平日的3倍，部分门店日售超2000杯；9月底，茶百道

巴黎卢浮宫商廊店开业，成为首个进驻该商廊的中

国新茶饮品牌，目前境外签约门店已超130家。茶

百道相关负责人表示，假日经济带来了实实在在

的客流和销售增长。

赛事成为假期消费强劲引擎。美团数据显示，

2026年世界乒乓球职业大联盟（WTT）中国大满贯

正赛10月4日至11日在首钢园举行；截至10月3日

的此前一周，“石景山首钢园”搜索量同比上涨

79%，“首钢园美食”搜索量上涨266%。

苏商银行特约研究员付一夫表示，国庆假期对

餐饮的拉动，本质是假日经济与社交需求的集中释

放，餐饮已成为承接假日消费的核心场景，短期可

提升营收、提振信心，长期带动供应链、就业和商圈

活力。他建议，餐饮企业应通过会员、小程序等把排

队客流沉淀为可复购用户，开发工作日套餐、专属

外卖等产品，并补齐出餐效率、服务体验等短板，把

短期口碑转化为日常优先选择。

交通枢纽也成为餐饮消费重要场景，紧凑的用

餐时间对企业运营效率和跨区域供应链提出更高

要求。和府捞面在人员排班、原料备货等方面提前

部署。 北京商报记者张天元

国庆假期，线下黄金门店迎来新一轮消费热潮，延

续了中秋市场的回暖态势。10月7日，国庆长假最后一

天，北京商报记者实地走访看到，周大福、潮宏基、周大

生、老庙等多家品牌店内，不少柜台前有顾客在试戴金

饰，导购忙着介绍新款，假期客流明显升温。

经历一轮高位震荡回调后，国际金价当前趋于平

稳，叠加品牌推出假期优惠、新品上市等活动，消费者

购金需求被持续拉动。与过去偏重保值、紧盯克重的消

费习惯不同，北京商报记者在实地走访中发现，当下消

费者的选购心态发生明显变化。多家品牌金饰门店店

员反映，挑选一口价黄金饰品的顾客持续增多，款式、

工艺成为影响购买决策的核心因素，黄金饰品的装饰

属性正在被更多消费者看重。

国庆期间，北京商报记者实地走访时看到，多家品

牌门店展柜前围拢不少顾客，有人反复试戴手链、吊

坠，有人对着款式图挑选新品，导购手持托盘来回递送

货品，在柜台边帮顾客比对款式、核算价格。在周大福

一家门店内，记者停留不到一小时，就有3笔订单成交，

每单消费金额均在万元左右。尽管国庆假期步入尾声，

门店柜台依旧保持着较高的接单节奏。

周大福门店工作人员告诉北京商报记者，对比假期

中段，长假最后一天到店的顾客更多。“大家目标明确，下

单也爽快。不少人特意等到假期末尾，赶上门店节日活动

再来选购，越临近假期收官，来客和开单情况反而越好。”

据了解，10月7日，周大福、潮宏基门店挂牌足金零

售价均为1249元/克。促销方面，周大福按克计价金饰

可享每克减30—50元优惠，一口价金饰折扣区间为

8.7—9折；潮宏基一口价金饰单件8.5折、两件8.3折，计

价金饰每克立减100元。两家门店工作人员均表示，本

次国庆档的优惠力度为全年最大。

除了走高的客流与订单，北京商报记者留意到，消

费者的购金偏好也有明显变化。周大福门店工作人员

告诉北京商报记者，假期期间，到店顾客明显更看重首

饰的设计与工艺，不少人进店直接询问一口价款式。

对于消费者购金心态的变化，盘古智库高级研究

员江瀚认为，金价高位回调打破了“买金必赚”的惯性

预期，消费者不再执着每克原料成本。与此同时，年轻

群体成为购金主力后，将金饰划入悦己穿搭类目，更看

重款式适配度。“高颜值一口价产品降低了购买门槛，

消费者决策逻辑向日常配饰靠拢，关注点自然也就转

向佩戴价值。”

北京商报记者在走访中观察到，前来试戴一口价金

饰的多为年轻顾客，挑选时更关注上身效果，也更愿意

为设计和工艺买单。然而市面上这类主打外观与设计的

一口价金饰，普遍存在较高溢价。以潮宏基一款一口价

吊坠为例，折算克价接近2400元，对比当日1249元/克

的挂牌金价，单克溢价接近一倍。这类高溢价单品总价

通常集中在几千元区间，也是门店重点主推的款式。

江瀚提醒消费者，为工艺溢价买单的同时，也要

看清一口价产品的特点。“选购时不能只看外观，要主

动问清克重、换购与回收规则并留存票据。如果核心

诉求是保值，则优先选择按克计价金饰，不必对一口

价产品的保值能力抱有过高期待。”

此外，江瀚表示，品牌也应当清晰标注产品信息、

公示售后规则，缩小信息差，减少消费纠纷。

北京商报记者石春晖

4
责编刘洋 美编张彬 责校 池红云 电话：64101673 syzx10@126.com

北京商报2026.10.8

夜经济活力释放 北京商圈呈现全时段火热

音乐、演出与体育拉动

夜间消费成为拉动商圈增长的重要引擎，灯光演艺、

户外音乐、大型演出等多重业态叠加，拉长消费时间轴。北

京市商务局数据显示，东城区隆福寺“隆福潮集·今夜有

福”市集汇集文创、美食、演艺，假期前六日客流35.2万人

次；三里屯太古里灯光节带动南北两区联动，商圈夜间消

费额同比大涨36.9%；海淀区中关村大融城ART PARK推

出“馥桂凝光、非遗拾韵、逐馥流光”主题活动，假日销售额

3238.4万元。

音乐演出为夜间消费持续引流。北京荟聚“听见秋天·

荟聚音乐季”集结素人歌手与音乐演出，假日期间销售额

同比增长7%。徐良演唱会与广场街头乐队同步上演，室内

专场、户外演出双线联动，假日期间生命科学园商圈客流

同比增长20.6%、五棵松商圈客流增长18.3%。超极合生汇

开启连续7天“超极音乐现场”，累计落地超100场活动，超

万人现场参与。超极合生汇相关人员透露，假期期间，商场

每日18时迎来客流峰值，晚餐时段客流占比约30%。工人

体育场则在国庆期间迎来明星演唱会，10月4日—5日两

场演唱会，单场平均客流4万人次，演出前后大量观演人群

涌入周边商圈就餐、购物，为夜间商业带来可观增量。

体育赛事同样带火夜间消费。假期期间，蓝色港湾联

合耐克、彪马等品牌发起荧光夜跑活动，有效带动商圈消

费，假日期间燕莎蓝港商圈消费金额同比增长43.6%；首

钢园WTT中国大满贯赛事带动了赛场之外的商业配套客

流高涨，首钢园六工汇假期销售额824.6万元；北京亦庄

GT世界挑战赛开赛，赛事期间（10月2日—4日）累计吸引

观众超2.6万人次，带动周边亦庄核心商圈消费金额同比

增长11.6%。夜间消费场景由城市核心商圈向外围郊野延

伸，形成多元夜间消费矩阵。

潮流活动聚人气

IP快闪、主题市集、音乐节、运动赛事轮番登场，商圈

推出的大量特色活动吸引本地家庭、年轻群体以及京津冀

蒙跨区域游客到访。假日期间，西单大悦城落地潮玩IP品

牌快闪，把非遗技艺、特色美食融入潮玩消费；朝阳合生汇

推出小黄鸭城市乐园，吸引亲子家庭客群，国风巡游、潮玩

市集、微醺休闲等多元业态丰富假日消费供给；顺义祥云

小镇户外艺术季、涂鸦展演吸引大批游客。数据显示，西单

金融街商圈客流同比增长5.6%、双井商圈客流增长

10.3%、祥云小镇商圈客流增长14%、环球影城商圈客流

增长1.2倍。昌平区保利时光里整合商业、运动、公园等多

元场景，衔接温榆河专属骑行绿道，打造休闲消费新地标，

假期前六日客流16万人次，实现销售额895万元。

美食市集持续点燃烟火气。假日期间，前门大栅栏商

圈餐饮消费金额同比增长9.2%、新顺南大街商圈餐饮消

费金额增长16.8%。朝阳区合生汇“嘶哈辣椒节”主题市集

汇聚各类特色辣味小吃，火辣风味引燃消费热潮，假日期

间朝阳合生汇销售额同比增长13.4%。通州区宋庄首开

LONG街“百食记·万事集”集结50余家特色品牌，打造艺

术街区美食打卡新地标，假期前六日街区客流17.4万人

次，销售额380万元。

老字号创新擦亮品牌。假日期间，全聚德和平门店、前

门店及仿膳饭庄等主力店客流增长近两成，便宜坊客流增

长近一成。老字号创新激活非遗技艺，烤肉宛招牌酱牛肉

搭配小份即食与伴手礼盒，兼顾堂食体验与访友需求，酱

牛肉销量较平日翻一番；烤肉季将国家级非遗“炙子烤肉”

技艺融入汉堡，汉堡销量较平日增长近3倍。马凯餐厅、同

春园推出“粉藕焖童子骨”“蜜饯捶藕”等应季菜品，假日期

间上座率均达平日的2倍以上。

北京荟聚提供的数据显示，国庆假期（10月1日—6

日），北京荟聚迎来客流与销售双增长，总客流较去年同期

增长约11%，销售额同比增长约5%。北京荟聚相关负责人

表示，假日期间，北京荟聚以音乐季系列活动和秋季主题

美陈为核心，通过丰富的现场演出、互动体验及高品质空

间氛围营造，为消费者打造了集购物、休闲、娱乐于一体的

假日目的地。精彩纷呈的活动内容不仅吸引了北京本地家

庭及年轻消费群体，也进一步扩大了项目在区域市场的影

响力，吸引来自天津、河北及内蒙古等京津冀蒙地区的游

客专程到访，为假期客流增长注入新动力。

优质供给带动消费

丰富的商品供给叠加政策红利，多品类消费多点开花。

国补政策、汽车以旧换新持续释放大宗消费潜力，假期前六

日补贴商品销售11.15万件，销售额4.34亿元；汽车以旧换

新申请1268辆，预计带动新车销售2.84亿元。石景山区面向

餐饮、住宿领域发放专项消费券，有效带动区内食宿消费。

西城区发放“惠游西城”百万消费券，覆盖商圈餐饮、零售商

户，惠民让利激活街区消费潜力。通州区大运河音乐节暨

“双节”消费券覆盖餐饮、零售商户，焕活运河沿线消费。

实体商场各类促销活动也拉动了销售额提升。北京荟

聚数据显示，户外运动品类受秋日出游带动，销售快速走

高；黄金珠宝依托节日礼赠需求稳健增长；华为、苹果新品

上市点燃电子数码换新热潮；家庭聚会、亲友出游直接拉

动餐饮板块，餐饮租户成为销售增长的重要支柱。

京郊丰富的活动也带动沿途时令水果采摘、农产品销

售等配套消费升温。线上平台数据显示，假日期间线上采

摘订单消费额同比增长12.5%。密云区古北水镇、平谷区

金海湖、延庆区野鸭湖湿地公园等郊野景区热度攀升，观

光索道、环湖骑行、湿地科普等特色项目备受青睐。银联商

务数据显示，假日期间，北京市线下旅游售票类消费额同

比增长3.6%，全市外来消费金额同比增长8.5%。

北京商报记者刘卓澜图片来源：视觉中国

聚焦“十一”北京消费

2026年国庆假期，北京商圈呈现“全时段热”。10月7日，北京市商务局发布的国庆消费数据显示，假日期间，全市70个重点商圈客流6035万人次，

同比增长5.2%；实现消费金额156.8亿元。北京商报记者从各大商圈及项目获悉，消费热度从清晨贯穿至午夜，首店开门即排队、白天IP展人潮涌动、

演唱会带动夜经济，散场后午夜消费依然热气腾腾。

有门店炸酱面单日售出2800碗

餐饮

金市

消费者从买克重转向选款式

商圈


