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阳澄湖大闸蟹开捕 多产区价差显现

从压货到开瓶 双节酒业筑底时刻
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白酒促开瓶洋酒押礼盒

北京商报记者走访发现，当前终端市场

正从以往的买赠、满减等活动转向促进开瓶。

西单附近一家烟酒店店员表示：“今年我们买

赠的力度不像往年那么大。今年酒企的核心

思路是促开瓶，部分活动能做到100%中奖。”

终端思路在变，酒企的动作也在跟进。过

去促销多停在渠道和货架，现在更多资源被

投向开瓶环节。酒企希望消费者真正把酒喝

掉，而不是让货压在经销商仓库里。

北京商报记者梳理发现，洋河推出梦之

蓝中秋礼盒，并提供从瓶身、礼盒到祝福语、

落款的主题定制服务，强化家宴仪式感。配合

2026年9月1日至10月31日的开瓶扫码活动，

消费者在领取基础现金红包之外，还有机会

赢取多款中秋好礼。汾酒上线“与花与酒醉中

秋——好运开出来，举杯共团圆”主题活动，

覆盖青花汾、老白汾主力产品线，设置开瓶扫

码红包；双节期间，泸州老窖围绕“扫码有金

喜”和开箱返利开展终端动销。

酒类营销专家肖竹青指出，过去酒业中

秋促销主要靠买赠、配额向渠道压货，如今酒

企转而帮烟酒店和代理商把酒卖给消费者，

锁定不同消费场景帮终端去库存，这是今年

中秋最大的特点。

与国产白酒聚焦开瓶不同，进口烈酒品牌

把中秋的发力点放在了礼盒上。礼赠需求仍

在，洋酒品牌希望借限定设计和节庆主题拉动

销售。其中，Rémy Martin人头马推出2026

“昂首射星”限定礼盒；适逢布赫拉迪先锋酒厂

复兴25周年之际，品牌以“月兔逐浪 共聚圆

满”为主题推出中秋限定礼盒，重新诠释关于

团聚、风土与时间的意义；轩尼诗推出X.O

2026中秋“家好月圆”限量版礼盒，该礼盒为

品牌首款由中国团队主导研发的中秋礼盒。

对此，布赫拉迪方面表示，品牌捕捉跨越

地域与文化的情感共鸣，让月兔挣脱传统的

东方想象；在恪守传统酿造工艺的同时不断

探索突破，以特立独行的姿态书写属于自己

的风味语言。

旺季释放信号

酒水双节旺季，市场底色却喜忧参半。中

国酒业协会发布的《2026中国白酒市场中期

研究报告》显示，今年上半年，57%的受访酒

企经销商数量缩减，61.9%的终端门店规模

收缩，价格倒挂波及56.6%的经销商及终端

零售商。

中国酒类流通协会副会长柴俊强调，目

前行业已不存在普涨普跌的周期逻辑。低效

终端持续出清，存量市场将由留存主体重新

瓜分。

尽管终端市场依旧承压，但并非没有转

机。近期披露的部分行业数据和券商调研，开

始释放出一些积极信号。产量和价格指数结

束此前下行态势，渠道端也反馈高端酒批价

有所企稳、库存压力出现缓解。

国家统计局数据显示，今年8月全国规模

以上白酒企业完成产量19.1万千升，同比增

长2.1%，实现26个月以来首次单月正增长，上

一次月度正增长为2024年6月。另据泸州白酒

价格指数办公室发布数据，9月中旬全国白酒

环比价格总指数为100.07，环比上涨0.07%。

从定基指数看，全国白酒商品批发价格定基

总指数为104.27，较基期上涨4.27%。

行业数据出现回暖的同时，券商机构也

在近期研报中释放出积极信号。国盛证券在

其研报中指出，酒企经营改革持续落地，中秋

旺季改善趋势明确，头部产品批价稳步回升，

渠道备货趋于理性稳健，旺季动销有望持续

加速，宴席场景在低基数下持续修复。当前行

业处于库存去化、需求修复的双重阶段，基本

面、资金持仓、估值三维度筑底信号明确，具

备持续修复基础。

酒企自身对行业阶段和旺季走势也有明

确判断。泸州老窖在分析师会议上表示，上半

年白酒行业处于存量调整、弱复苏阶段，终端

需求更偏向自饮、务实消费，酒企营收、利润

均有所承压。下半年随着渠道端持续出清，品

牌间分化进一步加剧，库存水平将继续向健

康区间回归。今年中秋、国庆双节叠加，预

计将带来阶段性的消费增量，动销流速有

望回升。

场景驱动替代渠道驱动

酒水旺季已经到来，无论是白酒企业还

是洋酒企业，想将更多产品卖出去，核心在于

打开消费场景。过去酒企和终端大多习惯守

在店里等客上门，靠渠道铺货和自然流量完

成销售。但今年双节的市场反馈显示，这种被

动等待的方式已经很难撬动增量，酒企和终

端必须主动走出去，把酒送到消费者所在的

场景里。

券商和业内人士的共识是，由“渠道驱动”

转向“场景驱动”，是下半年破局的关键。其中，

宴席是最确定的基本盘。据了解，京东酒业围

绕“中秋家宴酒相伴”打造沉浸式家宴场景，酒

水直播销售额同比增长29%以上，直播间最高

同时在线人数突破10万。这正是把消费场景搬

到线上、主动触达消费者的典型案例。

宴席场景在线下逐步打开的同时，线

上渠道正在成为酒水销售的另一条通路。

酒企在帮终端做宴席推广的同时，也需要

把线上渠道用起来，让场景和渠道两条腿

走路。

8月20日—9月25日，京东超市美酒节酒

类成交额同比增长15%。分品牌看，茅台、五

粮液、剑南春、金沙成交额分别同比增长

22%、8%、15%、46%。

值得注意的是，爆款产品中，除茅台1935

酱香整箱、国窖1573经典516礼盒、郎酒红花

郎15单只礼盒、珍酒珍十五第四代整箱装成

交额分别同比增长172%、500%、60%、90%

外，人头马CLUB 1L、麦卡伦12年经典雪莉桶

成交额分别同比增长200%、112%。

肖竹青指出，在B端渠道承压的背景下，

酒企要深耕宴席场景营销。这也是酒企从To

B向To C战略转移的重要体现。过去中高档

白酒的核心需求来自政商往来、商务应酬；当

下消费主力转向家庭聚会、朋友小聚，高性价

比口粮酒迎来更大市场空间，口粮酒或将成

为白酒未来主流消费品类。

北京商报记者冯若男
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中秋、国庆双节带动酒水消费迎来旺季。

但与往年不同的是，这场中秋、国庆双节销售

季的打法变了。酒水促销海报不再以“买一

赠一”“立减50元”作为吸睛“神器”，转而主

打“开瓶扫码”。不仅如此，洋酒也借礼盒入

局这场旺季营销。旺季销售大幕已拉开，市

场的底色却喜忧参半：一边是61.9%的终端

门店规模出现收缩，另一边则是产量与价格

指数逐渐回暖。如今，酒企如何才能为旺季再

添一把火？

首批鲜蟹一日售罄

9月28日，苏州阳澄湖大闸蟹正式开捕。

随着捕捞作业启动，这道消费者期待已久的

时令美味即将集中入市，赶在国庆假期端上

全国食客的餐桌。从产量来看，今年阳澄湖大

闸蟹产量总体稳定。据苏州市农业农村局数

据，近期抽样测定显示，全年阳澄湖大闸蟹总

产量预计约1.01万吨。其中，围网养殖区面积

1.53万亩，产量约1600吨；沿湖周边高标准池

塘面积6.54万亩，产量约8500吨，整体生产态

势平稳，成色稳中有进。

随着阳澄湖开湖第一网出水，阳澄湖大

闸蟹正式进入上市期。当日，淘宝闪购联合盒

马、永辉超市、大润发及各区域连锁商超，将

这批刚出水的鲜蟹送至全国350余城。淘宝闪

购表示，这批“头网”蟹最快当日下午便可运

抵江浙沪皖门店上架，其他城市也将在当晚

或次日陆续上架。

“我们每年7月就开始预售大闸蟹，很多

老顾客会提前来问。今天14时左右，首批阳澄

湖大闸蟹已顺利抵达首都机场。”北京方庄桥

南一家阳澄湖大闸蟹专营店店主尚女士介

绍，首批到货的200斤大闸蟹已全部售空；从

当日起至明年春节前后，每天都会有阳澄湖

大闸蟹到货。

北京商报记者从多家阳澄湖大闸蟹商户

处了解到，首批大闸蟹刚到货即开始售卖；部

分门店当日已可接受预订，第二天到货后消

费者便可直接提取现货。

同时，北京商报记者从永辉超市方面了

解到，阳澄湖开湖后，鲜活大闸蟹全程冷链、

产地空运直达各门店，从开捕到全国门店上

架最快只需一天。9月29日，上海、杭州等华东

城市门店率先到店；9月30日，北京、天津、郑

州、武汉等华北、华中城市门店到货；10月1

日，成都、重庆、福州、广州等华西、华南城市

门店上架。蟹卡可线上提货、产地直发到家，

消费者足不出户即可品尝阳澄湖的鲜味。

在价格方面，大闸蟹按规格定价。崇文门

一家阳澄湖大闸蟹门店工作人员表示，3两左

右的阳澄湖大闸蟹60元/只，高规格、高品质

大闸蟹价格与去年基本持平，个头较小的公

蟹价格比往年略低。一家线下大闸蟹商户也

表示，高品质大闸蟹价格较为稳定，目前按规

格分四档,每档每只售价分别为15元、25元、

35元和45元。

除零售外，蟹卡同样是大闸蟹的主要销

售方式。北京商报记者从一家阳澄湖大闸蟹

商户处了解到，其蟹卡售价从198元到2988

元不等：入门级998型含3两公蟹、2两母蟹各5

只，共10只；顶配9988型含7.5两公蟹、6.5两

母蟹各4只，共8只。整体定价随单只规格提升

同步上浮。

还有商户表示，今年阳澄湖大闸蟹产量

较好，同规格蟹卡价格比去年便宜60—70元。

不过，目前大闸蟹刚入市，整体价格波动较

大；10月底才是大闸蟹最为肥美的时段，过后

价格将逐步趋稳。

多产区大闸蟹同步上市

虽说阳澄湖大闸蟹无缘今年中秋餐桌，

但其他产区大闸蟹已提前补位。据叮咚买菜

相关负责人介绍，中秋节前，叮咚买菜提前布

局优质产区货源，以洪泽湖大闸蟹为主力供

给，同时搭配来自常州长荡湖、盐城大纵湖、兴

化等优质产区的有机大闸蟹，满足不同家庭需

求。北京商报记者在叮咚买菜平台看到，2.8两

以上的鲜活洪泽湖母蟹售价37.9元/只。除阳澄

湖大闸蟹外，永辉门店还同步销售兴化、盘锦

等产区大闸蟹，为消费者提供更多选择。

随着湖区全面开售，大闸蟹消费热度持

续攀升。淘宝闪购数据显示，“大闸蟹”“鲜活

大闸蟹”等关键词搜索量环比增长291%；通

过即时零售平台下单、时令湖鲜配送到家，正

成为不少消费者尝“鲜”的新选择。

河南泽槿律师事务所主任付建指出，随

着大闸蟹产区供给愈发多元，市场调节能力

持续增强，消费者选购空间进一步拓宽，可根

据口味偏好与预算挑选不同产区产品。同时，

大闸蟹售价覆盖多个消费层级，也在一定程

度上反映出消费行为更趋理性。这既推动各

产区主动提升产品品质，也有利于平抑市场

价格，对保障消费者权益和行业长期健康发

展均具有积极意义。

AI防伪测肥相继上线

如今的阳澄湖大闸蟹已超越单一食物属

性。为守护好这一招牌、让消费者买到放心产

品，协会持续推进规范管理。据苏州市阳澄湖

大闸蟹行业协会介绍，2026年阳澄湖大闸蟹

防伪专用标识已发布，今年继续沿用“一蟹一

扣、一箱一贴”双重防伪机制：蟹扣采用农产

品地理标志图案和唯一序列号，并创新融入

AI防伪点码技术，采用环保异形结构，极难复

制且不可重复使用。消费者扫码即可对养殖

水域、苗种来源、上市时间、售卖数据等信息

全程溯源。

平台也在借助AI技术提升消费者购买体

验。针对消费者“挑蟹像开盲盒”的顾虑，今年

盒马搭建了按月动态调整标准的AI测肥体

系，并推出“不肥包退”保障：源头基地和各收

货大仓均配备“AI验蟹师”，通过AI识别和称

重数据检测大闸蟹肥满度，确保每只上架大

闸蟹足够饱满。除肥满度和鲜活度外，产地溯

源、足秤与售后服务也是各商超的保障重点。

盒马鲜生、大润发等多家连锁商超上线“一蟹

一扣”体系，消费者扫码即可查看产区及相关

认证信息。其中，盒马为在售大闸蟹配备专属

蟹扣，可查询产地、供应商、捕捞时间等信息；

大润发除蟹扣等品质溯源保障外，还坚持去

绳称重，并提供死蟹包赔服务。

苏商银行特约研究员付一夫指出，在行

业升级背景下，大闸蟹赛道仍存在品牌溢价

偏高、真假混卖、养殖标准不统一、冷链暂养

技术区域不均等短板。他建议，推动建立全国

统一的品质分级体系，按规格、肥满度等硬指

标分档，实现价质匹配；强化防伪闭环管理，

配套终端查验工具，加大对贴牌违规行为的

处罚力度；鼓励产区技术共享，推广成熟的生

态养殖规范，完善冷链暂养基建；联动电商压

缩中间环节，引导理性消费、弱化产地崇拜，

推动行业从拼产地转向拼品质，实现健康持

久发展。

每到中秋前后，无论是家庭小聚尝鲜，还

是佳节走亲访友，大闸蟹都是备受青睐的菜

品。北京市市场监督管理局提示，不同产区

螃蟹成熟时间略有不同，中秋前后已进入母

蟹的黄金食用期。消费者应优先选择大型商

超、正规品牌旗舰店购买；选购名产区大闸

蟹时，记得认准地理标志防伪扣，扫码核验溯

源信息。 北京商报记者张天元
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围网养殖区
养殖面积 1.53万亩

产量约1600吨

虽未赶上中秋家宴档期，阳澄湖大闸蟹仍将在“十一”黄金周前登上消费餐

桌。9月28日，阳澄湖大闸蟹正式开捕，全年总产量预计约1.01万吨。今年蟹扣沿用

“一蟹一扣、一箱一贴”双重防伪机制，并融入AI防伪点码技术，扫码即可溯源养殖

水域、苗种来源、上市时间等信息。北京商报记者走访了解到，长荡湖、盐城大纵湖

等产区大闸蟹已抢先入市，市场形成15元/只至45元/只的主流价格梯度，整体价格

平稳，部分规格价格较去年下降，消费者选择空间更大。在业内人士看来，当前消

费者选择日趋多元，大闸蟹行业仍需建立全国统一的品质分级体系，强化防伪闭

环管理，推动产区技术共享与冷链暂养基建完善；多方合力引导理性消费，推动行

业从拼产地转向拼品质，实现健康持久发展。

类别 规格/配置 价格

零售·市场商户 按规格分四档 15元、25元、35元、45元/只

零售·阳澄湖门店 3两左右 60元/只

零售·叮咚买菜 洪泽湖2.8两以上母蟹 37.9元/只

蟹卡·998型（入门级） 3两公蟹、2两母蟹各5只，共10只

蟹卡·9988型（顶配） 7.5两公蟹、6.5两母蟹各4只，共8只

蟹卡售价198—2988元/张同规格

较去年低60—70元

北京市场大闸蟹零售及蟹卡价格一览

沿湖高标准池塘
养殖面积 6.54万亩

产量约8500吨

约1.01万吨
总养殖面积 总产量

8.07万亩


