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多项数字文旅成果集中亮相服贸会

国家医保局发布按病种付费3.0版分组方案

宇树科技最新股价较上市后的最高点“腰斩”，为火热

的炒新市场泼了一盆冷水。即便如此，市场对即将上市的燧

原科技打新收益仍期待甚高。对于硬科技股而言，打新收益

不等于公司成色，上市初期的估值爆炒对公司以及投资者

而言会是“双输”。

投资的是同一只硬科技新股，投资者却有喜有悲。对于

上市首日即抛售的中签者来说，在宇树科技上获得了超额

的打新收益。但对于同日买入的投资者来说，感受到的却是

宇树科技短期内的大幅回调。

实际上，宇树科技的基本面短期并没有巨大的变化，但

随着上市后股价的一路走低，市场上有关公司的质疑声越

来越多。显然，股价的剧烈波动，已经开始影响到部分投资

者对公司的价值判断。

凭借具身智能赛道的超高热度以及题材的稀缺性，宇

树科技上市首日的炒新氛围达到了顶峰。虽然新上市的硬

科技企业享受一定的估值溢价在情理之中，但物极必反，若

是“过了火”，价值回归也只是时间问题，这或许是宇树科技

股价短期大幅回调的直接原因。

不只是宇树科技，硬科技企业打新收益超预期似乎已

经成为一种普遍共识。摩尔线程、沐曦股份也都是“大肉

签”，但新股的超额打新收益，只是资金情绪博弈的结果，并

非企业真实价值的合理体现。

打新收益高，并不等于企业的成色高，赛道热度更不能

等同于公司的长期成长价值。相反，超额打新收益往往对应

着上市首日非理性的炒作，随之而来的可能是估值泡沫。

股价上市即巅峰，对投资者和上市公司都不是好事，是

典型的“双输”。

对于追高买入的投资者而言，随着投机炒作情绪降温，

市场逐步回归理性，他们面对的是上市公司股价的快速回

调。上市公司股价“跌跌不休”，投资者损失的是真金白银。

对于上市公司本身，上市初期过度炒作导致的估值虚

高，同样弊大于利。过高的市场预期，会抬升市场对公司业

绩的考核标准。投资者、机构会以泡沫阶段的高估值对应的

业绩目标来重新审视企业。

然而，硬科技行业本身具备高研发投入、商业化周期长

等特点，盈利预期兑现之路充满不确定。一旦后续业绩表现

不及市场预期，就容易引发股价剧烈波动，干扰企业的正常

经营节奏，也会影响资本市场对公司长期价值的客观评价。

宇树科技股价短期内的暴涨暴跌，给当下狂热的硬科

技打新市场上了一堂生动的风险教育课。

但警示作用似乎很有限，投资者对燧原科技仍抱有超

额打新收益的惯性预期。

火热的硬科技赛道，不应成为盲目炒新的温床。市场追

捧硬科技新股，自有其底层逻辑。但打新收益只是短期博弈

红利，转瞬即逝，而股价最终需要与企业的基本面相匹配。

Xijie observation
西街观察

宇树科技股价启示录
董亮
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首发首展创新成果云集

在本届文旅服务专题上，古都的千年文

化底蕴将与先进技术碰撞出新的生命力。

北京商报记者了解到，本届文旅服务专

题聚力文化新质生产力，集中展示AIGC、

AR/VR、6G、仿生机器人等前沿技术在文化

领域的落地实践。

其中，“北京大视听”展区以《生命树》为

主线，展现文化帮扶、生态保护与文艺创新融

合成果；妙妙全域AI随行助手、AI直播

Agent、中联超清裸眼3D设备、完美世界影视

虚实交互系统、生数科技通用世界模型等一

批行业重磅成果集中亮相。裸眼3D“北京文旅

魔方”、全球首发生成式AI吉他、机器人文艺

演绎等创新项目将精彩展出。

值得关注的是，本届文旅服务专题充分

释放服贸会首发平台优势，共推出6项全球首

发、19项全国首发首展创新成果。这些数字文

旅 、文 博 科 技 领 域 的 成 果 包 括 磐 石

ScienceOne科学基础大模型2.0、决策机

Decitron推演预测求解器、CityHolo全息数

字橱窗、三山五园时空数字沙盘等。

展会现场将落地“精准显微图像身份登

记+区块链全流程认证”文物艺术品存证交易

场景，观众可参与文博大模型AIGC文创设计

与实物制作。这也是该场景在国内首次亮相。

此外，“一花一世界——齐白石数字艺术沉浸

展”也将实现全球首发。

北京市文物局党组成员、副局长、新闻发

言人白杰介绍，北京文博展区策划推出“一拍

即合 文物艺术品交流展售”专区，将传统古玩

交易生态与前沿数字溯源技术深度融合。届

时，将有10—15件经过精准显微图像身份登

记与区块链全流程认证的文物艺术品亮相，

供爱好者交易收藏。

413家展商覆盖全产业链

除了创新成果，本届文旅服务专题还将

打造一批沉浸式、互动式消费新场景。

北京市文化和旅游局二级巡视员李尊敬

介绍，文旅服务专题旅游展以“旅游点亮美好

生活”为主题。集中展示北京礼物、旅游休闲

绿道、京津冀自驾驿站、区域文旅合作成果、

酒店美食及特色旅行产品，打造文商旅展一

体化融合消费场景。现场将有多款“北京礼

物”文创首发，还将举办北京旅游休闲绿道摄

影展首展等特色活动。

白杰透露，北京市文物局特别以首都博

物馆“玉米·黄金·美洲豹——玛雅与安第斯

古代文明大展”为核心IP，打造“文明互鉴·美

洲展沉浸体验区”。观众可在特色图腾与光影

装置中沉浸式感受玛雅与安第斯古文明风

貌，参与网红打卡地分享互动。展区还将提供

专属AI智能伴游体验，为观众提供全流程导

览、文物典故讲解与文创产品介绍服务。现场

还将分时段推出古文明纹饰手绘、美洲狩猎

主题拼图、玉米文化手工创作等多项趣味互

动项目，让文博爱好者们在动手参与中深化

对美洲古文明的认知，提升文化获得感。

此外，北京各区立足资源禀赋推出特色

展陈，例如潮玩IP与景泰蓝、绒花等非遗跨界

融合，长城、冬奥生态文旅资源，剧本漂流、荧

光夜跑等“文旅+体育”新业态。丰台活化卢沟

桥—宛平城红色文化资源，配套发放文创消

费券；大兴、顺义聚焦国门经济，展示特色文

旅消费场景。

北京商报记者了解到，本届文旅服务专

题线下汇聚413家参展单位，其中外资机构49

家，国际化率11.8%，世界500强及行业龙头

企业84家，在榜企业48家，参展主体覆盖传统

文化传承、文博创新、数字文旅、影视视听、文

化出海全产业链。

北京商报记者关子辰 牛清妍

9月2日，国家医保局举行按病种付费3.0版分

组方案新闻发布会，正式发布按病组（DRG）和病

种分值（DIP）付费3.0版分组方案。这是继2019年

的1.0版分组、2024年2.0版分组方案之后，对分组

方案的又一次系统性优化。

与2.0版相比，3.0版分组导向更清晰，分组更

精细，标准更匹配临床实际。ADRG核心分组从

409组增至492组，DRG细分组从634组增至825

组，康复学科、疼痛学科等新增了多个分组，对机

器人辅助手术进行细分，为技术创新应用提供正

向支付预期。同时，3.0版更加重视“一老一小”群

体，对小于6岁和大于等于70岁的病例进行了细

分。DIP分组方面，DIP 3.0版国家病种库包含的核

心病种由2.0版的9520组调整到5125组，但覆盖病

例数反而从92%提升至95%。

分组导向更清晰

DRG/DIP分组方案是医保按病种付费的重要

技术基础。据了解，2019年开始，国家医保局启动

按病种付费改革工作，改革之初，国家医保局就制

定印发了国家版的DRG分组方案和DIP病种库

（1.0版），并于2024年发布了2.0版分组方案。

据国家医保局医药管理司司长黄心宇介绍，

随着改革深入推进和临床技术不断发展，新药品、

新耗材、新技术持续应用，疾病诊疗方式和医疗资

源消耗也在发生变化。2.0版分组实施以来，医疗机

构、医务人员和地方医保部门都陆续提出了一些

完善分组的意见建议。为此，医保部门积极回应临

床需求，按照分组方案动态调整机制，组织开展了

3.0版分组方案的调整工作。

与2.0版相比，3.0版分组方案导向更清晰，分

组更精细，标准更匹配临床实际。北京市医保局副

局长、DRG技术指导组组长颜冰介绍称，在分组方

面，ADRG核心分组从2.0版的409组增加到492

组，DRG细分组从634组增加到825组。如康复学

科新增4个组、疼痛学科新增2个组；介入治疗等操

作新增33个分组；此外还新增了高难度联合手术

分组；单双侧手术进行细分；血液肿瘤从实体肿瘤

中细分出来单独成组等。同时，更加重视“一老一

小”特殊群体。3.0版针对小于6岁和大于等于70岁

的病例进行了细分，占全部DRG组的十分之一左

右，无痛分娩也有了3个独立的分组。

对创新技术的支持更加明确。3.0版针对机器

人辅助手术进行细分，颜冰表示，机器人手术本身

耗材贵，技术难度高，单独成组精准匹配其高价值

和高技术难度，为技术创新和应用提供了清晰、正

向的支付预期。

此外，3.0版的入组逻辑进一步优化，更加贴合

临床实际。同时，精简了合并症和并发症清单，严

重合并症和并发症的数量比2.0版减少了近3000

个，一般合并症和并发症的数量减少了1500多个。

首次明确158个基层病种

除了DRG分组实现了精细化升级，DIP 3.0版

分组也进行了一定优化，DIP 3.0版国家病种库包

含的核心病种由2.0版的9520组调整到5125组。

据首都医科大学国家医保研究院执行院长、

DIP技术指导组组长应亚珍介绍，DIP 3.0版国家

病种库包含的核心病种确实减少了接近一半，但

覆盖的病例数反而从92%提高到了95%。

对于减少的主要原因，应亚珍称，这是基于对

病种数据的持续观察分析、地方改革经验积累、临

床新技术应用带来的治疗操作变化等，以临床特

征相似和资源消耗相近为原则，对部分主诊、部分

手术操作进行了合并。总体考虑包括制定先期分

组，增强整个分组体系的稳定性；在诊断归类等情

形中宜粗则粗做“并项”；对于主要诊断相同，但因

病情严重程度、治疗方式不同等因素导致资源消

耗差异较大的病例，通过其他诊断进行细分。

“结果来看，分组流程更加清晰，病种颗粒度

更加契合临床实际，分组效能更高，对编码行为正

向引导作用更好，与DRG分组技术融合发展的导

向得到体现，对DIP地方病种库建设的指导意义更

强，为DIP支付更加科学、精准奠定了基础。”应亚

珍表示。

此外，据国家卫生健康委基层司副司长陈凯

介绍，考虑当前基层机构的服务能力，也着眼未来

群众的现实需要，在国家层面上首次出台了基层

病种，第一批基层病种包括DRG基层病组31个和

DIP基层病种127个，主要以内科疾病为主。各地也

会参考国家公布的基层病种，结合当地医疗卫生

资源布局、基层服务能力和居民医疗服务需求，合

理确定本地的基层病种。

陈凯表示，基层病种确定后，按照有关政策要

求，医保将在统筹地区内对不同等级医疗机构同病

同付，进一步强化对基层的支持，引导更多患者优

先到基层就医，更好推动分级诊疗制度建设。

北京商报记者 王寅浩宋雨盈

近期，中央网信办组织开展“清朗·整治AI应

用乱象”专项行动第二阶段工作，聚焦利用AI制作

发布虚假信息、传播暴力低俗内容、假冒仿冒他

人、侵害未成年人权益等突出问题，部署各地网信

部门深入推进重点整治任务，督促网站平台集中

清理AI生成各类违法不良信息，依法查处违规账

号和移动应用程序，有效遏制AI生成合成信息内

容乱象，推动AI应用服务健康有序发展。截至目

前，累计清理违法违规信息561万余条，查处账号

4.9万余个，处置违规网站、应用程序等2400余个。

专项行动开展以来，各地网信部门切实履行

属地监管责任，因地制宜推出一系列针对性治理

措施。北京网信办指导网站平台全面升级审核策

略，持续提升违规内容新型变体识别处置能力。上

海网信办督促平台深入开展自查自纠，加大违法

违规信息和账号查处力度，推出AI应用“知识普及

包”引导公众识别问题风险。浙江网信办对属地重

点平台开展“一企一策”问诊进行合规指导，督促

完善内控体系，依法查处一批问题突出的AI应用

软件。广东网信办召开重点网站平台工作例会，对

多款应用违规问题开展点对点督促整改，确保专

项行动取得实效。

网站平台积极响应专项行动部署安排，持续

健全AI内容常态化治理机制。抖音、快手、微博、腾

讯、百度、哔哩哔哩、小红书、知乎、豆瓣、淘宝等平

台进一步强化技术赋能，优化多模态识别模型，动

态扩充人脸库、声纹库和违规样本库，上线人脸实

时治理系统等功能措施，提升违规内容智能检测

和拦截效率，加大对违规账号、信息处置力度，畅

通线索举报渠道，累计发布各类治理公告46期。豆

包、元宝、千问、文心一言等平台严把原始语料内

容审核关，严格限制违规内容输出，强化AI生成合

成内容标识要求落地，从源头防范违法违规信息

生成传播。华为、小米、OPPO、vivo等应用商店制

定严格的App开发者准入规范和上架要求，对在

架App进行抽检复测，有效拦截违规应用入库。

专项行动期间，一批违法违规账号和应用受

到处理。下一步，网信部门将在总结专项行动治理

成效的基础上，进一步把握人工智能发展趋势和

规律，密切关注AI生成合成内容新情况新风险，及

时采取有效措施防范AI技术滥用恶用，持续为人

工智能创新发展营造良好环境。 据北京日报

服贸观澜服贸观澜

9月2日，2026年服贸会文旅服务专题新闻

发布会举办。北京商报记者从会上获悉，本届

文旅服务专题以“文旅融合 数智赋能”为主题，

将在首钢园7号和9号馆正式亮相，上演一场科

技与古都文化的双向奔赴。本届文旅服务专题

共推出6项全球首发、19项全国首发首展创新

成果，包括三山五园时空数字沙盘等。展会现

场还将落地“精准显微图像身份登记+区块链

全流程认证”文物艺术品存证交易场景，这是

该场景在国内首次亮相。“一花一世界——齐

白石数字艺术沉浸展”也将实现全球首发。

中央网信办：防范AI技术滥用恶用

6项全球首发

19项全国首发首展创新成果

413家参展单位

其中外资机构49家
国际化率11.8%


