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从“人找货”到“货找人”，从“买商品”到
“买服务”“买体验”，AI不再是消费的“赋能工
具”。AI给家装行业带来的变革，正在从概念
走向现实。

商务部等8部门发布《关于加快“人工
智能+消费”发展的实施意见》，围绕提升
人工智能+商品消费、扩大人工智能+服务
消费等五方面，推动人工智能进千家万户、
进千商万店。同时，2026年政府工作报告明
确提出，要打造智能经济新形态。深化拓展

“人工智能+”，促进新一代智能终端和智
能体加快推广，推动重点行业领域人工智
能商业化规模化应用，培育智能原生新业
态新模式。

土巴兔大数据研究院发布的《2026中
国家装消费趋势报告》显示，数字化正在重

塑家装全流程。如今消费者会优先使用AI
完成户型规划、3D设计，两项功能使用率
分别达到38%和31.7%，家装正全面进入智
能决策时代。

在此趋势下，众多企业扎堆进入。东易日
盛推出全新AI家装焕新品牌“晶鲤焕新家”，
以“AI中台”为智慧引擎。东易日盛创始人陈
辉在接受北京商报记者采访时介绍，“晶鲤焕
新家”是专注于家居局部焕新的专属品牌。品
牌着力打造社区型家居服务生态，既助力合
作伙伴共享家居存量市场的发展红利，也为
消费者带来省心、透明、有保障的AI家装全新
服务体验。

此外，金牌家居家装设计智能体“飞流
AI”3.1版本，已实现深度语义理解与空间模型
升级，5分钟即可输出效果图、CAD图纸、报价

清单、VR全景等全套交付文件。尚品宅配跨
界牵手具身智能品牌“启元机器人”，从全屋
定制向科技家居与场景数据企业战略升级。
红星美凯龙与国内首个世界模型“独角兽”极
佳视界达成合作，联合打造具身智能家居生
活落地解决方案。

数字商业创新顾问唐兴通表示，放眼家
居行业长远发展，智能化转型具有举足轻重
的地位。依托AI搭建个性化设计体系、完善落
地交付能力，将成为企业核心竞争门槛。谁能
够借助AI技术，帮助消费者在15分钟内快速
敲定全屋方案，谁就能牢牢抓住用户、提升客
户黏性。行业商业模式也将迎来迭代，企业不
再局限于单纯售卖家具，逐步转向提供空间
方案、收纳规划、智能配套、局部改造与售后
运维的一体化综合服务。

消费者在店面讲出装修需求，工作人员将信息录入AI系统后，短短几分钟，实景设计方案跃然屏幕。方案中的每一处空间构件

均可单独微调，不用推翻整套方案重新设计。从东易日盛以“AI中台”打造家装焕新品牌，到金牌家居“飞流AI”5分钟输出全套交付

文件，再到尚品宅配跨界携手具身智能探索科技家居新路径，万亿家装市场今年有了新剧本，主角不再是效果图与报价单，而是AI。

大模型技术与AIGC爆发式发展，冲击着各行各业，家装行业亦身处其中。

从智能设计工具快速普及到施工管理数字化尝试，AI已逐渐从概念渗透进量房、出图、报价、施工管理等各个环节。今朝装饰将

AI技术融入全链条服务体系，在智能设计端依托已服务的超十万级老房数据，训练专属垂直大模型，打造老房数字化设计系统。在

施工阶段，通过“AI智能云监理”数字化工具，为业主提供全天候可视化远程监督渠道。

事实上，家居AI暗战已然升温。当一众企业扎堆AI设计出图、智能营销获客时，今朝装饰依托已服务的超十万级老房数据，训练

专属垂直大模型。这家深耕老房装修二十余年的企业，正试图在AI时代重构自己的护城河。
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AI家居，老房改造新玩法


