
饮品业务营收 107.51亿元 ▼0.3%

茶饮料营收 48.89亿元 ▼3.5%

果汁业务营收 17.21亿元 ▼5.5%

奶茶业务营收 36.45亿元 ▲7.3%
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传统赛道两极分化

从细分品类的表现来看，统一饮品业务

中报小幅下滑并非全线溃败，而是呈现清晰

的结构性分化特征。

财报显示，作为统一的传统优势基本盘，

茶饮料收益约48.89亿元，同比下滑3.5%；果

汁业务下滑幅度更为明显，上半年收益约

17.21亿元，同比减少5.5%；奶茶业务成为唯

一实现正向增长的细分板块，上半年收益约

36.45亿元，同比增长7.3%。

具体来看，在饮品业务比重最高的茶饮

料板块，传统含糖茶大单品增长见顶，直接拉

低板块整体增速。统一方面在财报中明确提

及，正在加快茶饮料健康化迭代：经典单品

“统一绿茶”持续强化“100%真茶现萃”的健

康属性；新独立运作的无糖茶品牌“春拂”推

出两款升级产品，精准触达大学生和新锐白

领群体；老牌无糖茶产品“茶里王”主打高品

质原叶萃取定位，逐步抢占中高端无糖茶用

户心智。

果汁业务下滑幅度更为明显，普通含糖

果汁市场需求持续收缩。财报显示，统一正在

推进全系列产品配方升级，“统一鲜橙多”新

推出减糖清爽型茉莉香橙风味饮品，“海之

言”完成全系列等渗配方升级，全新“统一果

漾”系列主打低糖风味，从产品端适配当下健

康消费趋势。

两大传统品类普遍承压背景下，奶茶业

务成为唯一实现正向双位数增长的细分赛

道。统一表示，面对外部市场内卷压力，核心

大单品“统一阿萨姆奶茶”一方面守住原味基

本盘，维护价盘稳定；另一方面新推出低糖茉

莉奶绿作为第二增长曲线，通过多规格布局

拓展休闲分享、节庆送礼等多元场景，持续巩

固品牌心智。

中国食品产业分析师朱丹蓬向北京商

报记者表示：“统一也算是步入中年了，整

个品类出现老化很正常。具体来说，一是

品牌相对老化，二是体系相对老化，三是

渠道相对老化，四是营销模式相对老化，

五是品类相对老化。整体来看，在新势力

不断逆袭之下，统一面临的压力会越来越

大，需要用新的思维，全方位、多维度地创

新升级迭代。”

头部企业增长放缓

统一饮品业务中报微降，并非单一企业

经营波动，而是2026年国内即饮行业集体步

入存量博弈深水区的缩影。

国家统计局数据显示，2026年6月，全国

规模以上饮料产量1745万吨，同比下降3.2%；

上半年累计产量9027.3万吨，同比下降0.5%，

为近五年来国内饮料行业首次出现半年度产

量同比下滑。尼尔森IQ数据显示，2026年5月，

国内饮品全渠道销售额增速同比下滑8.7%，线

下渠道销售额增速同比下滑10.1%。

从已公布财报数据看，多家头部企业均

显现业绩压力。半年报显示，功能饮料头部企

业东鹏饮料营收同比增长15.89%，对比2025

年全年增长31.8%，增速出现明显回落。其中

核心大单品“东鹏特饮”上半年营收同比增长

6.89%，低于2025年全年17.25%的增速水平。

7月，东鹏饮料在回复投资者关于公司“增速

可能有所放缓”的提问时称，能量饮料仍是公

司基本盘，赛道需求仍有空间，各家份额提升

的关键在于产品多元化。过去公司在口味与

人群细分上相对保守，今年市场气泡型多口

味能量饮料产品线增长较快，反映消费者对

多元化口味接受度提升，公司也将在该方向

探索更多可能。

同期，椰子水头部品牌IF椰子水母公司

IFBH发布半年报，上半年净利润同比减少

65%—75%，收入同比下降40%—50%。

IFBH将业绩下滑归于两方面因素：一是地缘

政治紧张加剧，引发全球供应链中断，PET及

其他包装材料、椰子水原料供应短缺，采购成

本上行，挤压毛利率，原料供给不足同时限制

生产与产品供给；二是椰子水品类整体消费

情绪偏弱，子品牌Innococo分销渠道持续重

组优化，尚未恢复至2024年营运水平，进一步

拖累销售表现。

新智派新质生产力会客厅联合创始发起人

袁帅表示：“在全渠道增速放缓背景下，以往粗

放式流量运营、广告投放思路已经不再奏效。跑

马圈地时代，企业只要铺好渠道、做好营销就能

够快速起量；如今面对用户流失、增长放缓的

挑战，企业需要沉下心做用户分层运营，不再

把消费者作为笼统群体，针对不同年龄、消费

场景、需求偏好开展针对性产品创新。”

转型路径有待检验

当前国内消费市场已经从“量增”全面转

向“质变”，消费需求向高性价比、健康营养、

技术创新倾斜，传统高糖瓶装饮品市场空间

持续被挤压。与此同时，现制茶饮、现磨咖啡

对传统瓶装饮品的场景替代效应持续增强，

现磨咖啡赛道内卷，进一步分流传统即饮咖

啡目标客群。

从统一半年报可以看到，国内咖啡市场

竞争格局延续，现磨咖啡保持高景气，大量现

磨咖啡品牌入局，也让即饮咖啡赛道存量内

卷进一步加剧。

渠道结构快速迭代，同样给传统快消巨

头带来新挑战。零食量贩店、会员店快速扩

张，定制化高性价比饮品分流传统商超客流；

全域兴趣电商重构线上售卖逻辑，即时零售

普及养成消费者“半小时送达”习惯，传统瓶

装饮品“随处可得”的渠道优势被持续削弱。

“整个饮品行业已经彻底告别依靠大单

品铺货就能躺赢的时代，进入存量市场贴身

肉搏阶段。”袁帅认为，头部企业需要跳出单

纯产品竞争逻辑，探索从卖产品向卖生活方

式的品牌升级路径，依靠场景化品牌传播，强

化与消费者的情感链接，提升用户品牌忠诚

度，在存量市场构建难以替代的竞争壁垒，实

现稳健可持续增长。

从财报披露经营动作与财务数据观察，

统一仍手握充足筹码推进新旧动能转换。一

方面，瓶装奶茶赛道已经验证增长红利，阿萨

姆奶茶7.3%的逆势增速印证产品生命力；另

一方面，无糖茶、低糖风味饮品等新赛道已经

完成布局，后续有望逐步进入收获期，承接传

统经典单品留下的增长空间。

整体来看，统一企业中国上半年实现营

收173.21亿元，同比增长1.4%；归母净利润

14.02亿元，同比增长9%。受产品结构优化带

动，公司毛利额由上年同期58.65亿元提升至

60.66亿元，毛利率提升0.7个百分点至35%。

集团整体财务层面，上半年统一存货周

转天数大幅减少7天至35天，经营活动净现金

流入约9.27亿元，手头现金超过118.8亿元，稳

健现金流足以支撑长期产品创新与品牌投

入，不必为短期业绩牺牲长期转型布局。

不过袁帅也提示：“统一新业务布局尚未

完全跳出传统产品运营思路，没有真正建立起

与新兴品牌竞争的差异化优势。一方面，新品

类市场教育需要长期资源投入和消费者认知

积累，统一相关产品布局晚于部分赛道先行

者，消费者认可度仍需要时间培育；另一方面，

新兴饮品赛道更看重精准用户沟通、适配场景

营销，以及供应链对小批量、多SKU生产的灵

活响应，这些能力并非传统快消巨头短期可

以完全调整到位，资源倾斜力度、内部团队适

配度仍需要磨合，很难实现短期快速放量。”

对于下半年资源倾斜方向、各饮品板块

中长期规划等问题，北京商报记者通过邮件

向统一企业中国发去采访函，但截至发稿未

收到回复。 北京商报记者孔文燮

图片来源：统一冰红茶

8月5日，统一企业中国发布2026

年半年报显示，集团整体总收益173.21

亿元，同比微增1.4%，权益持有人应占

溢利14.02亿元，同比上升9%。值得关

注的是，营收占比超60%的饮品业务收

益107.51亿元，同比下降0.3%。这是统

一企业中国2021年以来，首次在中报出

现饮品业务收益同比下滑。无独有偶，

东鹏饮料、IF椰子水母公司IFBH上半年

同样遭遇增长压力。业内分析人士指

出，整个饮品行业已经从增量市场的

“跑马圈地”，转向存量市场的“贴身肉

搏”，头部企业或将直面用户流失、增长

放缓的挑战。

发行市值近610亿元

宇树科技首次公开发行股票并在科创板上

市发行公告显示，本次发行价格150.8元/股，确

定发行价后，公司上市时市值约609.93亿元。

公告显示，宇树科技本次公开发行新股

4044.6434万股，占发行后总股本的10%，全

部为新股发行，公司股东不进行公开发售

股份；发行完成后公司总股本为40446.434

万股。

按照发行价及新股发行量测算，若发行顺

利完成，预计募集资金总额60.99亿元；扣除不

含增值税的发行费用18217.31万元后，募集资

金净额约59.17亿元。对比公司此前披露计划

募资42.02亿元，本次IPO出现明显超募。

同花顺iFinD数据显示，宇树科技150.8

元/股的发行价，在全部A股历史发行价中位

列第20位，科创板上市公司中排第14位（已剔

除退市企业）。

发行价落地，实控人王兴兴的持股市值

也成为市场焦点。发行前，王兴兴直接持股

8671.4964万股，占股本23.8216%；通过股权

激励平台上海宇翼间接持股9.5367%，直接加

间接合计持股33.3583%，对应持股市值约

183.12亿元。

公开资料显示，王兴兴出生于1990年，硕

士研究生学历，现任公司董事长、总经理、首

席技术官。

DeepSeek、腾讯获配超亿元

在宇树科技的上市发行公告中，同样吸

睛的还有公司的战配名单。

北京商报记者梳理发现，本次战略配售

投资者分为四类，参与战略配售的投资者类

型有具有长期投资意愿的大型保险公司或其

下属企业、国家级大型投资基金或其下属企

业；与发行人经营业务具有战略合作关系或

长期合作愿景的大型企业或其下属企业；参

与科创板跟投的保荐人相关子公司；发行人

的高级管理人员与核心员工参与本次战略配

售设立的专项资产管理计划等。

其中，保荐机构跟投主体中信证券投资

有限公司获配80.8928万股，获配金额1.22亿

元，限售期24个月。

与发行人经营业务具有战略合作关系或长

期合作愿景的大型企业或其下属企业获配的则

包括DeepSeek、中国石油集团昆仑资本有限

公司、南方电网产融控股集团有限公司、天翼资

本控股有限公司、上海启善投资有限公司。

市场关注度较高的DeepSeek、上海启善

投资有限公司，分别获配93.3399万股、

90.329万股，获配金额约1.41亿元、1.36亿元；

其中DeepSeek获配股份限售期36个月。

投融资专家许小恒对北京商报记者表

示，站在二级市场的视角，顶尖科技机构愿意

接受长时间限售、主动入局新股战略配售，等

同于行业龙头为宇树科技的赛道价值作出公

开背书。在人形机器人尚且处在商业化初期

的当下，产业资本的选择，能够帮助普通投资

者判断赛道景气程度。

具身智能迎来估值锚点

二级市场部分机构已经给出宇树科技千

亿元以上的估值预期。

从2026年3月20日获上交所受理，到6月

1日过会、7月2日注册生效，这家杭州人形机

器人明星企业科创板IPO全程仅用时104天，

创下科创板预审阅机制落地之后最快审核纪

录，也拿下A股“人形机器人第一股”头衔。

招股书中，宇树科技提到，行业主要参与

者包括特斯拉、Figure、波士顿动力、优必选、

越疆科技、乐聚智能、云深处科技、智元创新。

参考这一口径，除去海外参与者，国内该领域

事实上优必选和越疆已经登陆资本市场，但

都在港股。

在此轮行业技术持续推进、市场认知不

断破圈所带动的具身智能浪潮下，A股市场

缺少一个明确的观察标的与估值锚点。

北京一家人形机器人企业投融资负责人

向北京商报记者分析，头部企业获得高估值，

反映资本市场长期看好机器人产业。也有业

内观点认为，对比此前港股几家同类标的，宇

树科技招股书披露的营收及扭亏预期，释放

出较为积极的信号。

这也意味着，宇树科技之后，资本市场或

许将更看重实质业绩，而非故事愿景。

另外值得关注的是，同被列入招股书

的云深处科技、乐聚智能均已向A股提交

IPO申请，智元创新则在2026年7月正式确

认启动赴港上市流程，将港股选作上市目

的地。

业务层面，宇树科技处在全球人形机器

人第一梯队。2026年初，第三方机构Omdia发

布报告称，智元创新2025年通用人形机器人

出货量全球第一。对此宇树科技发布澄清公

告，表示双方统计口径存在差异，公司纯双足

人形机器人终端实际交付量更高。

综合多方公开信息，宇树科技属于全球

品牌、产品实力靠前的少数玩家之一。

北京商报记者王蔓蕾 王天逸

图片来源：视觉中国

8月6日晚间，宇树科技披露IPO发行价为150.8元/股，大幅高于市场普遍预

期的100元。

伴随发行价落地，宇树科技发行市值、募资金额同步揭晓：上市发行市值逼

近610亿元，预计募集资金总额约60.99亿元，较原计划的42.02亿元募资额超募

近19亿元。发行前，宇树科技实控人王兴兴直接、间接合计持股33.3583%，对应

持股市值约183.12亿元。

除发行价外，本次战略配售名单同样备受市场关注。北京商报记者梳理发

现，杭州深度求索人工智能基础技术研究有限公司（DeepSeek）、腾讯旗下上海

启善投资有限公司均现身名单，两家机构获配金额均超亿元。

对于行业而言，宇树科技市场化定价尘埃落定，为当下火热的具身智能赛道

在A股资本市场树立起关键估值锚点。

发行价

150.8元/股

发行后市值

609.93亿元

发行价A股历史排名

第20位

科创板历史排名

第14位（剔除退市）

统一企业中国上半年
饮品业务业绩一览


