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标准不一已有车企进行调整

8月3日，北京商报记者走访各大新能源

汽车门店发现，“小蓝灯”目前仍是车企展示

辅助驾驶功能的窗口之一：4S店主力位置内

的车型，普遍会亮起智驾灯。

不过，各大车企对外置智驾“小蓝灯”的

开关权限设置存在差异。北京商报记者在线

下门店内看到，当前，极氪、蔚来、理想等多数

车企销售人员均表示，用户在开启辅助驾驶

功能后，可手动关闭外部指示灯，并向记者进

行了演示。

同时，也有品牌销售人员表示暂时无法

手动关闭“小蓝灯”。神行者销售人员向北京

商报记者坦言，神行者8搭载华为乾崑智驾

ADS 5，开启智驾行驶后，默认后视镜上的

“小蓝灯”亮起，无法关闭。记者在车内看到，

车辆车机上虽有“辅助驾驶指示灯”开关选

项，但选择关闭后，“小蓝灯”仍为亮起。对此

现象，上述销售人员解释称，“这个选项目前

只能关闭泊车辅助等场景下的指示灯”。

值得注意的是，已有品牌在近日更改了

智驾指示灯的开关权限。“7月28日，我们刚刚

更新了系统，之前确实无法关闭蓝色指示灯，

但现在可以了。”一家启境门店销售人员向北

京商报记者表示。

此外，各大车企搭载的智驾“小蓝灯”亮

度、位置以及形态也各有不同：夜间行驶时，

部分品牌的“小蓝灯”光线较为刺眼，部分品

牌的光线则更为克制；在位置上，有的车型仅

在后视镜配备，有的则在前灯、后灯以及侧翼

上均有搭载；车灯形态则有贯穿式、点状灯

珠、水滴形等。

一位汽车行业相关技术人员也向北京商

报记者表示，从技术上看，提供关闭智驾指示

灯的选项，或调整车灯颜色、亮度、位置都是

较为方便的，但是目前并未有统一的标准，因

此市面上的“小蓝灯”差异较大。

近日，中国汽车标准化研究院发文指出，

在国内，GB 4785-2019《汽车及挂车外部照

明和光信号装置的安装规定》目前虽尚未对

“小蓝灯”使用作出明确要求，但依据该标准，

原则上不应使用非本标准定义的外部照明和

光信号装置。

北京商报记者查询上述标准后发现，该

标准于2020年正式实施，主要规范汽车外部

照明和光信号装置的安装要求，对于汽车外

部灯具及光信号装置的颜色等有明确规定，

其中涉及的颜色主要包括白色、黄色、红色和

琥珀色，并未包含蓝色。

风险存议国标需加速推进

一位车企高管向北京商报记者确认，新

车“小蓝灯”的国家标准已在推进，“智驾灯不

是一定要取消，而是要改”。但对于现有车型

如何调整仍未有明确说法。

近日，中国汽车标准化研究院针对“小蓝

灯”问题回应称，当前“小蓝灯”存在灯光滥用

情况，易引发安全风险。夜间开启的“小蓝灯”

容易让其他道路参与者产生眩光，观感刺眼，

特别是干扰周边驾驶员对路况的判断；带有

该指示灯的车辆更容易被其他车主借机加

塞、近距离跟车，增加路面通行风险。

智驾时同步开启的“小蓝灯”，主要问题

在于颜色与现有车辆外部照明的国家标准存

在冲突。北方工业大学汽车产业创新研究中

心主任纪雪洪指出，当前，各大车企普遍依靠

自身的理解，以及相互借鉴来规定智驾指示

灯，因此存在一定差异，也会给其他车主造成

困扰，比如不理解蓝灯开启代表的意义、灯光

干扰正常行驶等。

纪雪洪认为，针对“小蓝灯”事件，更为重要

的是如何解决当前矛盾，而不能一味地指责车

企。在我国智驾行业快速发展之下，行业协会和

相关机构也应加快制定相应标准进行引导，比

如采用何种颜色、如何规范亮度，以及配备在哪

些位置等。“后续相关标准也应综合考虑存量车

型现状，尽可能减少改造成本和难度。”

中国汽车标准化研究院指出，在国际上，

相关组织正在针对“小蓝灯”开展研究，对于

其产生的安全增益、潜在风险等仍存在争议。

当前，全国汽车标准化技术委员会正在主管

部门指导下，开展GB 4785-2019《汽车及挂

车外部照明和光信号装置的安装要求》标准

制修订，同时配合开展加强“激进式”产品创

新设计准入审查和测试验证管理相关工作，

进一步规范车辆灯具安装使用，提升汽车产

品安全性能。 北京商报记者蔺雨葳/文并摄

近日，北京商报记者持续走访多家新能源汽车线下

门店发现，外置智驾“小蓝灯”仍是车企展示辅助驾驶功

能的标配设计，但行业尚未形成统一规范。当前，多数车

企的“小蓝灯”可以由车主自行关闭，但也有少数车型无

法实现自主关闭，同时，蓝色指示灯的亮度、位置、形态

也各有差异。

不过，目前已有车企通过OTA升级的方式，对此前

无法关闭的“小蓝灯”进行了修改。业内人士指出，智驾

时同步开启的“小蓝灯”，主要问题在于颜色与现有国家

标准存在冲突，“更为重要的是如何解决当前矛盾，而非

一味地指责车企”。当前，全国汽车标准化技术委员会正

在主管部门指导下，开展相关标准的制修订，同时配合

开展加强“激进式”产品创新设计准入审查以及测试验

证管理等相关工作，进一步规范车辆灯具安装使用，提

升汽车产品安全性能。

目前，“小蓝灯”存在灯光滥用情

况，易让其他道路参与者产生眩

光，引发安全风险

目前，各大车企对外置智驾“小

蓝灯”的开关权限设置存在差异

全国汽车标准化技术委员会将

开展GB 4785-2019《汽车及挂

车外部照明和光信号装置的安

装要求》标准制修订

北京环球度假区热度领跑

2026年暑期进度条虽已过半，但在避暑、

休闲等多重需求下，暑期文旅消费热度不减。

今年暑运启动偏晚，7月中下旬以来热度持

续攀升，8月出行高峰有望延续。航旅纵横民航

官方直销平台大数据显示，截至7月29日，8月国

内航线机票预订量约1750万张，同比增长约

7%。另据去哪儿旅行数据，截至7月31日，预订8

月8日—9日出发的机票量环比上月增长62%。

在目的地选择上，去哪儿旅行数据显示，7

月国内酒店预订量TOP10目的地分别为北京、

上海、成都、青岛、杭州、贵阳、南京、伊犁、广州、

重庆。可以看出，北京凭借丰富的文博资源与文

旅吸引力，再次登顶。不仅如此，北京环球度假

区也是7月搜索热度最高的景区之一。

从出行人群来看，去哪儿旅行数据显示，

19—22岁群体以20%的机票预订增幅领跑，成

为暑期出游的绝对主力。与此同时，60岁以上

的“银发族”游客增长显著，倾向于带娃“隔代度

假”或前往气候宜人的目的地开启“康养旅居”。

航旅纵横民航官方直销平台相关负责人表

示，8月期间，深度文化游、寻凉避暑游等出行

需求或将进一步释放。

溶洞探险等深度体验受青睐

在新疆阿勒泰的毡房里体验挤奶制酪，在

威海海滩边带娃赶海拾贝，在景德镇的窑炉前

亲手烧制一只陶杯，在昆明的老街区里连住一

周……这个暑假，越来越多的游客正在用“深体

验、慢旅行”的新方式打开暑期出行。

美团数据显示，在各类特色体验中，“赶海”

类体验热度上升尤为明显，在威海、秦皇岛、大

连、惠州、烟台、营口、日照等地，“去海边赶海+

住特色民宿”正成为新的度假范式。

草原避暑正成为暑期“黑马”。根据美团数

据，呼伦贝尔、伊犁、甘南等草原目的地热度持

续走高，骑马、篝火、星空露营等特色体验搜索

热度不断攀升。不少家庭选择在草原连住数日，

白天骑马放牧、夜晚仰望银河，用“草原旅居”的

方式度过一个清凉暑假。美团相关负责人表示，

今年暑期，消费者对旅行的期待已经从“到此一

游”升级为“深度体验”，“深体验、慢旅行”正在

成为主流出行方式。

另一个“避暑”玩法成为游客的新宠。同程

旅行发布的《2026“地心避暑舱”洞穴游指南》

指出，溶洞正从“地质奇观”进化为“地心避暑

舱”，其凭借独特的清凉属性和硬核探险玩法，

实现对传统避暑目的地的“弯道超车”。截至7

月31日，“洞穴”“溶洞”等关键词搜索热度环比

上月增长超100%，洞穴主题产品预订热度环

比上月增长72%，其中“洞穴桨板”“洞穴飞拉

达”“溶洞咖啡”等深度体验类产品搜索热度增

幅尤为显著。

此外，海滨海岛游同样是游客暑期出游的

热门选择。途牛最新预订数据显示，截至目前，

三亚、青岛、大连、厦门、秦皇岛、威海、烟台、福

州、北海、深圳位列“境内海滨海岛游热门榜单”

前列。海滨度假、海岛观光、海上运动、赶海垂

钓、品尝海鲜等休闲体验，成为游客消夏的重要

选择。

在资深旅游专家王兴斌看来，暑期历来是

亲子家庭与学生群体结伴出游的黄金窗口，而

客流高峰通常集中在7月下旬至8月初。不过，

若旅游产品能在类型创新、品质升级和服务体

验上持续发力，尤其注重知识性与趣味性的有

机结合，以契合成长中孩子的多元需求，8月

中旬之后依然有望吸引大量家长和孩子抓住

假期的“尾巴”再出游一趟。因此，决定暑期后

半段市场表现的关键，在于旅游产品的供给质

量与服务水准，以及能否真正满足青少年寓教

于乐的需求。

北京商报记者吴其芸

暑期虽已过半，但在亲子出游等多

重需求叠加之下，暑期旅游市场持续走

热。8月3日，北京商报记者从多家旅游

平台获悉，北京凭借丰富的文博资源与

文旅吸引力，在7月国内酒店预订量

TOP10目的地中位居TOP1。8月暑期

出游热度依旧不减，当月国内航线机票

预订量约1750万张。从暑期玩法来看，

草原旅居、海边赶海、景德镇烧陶等体

验受到多数游客的青睐。这个暑假，越

来越多的游客正在用“深体验、慢旅行”

的新方式打开暑期出行。

□7月
北京位居国内酒店预订量目的地首位

北京环球度假区搜索热度最高

□截至7月29日

8月国内航线机票预订量约1750万张

同比增长约7%

□截至7月31日
“洞穴”“溶洞”等关键词搜索

热度环比上月增长超100%

8月3日，最高人民法院官方公众

号发布了一批依法规范平台经营、保

护消费者合法权益的典型案例，其中

介绍的2024年江小白起诉东方甄选

案，被列为“人民法院依法规制直播

带货中商业诋毁行为的典型案例”。

2024年8月，东方甄选主播“天

权”直播推销其他品牌白酒时，发表

了涉及某白酒产品的言论，包括“现

在国家的白酒标准要求必须是酿造

的……加入食用酒精的酒在咱们国

家已经不能被叫做白酒了，它们被

称为调味酒，你现在去看某白酒的

包装，上面没有‘白酒’这两个字，因

为不允许……配料表里只要出现食

用酒精，是不允许叫白酒的……小

金标代表的是纯粮固态，买某小

曲就没有这个标（小金标），因为

它不是固态蒸馏的，所以不能算

固态酒……”等内容。

江小白方面认为，上述言论误导

消费者认为某白酒产品非纯粮酿造，

损害其商业信誉和商品声誉，构成商

业诋毁，遂提起诉讼，请求判令赔偿

损失。

对此，东方甄选一方辩称，江小

白主营产品不是白酒而是果味酒，相

关言论系基于果味酒不是国家标准

确定的白酒这一客观事实作出，且属

于主播临场发挥，不构成侵权。

重庆市第一中级人民法院经审

理认为，直播带货属于经营行为，平

台内经营者及其主播在直播推销中

对同类竞品作出的评价虽然属于商

业评论范畴，可以进行一定的主观评

价，但此种评价并非毫无边界，应以

不损害他人合法权益和公平竞争为

前提。相较于普通消费者的日常交

流，经营者及其主播对评论内容负有

更高标准的审慎注意义务，确保评论

真实、客观、全面，即时互动场景下的

“临场发挥”不构成免责事由。

商业诋毁不仅包括虚构事实，也

包括传播误导性信息。误导性信息即

使含有部分真实因素，但通过片面陈

述、不当关联、模糊指向等方式呈现，

整体上足以使相关公众对竞争对手

商品质量产生错误认识，仍应受到法

律规制。本案主播将“白酒标准要求

酿造”和“某白酒包装上无‘白酒’字

样”不当关联，未区分江小白旗下白

酒与果味酒，也未呈现该白酒品牌多

款白酒已获纯粮固态发酵认证的事

实，经选择性呈现和不当关联后，整

体上足以引导消费者产生该白酒品

牌的白酒不符合白酒标准、非纯粮酿

造的误解，超越了正当商业言论的边

界，构成法律规制的误导性信息。

最终法院认定，东方甄选构成商

业诋毁，并判令其赔偿江小白经济损

失及合理开支共计30万元。一审后，

双方均未上诉。

最高人民法院认为，本案是人民

法院依法规制直播带货中商业诋毁

行为的典型案例。

首先，明确了直播带货主播在商

业评论中的审慎注意义务的边界，强

调网络主播在对比评论中应确保信

息真实、全面，防止误导公众，为平台

内的直播带货方营销行为提供了明

确的行为规范。

其次，厘清了误导性信息的认定

标准，即评论内容即使部分真实也

存在违法可能，若表达方式整体上

导致公众误解，仍可构成不正当竞

争，为类案纠纷的处理提供了裁判

规则参考。

最后，本案裁判有助于引导平台

内经营者及平台企业提升依法经营

意识，营造公平有序的市场竞争环

境，推动数字经济时代直播营销行业

在法治轨道上行稳致远，为平台经济

健康发展提供有力司法保障。

北京商报综合报道


