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促进交通与旅游融合发展

在发展文化和旅游消费方面，《规划》明

确提到，扩大优质文化和旅游消费供给，深化

“文旅+百业”“百业+文旅”融合发展。丰富特

色旅游产品，培育邮轮游艇、房车露营、工业

旅游、研学旅游等项目。提升交通运输服务品

质，增开特色旅游专列。

《规划》也在“提升文化和旅游消费”专栏

中提出了促进交通与旅游融合发展的具体措

施：结合实际开展机场、车站、列车、城市公交

旅游化改造，开发特色化旅游专线，推出一批

银发旅游等特色化主题列车，因地制宜打造

一批精品自驾旅游公路和主题邮局。鼓励地

方结合高速公路服务区打造消费新场景。支

持大型商业设施与交通枢纽互联互通。

就在今年6月10日，商务部等8单位印发

《关于促进铁路与旅游融合发展 扩大服务消

费的若干措施》。商务部服贸司负责人表示，

以旅游列车等为代表的“交通+”服务消费发

展潜力巨大，是服务消费重要的新增长点。

针对打造精品旅游产品和线路，《规划》

提出，支持夜间文化和旅游消费集聚区发展。

建设一批文化特色鲜明的旅游休闲城市和旅

游目的地。因地制宜打造一批富有特色的近

郊游、短途游、研学游、城市漫步、工业旅游、

非遗特色旅游、红色旅游等线路。推介一批乡

村休闲旅游精品线路。鼓励有条件的地方丰

富避寒、避暑、滨海度假等特色产品。

此外，《规划》还提到了发展文化和旅游

消费新模式。提升国际邮轮港口、内河游轮

港口消费场景品质。开发更多邮轮航线，推

动夜游船高质量发展，完善休闲渔业船舶管

理措施。

资深旅游专家王兴斌认为，此次印发的

《规划》与日前印发的《旅游强国建设“十五

五”规划》，对文旅发展作出了系统部署，体现

出对文旅发展的高度重视，具有重要的指导

与引领作用。对整个行业而言，也是一大利

好，未来五年文旅产业将取得长足进步。

细看《规划》的多项丰富优质文旅产品供

给举措，王兴斌表示，这与当前国内旅游市场

的新特征高度契合，居民出游需求正加速向

小众化、细分化、体验化的方向演进，传统大

众化产品已难以满足多元需求，因此从供给

侧优化产品结构、丰富场景体验，是撬动消费

潜力的关键抓手，也能更好回应人民群众多

样化、品质化的出行期待。

共建“一带一路”国家航班增加

除了国内文旅供给，《规划》还聚焦入境

消费，提出多项举措。

其中，《规划》提出，稳步扩大免签国家范

围，持续优化过境免签政策。进一步增开国际

航线，重点增加欧美、共建“一带一路”国家等

国际直航航班数量。

从暑运国际航班情况来看，航班管家

DAST观恒分析，中亚地区航线爆发式增长，

恢复率高达358.8%。受中亚增量带动，西亚

和南亚航线恢复率也分别达到107.3%和

104.1%。此外，在国际加密航班数量前二十

的城市中，莫斯科、伦敦、巴塞罗那、哈巴罗

夫斯克4座城市入选，新兴目的地的权重持

续上升。

此外，《规划》还围绕入境消费的品牌、支

付及服务作出部署。例如，打造“购在中国”品

牌，提升公共场所国际化服务水平，优化入境

消费支付环境，推动入境游客办理快速通关、

住宿登记、交通出行、电信业务、景点预约等

事务便利化。打造具有高标识度和吸引力的

消费品牌、文化地标、体验活动。培育面向国

际的教育、医疗、会展等市场。

此前印发的《旅游强国建设“十五五”规

划》中提到，依托国际消费中心城市和入境旅

游重点城市建立入境旅游主干网络，打造一

批入境旅游消费集聚区和友好型商圈。推行

电子口岸签证和入境电子化填报、逐步推广

刷护照进出站、优化外国游客国际互联网访

问服务等。

北京第二外国语学院旅游科学学院教授

谷慧敏表示，入境游市场正在展现出客群年

轻化、需求数字化、体验深度化等新趋势。在

我国入境旅游便利化提升获得显著成效后，

当前入境游发展的关键在于如何深入挖掘入

境旅游市场，构建面向未来的全新供给体系。

北京商报记者关子辰牛清妍

靠着创新药授权托底，ST万邦业绩迎

来大幅增长。7月13日晚间，ST万邦发布

2026年上半年业绩预告，预计归母净利润

6500万—9000万元，同比增长382.79%—

568.47%，扣非净利润亦实现扭亏为盈。公

司称，增长主要得益于公司由仿制药向创新

药战略发展转型初见成效，其中与海翔药业

就渐冻症新药WP205签订的1.5亿元合作协

议成为核心业绩增量。

然而，亮眼数据背后仍有隐忧。一季度

ST万邦尚有1.03亿元净利润，半年报预告却

不足亿元，意味着二季度可能存在亏损。而

公司寄予厚望的创新药石杉碱甲控释片，仅

为2.2类改良型新药，活性成分已上市多年，

并非真正意义上的突破性创新。从仿制药失

速到创新药转型，ST万邦的扭亏之路能否

持续，仍待市场检验。

一季度净利过亿，二季度反亏

业绩预告显示，ST万邦预计2026年上

半年归母净利润为6500万—9000万元，同

比增长382.79%—568.47%；扣除非经常性

损益后的净利润为6121万—8621万元，上

年同期为亏损2411.43万元，实现扭亏为盈。

对于业绩增长，ST万邦在业绩预报中

表示，报告期内公司由仿制药向创新药战略

发展转型初见成效，创新药对外授权许可业

务取得进展，带来新的业绩增长点；同时，公

司推动精细化管理，优化产品结构、调整市

场布局，助力后续推动重点新潜力品种。

今年1月，ST万邦与海翔药业签订《创

新药合作协议》，围绕渐冻症适应症创新药

WP205的研发与商业化展开深度合作。根

据协议，海翔药业将分两期支付1.5亿元合

作款项，其中协议签订后5个工作日内支付

80%即1.2亿元，剩余3000万元将在Ⅲ期临

床方案与FDA达成一致，可以启动Ⅲ期临床

研究或获得中国或美国（附条件）上市的通

知后5个工作日内支付。ST万邦作为研发责

任方，负责WP205的研发、上市、授权及销

售各项工作，海翔药业则享有该产品在全球

范围内15%的商业化收益权益。

这意味着，半年报中的很大一部分利润

可能来自这笔一次性的授权首付款，而非主

营业务造血。北京商报记者注意到，2026年

一季度，ST万邦实现营业收入3.74亿元，同

比增长18.76%；归母净利润1.03亿元，同比

大增577.22%。一季度尚有1.03亿元净利润，

半年合计却不足亿元，反推可知二季度或处

于亏损状态。

ST万邦也在业绩预告中提到，公司加

大创新药研发投入，以及部分产品受集采招

标等政策持续推进的影响，产品价格下降，

综合造成公司利润变动。

北京中医药大学卫生健康法学教授、博

士生导师邓勇指出，ST万邦本次业绩增长

含金量偏低，利润存在明显季节性分化。一

季度高额利润主要来自一次性创新药授权

收益叠加石杉碱甲注射液短期放量，属于阶

段性非常态化收益；而二季度利润转负，核

心拖累在于仿制药、骨科耗材持续受集采降

价挤压，常规主营毛利率下行，同时创新药

临床研发投入加大，费用刚性抬升。邓勇认

为，公司常规经营性业务盈利薄弱，高度依

赖一次性授权收益美化报表。若后续无持续

授权收益、新药落地不及预期，单靠现有普

药业务很难维持稳定盈利。

就业绩相关问题，北京商报记者向ST

万邦发送采访函，截至发稿未获得回复。

核心管线成色遭质疑

ST万邦主营业务为医药制造与医疗器

械，是近两年资本市场上炙手可热的明星股

之一，不过，其业绩早在2020年便步入下行

区间。

财务数据显示，2020年公司营收137.02

亿元，此后一路萎缩，到2024年仅为14.43亿

元，不足巅峰期的零头。净利润同步回落，2020

年尚能实现 2.85 亿元，2023 年已跌至

4920.89万元。2024年净利润短暂回升，但反弹

的势头未能延续，2025年，ST万邦净利润同比

下降401.65%，由盈转亏，为亏损1.67亿元。

公司解释称，受国家药品、医疗器械招

标等政策持续推进的影响，公司相关产品价

格下降明显，行业市场竞争加剧。此外，在第

十批国家集采中，ST万邦部分产品未能中

标。北京商报记者注意到，占据ST万邦营收

半壁江山的中药和化学原料药及制剂业务

在2025年均出现大幅萎缩。

在此背景下，ST万邦将未来增长寄托于

创新药转型。目前，ST万邦聚焦重大神经系

统疾病、代谢疾病、自体免疫疾病、罕见病等

领域，已布局多个在研创新药项目，包括“石

杉碱甲控释片”“WP103注射液”“WP107口

服溶液”“WP205渐冻症新药研发”等。其中，

ST万邦的核心在研管线石杉碱甲控释片聚

焦阿尔茨海默病，目前，II/III期关键注册临

床试验已完成200例受试者入组。

然而，这一核心管线的创新成色却引发

市场质疑。石杉碱甲这一活性成分在国内已

高度普及。国家药监局查询数据显示，目前，

国内获得批准文号的石杉碱甲产品多达20

款，包括石杉碱甲片、石杉碱甲胶囊等，适应

症主要为记忆障碍。

而ST万邦则将创新点设在了给药途径

和剂型上。其在研的石杉碱甲控释片被分类

为“2.2类新药”，采用双相控释技术，平缓药

物释放峰谷曲线，并延长药物体内释放时

间，从而实现快速起效，减少不良反应，提升

给药剂量与良好的安全性。同时，控释技术

支持每天一次给药，提高患者的用药便利性

和长期依从性。

邓勇认为，ST万邦的转型属于仿创结

合、低风险渐进式布局，并非全新分子源头

创新，优势是研发投入更低、临床失败风险

更小，依托自有石杉碱甲成熟原料药搭建剂

型管线，快速切入阿尔茨海默病黄金赛道，

适配自身产业基础；短板则在于缺乏全新靶

点First-in-class药物，长期成长天花板受

限，转型高度依赖剂型改良品种放量。

就石杉碱甲控释片而言，邓勇则指出，

其商业价值是确定的，现有普通石杉碱甲片

剂血药浓度波动大、每日多次服药，控释片实

现一日一次平稳释药，不良反应更低，适配国

内千万阿尔茨海默病患者，患者依从性优势

明显，上市后可快速抢占现有石杉碱甲存量

市场；同时制剂专利可形成3—5年市场独占

期，避开普通仿制药价格战。不过，竞争短板

也十分清晰。仅优化剂型、分子无创新，专利

保护周期短，专利到期后极易被仿制药快速

替代；国内多家企业同步布局石杉碱甲改良

剂型，赛道竞争拥挤，无法形成长期独家垄

断壁垒。 北京商报记者王寅浩 宋雨盈

阔别多年，导演周星驰携新片《功

夫女足》重返大银幕。据灯塔专业版，该

片上映首日票房达2.61亿元，首日排映

场次超24万场，排片占比超48%，一举

刷新过去五年暑期档影片首映日票房、

中国影史暑期档影片首映日场次等至

少9项影史纪录。截至7月14日累计票房

已达7.01亿元，累计观影人次超2010

万。口碑方面，该片豆瓣评分为6.6分，

猫眼评分9.4分。

北京商报记者注意到，《功夫女足》

的背后，共有18家出品方和6家联合出

品方，而周星驰作为实际控股人的比高

集团也位列其中。

比高集团公告显示，5月28日，周星

驰将比高集团此前发行的1900万港元

可换股债券以每股0.275港元的价格全

部换股，换股完成后要约人一致行动人

士合计持股比例升至62.97%。

另据比高集团2026财年业绩公告，

年度收益为4738.3万港元，较上年的

1211.4万港元增长约2.91倍，主要得益

于新媒体业务快速发展。然而，公司拥

有人应占亏损却扩大至2590.8万港元，

亏损同比扩大20.8%。

对于亏损原因，财报中提到，新媒

体业务处于发展初期，本年度产生较多

开支，同时行政开支由上年度的2020

万港元增至3960万港元。截至2026年3

月31日，公司负债比率达177%，净资产

为负值。核数师在业绩公告中指出，集

团存在持续经营的重大不确定性。

从更长周期观察，比高集团的亏损

并非偶发。财报显示，2022—2025财

年，比高集团拥有人应占亏损分别为

1377.9万港元、903万港元、1278.1万港

元、2144.7万港元，已连续多年亏损。

截至目前，比高集团尚未公开披露

其对《功夫女足》的投资金额、投资比

例及票房分账安排。票房收益能否实

质改善公司财务状况，仍取决于其实

际投资份额，目前信息仍未公开。

知名战略定位专家、福建华策品牌

定位咨询创始人詹军豪接受北京商报

记者采访时表示，作为《功夫女足》出品

方之一，比高集团的票房收益改善空间

十分有限。在未披露具体投资比例的前

提下，叠加公司177%的高负债，票房分

成仅能阶段性缓解现金流压力，很难一

次性填补多年累积的亏损缺口，难以从

根本上扭转资不抵债的基本面。

面对主业持续萎缩，比高集团正试

图通过新媒体开发和AIGC领域布局寻

找出路。

据比高集团发布的业绩报告，2026

财年，公司与北京爱奇艺及宙灵签订战

略合作框架协议，获得预付款7500万

元。比高集团方面表示，尽管本年度此

分部并未产生任何收益，但未来五年

此业务分部将成为未来收益的主要推

动力。

此外，比高集团于2025年5月20日

以700万元投资杭州极逸人工智能科

技有限公司，布局AIGC领域。截至

2026年3月31日持有杭州极逸12%股

权，杭州极逸同期亏损净额约1190万

元。另外，比高集团利用AI技术孵化IP

《Shinshin Legends》，已获得IP授权

收入，未来将在IP授权和衍生品合作

方面寻求突破。

詹军豪进一步表示，影视公司跨界

AIGC，优势在于手握海量IP内容可直

接训练模型，风险则是技术落地、商业

化变现进度不及预期。这类高负债亏损

公司转型，最需警惕盲目烧钱投入新赛

道，导致主业失血、资金链断裂的流动

性危机。

围绕此次《功夫女足》票房分账和

多年亏损负债等相关问题，北京商报记

者向比高集团发去采访函，但截至发

稿，未获得回复。

北京商报记者卢扬 实习记者沈心语

Focus
聚焦

7月13日晚，国务院印发关于《扩大消费“十五五”规划》（以下简称《规划》）的批复。《规划》

明确提出，到2030年，居民消费率明显提高，社会消费品零售总额达到60万亿元左右，消费对

经济增长的拉动作用进一步增强。在文旅方面，《规划》特别提到了扩大优质文化和旅游消费供

给，打造精品旅游产品和线路，促进交通与旅游融合发展。在扩大入境消费方面，《规划》提出，

稳步扩大免签国家范围，持续优化过境免签政策，进一步增开国际航线，重点增加欧美、共建

“一带一路”国家等国际直航航班数量。多项举措之下，文旅发展再度迎来重磅利好。

完善文博场馆错时、延

时开放等便民措施

鼓励开发数字艺术、国

潮文创等文化产品

打造精品线路和高

品质旅游目的地

增开特色

旅游专列

支持动漫、文创、

非遗品牌发展

培育邮轮游艇、房车露营、工

业旅游、研学旅游等项目

因地制宜举办灯会庙会、光

影秀、水上夜游等活动


