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7月8日，中公教育股价一路走低。截至收

盘，中公教育股价为2.04元/股，下跌9.73%，

市值为125.8亿元。此前，中公教育股票价格

在7月6日出现异常波动，随后公司紧急发布

股票交易风险提示公告。

7月6日晚间，深交所宣布密切监控该股

交易情况，对影响股票正常交易秩序的异常

交易行为，依规对相关投资者采取了暂停交

易等监管措施。

证监会7月7日宣布，对安某编造传播涉

中公教育虚假信息立案调查。现已查明，7月2

日，安某（男，网名：南京路宝宝总）编造传播

涉及上市公司中公教育的虚假误导性信息，

严重扰乱证券市场秩序，严重破坏公序良俗，

涉嫌违反证券法，证监会决定对安某立案调

查。下一步，证监会将在全面调查的基础上严

肃追究相关当事人的违法责任，涉嫌犯罪的，

依法移送公安机关。

据悉，此前网名为“南京路宝宝总”的投

资者在股吧平台发布了一则关于中公教育股

价的夸张低俗赌约，引发市场跟风炒作。7月6

日，中公教育涨停，7月7日又上涨了8.13%，

当日成交额达到17.29亿元，换手率14.42%。

这一情况引发监管警惕。7月6日，深交所通

报，密切监控该股交易情况，对影响股票正常

交易秩序的异常交易行为，依规对相关投资

者采取了暂停交易等监管措施，中公教育也

发布了风险提示公告及异常波动公告。

业内人士表示，此类情况是用“低俗”“猎

奇”的特性吸引投资者围观并参与交易，本质

是依靠低俗流量影响股价，监管部门快速、果

断介入，向市场传递了清晰信号。

证监会表示，网络绝非法外之地，编造传

播虚假误导性信息是证券期货法律法规严格

禁止的行为，历来是证监会打击的重点。证监

会将继续对编造传播证券期货虚假误导性信

息行为严密盯防、快速反应、严肃查处，全力

维护资本市场信息传播秩序。

除了中公教育，类似情形近年已经多次

出现，只是具体形式不同。如襄阳轴承2025年

“孩子重病、求主力拉涨停”炒作。更早些时候

的2024年，A股还曾出现多起被称为“卡点预

测”的炒作事件。也就是在网上公开发帖，对

多只个股走势、涨停时间进行精准预测，且相

关个股后来竟然真的在预测时间涨停。

业内人士分析认为，从手法来看，这些情

况可能都属于被称之为“互联网战法”的恶劣

炒作模式。无论是此次被“低俗赌约”式贴文

扰动的个股，还是被“卡点预测”炒作的公司，

在业内人士看来，都具有价格低、市值小、业

绩不佳等三大共性。

中公教育在此次上涨前，长时间处于历

史最低区间。2020年11月1日，该股一度冲到

43.58元，达到历史最高点，随后便一路下跌，

连续四年在2元至5元的低位徘徊，最低触及

1.34元/股，最大跌幅超过96%。近期上涨后，

目前仍较历史最高点下跌94%以上。南京化

纤、雷科防务两家公司，股价在“卡点涨停”

前，也长期在3元至5元徘徊。

近期大涨后，中公教育的市值虽然有所

增加，但较巅峰时仍相去甚远。共进股份的最

新总市值，也只有106.36亿元。2024年5月，南

京化纤的总市值在20亿元左右；中通客车、雷

科防务在50亿元左右。

上市公司本身业绩不佳、或是债务缠身，

也是这些公司的共性。如南京化纤、雷科防务

被炒作前已连续三年亏损。中公教育目前还

在推进化债，控股股东及其一致行动人持有

的该公司股份，也已质押、冻结殆尽。

根据6月18日披露，该公司控股股东及其

一致行动人，累计质押、司法冻结及标记的股

份，分别达到4.39亿、7.86亿股，占其所持股份

的55.89%、100%。截至披露，控股股东方面的

债务纠纷，合计金额达到22亿元左右。剔除已

和解、清偿部分，剩余金额仍超过14亿元。
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监管亮剑“低俗赌约”
中公教育股价大跌

这场纠纷可追溯至2021年。彼时，科露

宝与贝因美签署《合作协议》，成为后者4款

特殊医学系列产品的独家经销商，全面推广

贝因美旗下婴幼儿特殊医学用途配方食品。

但由于科露宝未实现约定的销售目标，构成

事实违约，贝因美提前终止合作。2024年12

月，科露宝向法院提起诉讼，最初索赔金额

约1.28亿元，后变更为约1.85亿元；贝因美

则提起反诉，索赔约2.02亿元。

知名战略定位专家、福建华策品牌定位

咨询创始人詹军豪在接受北京商报记者采

访时表示，经销商违约时品牌方补偿空间确

实受限。法院兼顾双方履约权责，虽认定经

销商违约，但品牌方高额反诉诉求缺乏完整

损失佐证，仅少量赔偿获支持，同时品牌方

仍需返还部分授权费，说明高额索赔难以落

地，合同约定赔偿上限、实际损失举证难都

会压缩品牌赔付收益。

贝因美与科露宝的诉讼纠纷背后，是其

特医业务从注册领先到发展受阻的缩影。早

在2018年2月，贝因美就已经拿下特殊医学

用途婴儿无乳糖配方食品注册证，国食注字

TY20180001。此后，公司陆续取得“贝因

美”“贝新尔”“昔倍护”“舒力乐”等注册批

件。截至2025年末，贝因美共持有4个特医

食品注册配方。

虽有领先行业的优势，但该业务对整体

营收的贡献尚未在贝因美的财报中充分显

现。公开资料显示，贝因美仅在2020年半年

报中披露特配粉业务营收856万元，此后便

未再单独披露该项业务数据。2024年初，在

与科露宝合作终止后，贝因美与喜丹达母婴

等方合资设立杭州贝因美特医营养食品有

限公司，转向自建渠道。

同时，贝因美的先发优势渐渐被同行

追赶。根据国家市场监督管理总局最新数

据，我国已批准注册特医食品330个，飞

鹤、伊利等头部乳企均已入局。而在高附

加值的深度水解品类上，国内至今尚无获

批产品，外资仍占据主导地位。贝因美

2025年7月发布了“舒乐贝深度水解”“舒

敏悦氨基酸配方”两款新品，但目前均未

获国内特医注册批件，能否突破市场仍存

不确定性。

在盘古智库研究院高级研究员江瀚看

来，特医食品从“蓝海”向“红海”演进的产业

周期中，竞争的核心已从单纯的“资质获取”

转向“临床验证与品牌信任”。贝因美需在高

技术门槛的细分品类上持续投入研发，形成

差异化的产品壁垒。在存量博弈时代，特医

食品的营销需要极强的专业背书。贝因美应

强化与临床营养师、儿科医生的深度绑定，

通过学术推广和消费者教育建立专业护城

河，只有将“注册证优势”转化为“专业渠道

黏性”，才能在激烈的红海竞争中维持核心

竞争力。

围绕此次诉讼案和特医赛道布局等相

关问题，北京商报记者向贝因美方面发去采

访函，但截至发稿未获得回复。

北京商报记者陶凤 实习记者 沈心语

一审判决独家经销商违约、双方互赔

超500万元，这场近4亿元的索赔纠纷背

后，不难看出贝因美特医业务从领先注册

到发展遇阻的现实落差。

7月7日，贝因美披露与浙江科露宝食

品有限公司销售代理合同纠纷一审判决

结果。杭州市滨江区人民法院认定科露宝

未完成2023年销售任务量构成违约，确

认双方合作协议于2023年12月30日解

除；贝因美需退还科露宝授权费369万

元，科露宝赔偿贝因美损失约176.87万

元，双方其余诉讼请求均被驳回。


