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FIFA游戏上线奈飞 足球IP开启新玩法
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欧洲高温相关超额死亡已超1300例韩国重金推进半导体集群建设
Focus

聚焦
·图片新闻·

本次半导体产业投资规划，是韩

国政府推出的“三大超级国家级项目”

核心内容之一。该规划推动三星电子、

SK海力士两大芯片龙头及多家企业，

分别布局半导体产业、实体人工智能、

人工智能数据中心三大赛道的大规模

投资。

同日，三星正式宣布投资计划，总

额达2655万亿韩元（约合11.68万亿元

人民币），将在韩国龙仁市和平泽市的

半导体产业集群投资2030万亿韩元。

李在镕表示，当前产能已不足以

满足市场需求，公司正考虑在韩国光

州建设新的投资基地；同时计划在龟

尾推进机器人投资、在仁川布局生物

医药投资，并考虑在蔚山投资电池业

务、在釜山投资半导体基板业务。

而崔泰源则表示，该公司计划新

增1100万亿韩元（约合4.84万亿元人

民币）投资，用于新建多处半导体产业

集群，其中400万亿韩元将投至韩国西

南部地区。

据崔泰源透露，集团计划到2035

年建成15吉瓦（GW）AI数据中心容

量，并将其打造为韩国国家级基础设

施和“实体AI（Physical AI）时代”的

核心底座。崔泰源称，该计划总投资规

模将达到1000万亿韩元。

两家存储巨头敢于同步砸出史无

前例的资本开支，底层支撑是此前创

纪录的财务成绩单。

SK海力士2026年一季度财报显

示，单季营收达52.58万亿韩元，同比

增长198%，营业利润37.61万亿韩元，

同比增幅超400%，营业利润率突破

72%。

该公司手握全球55%以上HBM

市场份额，英伟达新一代GPU七成

HBM订单由其供应，充沛经营性现金

流为扩产提供了资金保障。

三星电子一季度同样实现营收、

利润大幅上行，DRAM、NAND基础存

储业务维持全球双第一位置，叠加

HBM4批量供货头部云厂商，企业自

有资金储备充足。

值得注意的是，SK海力士已于6月

24日向美国SEC提交上市申请，计划

在 纳 斯 达 克 上 市 ，股 票 代 码 为

“SKHY”。美银证券、花旗集团、高盛

和摩根大通为其首次公开募股（IPO）

的承销商。

而在6月25日，投资银行杰富瑞

研究主管Jeff Kim表示，三星电子很

可能会效仿SK海力士，在美股市场发

行ADR。他指出，此举将对韩国芯片

制造商的股价形成有力支撑，目前这

些企业的估值普遍滞后于美光科技。

Kim认为，当前芯片板块正处于一个

关键的“转折点”，而赴美发行ADR将

成为改善韩国半导体企业估值的重要

催化剂。

回顾韩国半导体产业发展历史，

上一轮巨额逆周期资本投入还要追溯

至2008年的全球金融危机。彼时全球

芯片需求大幅下滑，美光、尔必达等海

外厂商关停产线、削减研发预算，三星

逆势投入200亿美元扩建存储工厂，同

步启动3D NAND底层技术研发，依靠

周期底部扩产抢占市场份额。2015年

存储价格再次进入下行周期，SK海力

士逆势提升25%研发投入，提前布局

初代HBM技术。而本次800万亿韩元

国家级规划，从投资体量、覆盖产业链

完整度来看，超过以往任何一轮周期

扩张。

但也有分析指出，AI专用存储芯

片所需产能规模是传统消费级存储

的三至四倍，当前全球HBM供给持

续紧缺，三星、SK海力士提前锁定长

期客户订单，大规模扩产短期不存在

严重过剩风险，但十年超长周期内仍

需警惕行业周期性波动带来的价格

下行压力。
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2026年世界杯激战正酣，国际足球联合会（以下简称

“FIFA”）与流媒体平台奈飞同步世界杯赛事推出的游戏

《FIFA世界杯：首发版》也上线半月有余。作为结束与Elec-

tronic Arts Incorporated（以下简称“EA”）近30年独家合

作后的首款官方足球模拟游戏作品，《FIFA世界杯：首发

版》不再像此前的EA Sports FIFA系列需要单独付费，而

是由奈飞旗下Netflix Games免费提供，在游戏玩法上则

主打“简单参与”“实时更新”的特点。

无论是独家授权的终结，还是游戏玩法的调整，都是

FIFA围绕其长期数字足球战略的进一步举措。游戏赋能体

育赛事早已不是新鲜尝试，其价值也不再是单纯的版权售

卖，游戏所带来的关注度与周边消费都为体育赛事进一步

赋能。

游戏体验“轻量化”

从游戏操作上，《FIFA世界杯：首发版》

与此前的EA Sports FIFA系列走向了两条

完全不同的路线。根据FIFA发布的官方游戏

公告，《FIFA世界杯：首发版》采用不同以往

的简易操作，玩家可以直接在智能电视上启

动游戏，仅通过手机扫描二维码便能代替手

柄进行操作。

作为足球模拟游戏作品，FIFA此前与

EA合作推出的EA Sports FIFA系列一直属

于主机+PC双端硬核写实足球模拟游戏，虽

然该系列游戏也有发行手游端，但游戏内容

与运营都是单独呈现的，核心玩家始终以PC

端与主机爱好者为主。《FIFA世界杯：首发

版》游戏操作模式的改变，降低了游戏的操作

难度与进入门槛，使足球模拟游戏面向更广

泛的普通玩家。

除了游戏的完整授权外，FIFA“让全球

观众比以往任何时候都容易参与不同形式的

足球和国际足联世界杯”的口号则体现在游

戏更新上。根据奈飞官方给出的更新规则，

《FIFA世界杯：首发版》在世界杯赛事期间将

每日持续更新游戏动态，将世界杯真实的比

赛结果作为不断更新的挑战、任务与功能等

反映在游戏中。无论在世界杯的球场上出现

什么样的精彩操作或是发生重大冷门，玩家

都有可能在游戏中即时看到相关内容的更新

与多样呈现。

区别于大多足球模拟游戏作品，《FIFA世

界杯：首发版》摒弃了游戏内购买，单独购买版

本安装包等付费途径，游戏完整包含在奈飞会

员权益内，凡是订阅用户均无需额外付费购买

游戏。同时，玩家还可以通过完成每日任务和

常规游戏等方式获得游戏内货币，游戏内货币

则可以用于升级球员属性和能力，使得玩家不

必过多消费进行游戏内的升级与进阶。

北京商报记者注意到，对于此次完全不同

以往的《FIFA世界杯：首发版》，玩家的反馈并

不相同。“我以前从来没玩过足球模拟类的游

戏作品，也没玩过主机游戏，一直觉得这类游

戏难度很高。偶然间陪喜欢世界杯的朋友一起

玩了《FIFA世界杯：首发版》，感觉操作起来简

单易懂，很快就能掌握游戏玩法，而且整体玩

起来也很有代入感。”玩家孙女士如是说。

但也有部分硬核玩家认为，对比此前的

EA Sports FIFA系列，《FIFA世界杯：首发

版》整体画面质量与操作的流畅度偏低，对于

足球模拟游戏的老玩家或是足球赛事爱好者

而言，少了些之前的沉浸感。

开放式授权

FIFA与奈飞此次合作推出的《FIFA世界

杯：首发版》是继与EA解约后的首款大型足球

模拟游戏。在与奈飞的这次联手中，FIFA不再

只是单纯售卖授权，而是联合出品方负责IP的

主导战略，奈飞则通过其独家渠道进行发行、

宣传等，真正的游戏制作则全权交给第三方公

司。这与之前EA SPORTS FIFA系列由EA全

权负责的合作模式完全不同，将游戏真正纳入

FIFA自身数字足球战略的顶层规划中。

自2021年上线Netflix Games板块以

来，奈飞平台就持续布局游戏业务。分析公司

Apptopia数据显示，2022年，在奈飞全面入

局游戏业务的一年时间里，其已推出或收购

35款手机游戏，全球下载量总计3410万次。

Appmagic的数据同样显示，自《GTA三

部曲：最终版》上线奈飞一年，《GTA：圣安地列

斯》安装量达2050万次，《GTA：罪恶都市》安装

量达650万次，而《GTA3》的安装量则为330万

次。奈飞虽作为一家综合流媒体平台，但其游戏

板块数据也展现出其对游戏发行的一定实力。

国际足联主席贾尼·因凡蒂诺曾对FIFA

与奈飞的此次合作公开表示，这一重大合作

是国际足联在足球游戏领域创新承诺的重要

里程碑。FIFA重新构想的游戏真正标志着数

字足球新时代的开始，而奈飞会员的免费观

看，是国际足联历史性的重大一步。

“和奈飞的联手是FIFA调整IP运营模式

的关键一步。过去30年的独家授权模式让FI-

FA游戏收入高度依赖单一企业，但开放分级

授权能够向主机、流媒体、移动端分开发放版

权，分散经营风险。”游戏行业从业者石明坤

进一步解释道，“奈飞作为全球综合流媒体平

台，手握数亿全球订阅会员，覆盖大量不购置

游戏主机的泛球迷群体，与奈飞合作能够有

效帮助FIFA拓宽受众边界。”

重塑赛事消费生态

体育赛事与游戏联动成熟落地案例比比

皆是。篮球赛事NBA与Take-Two旗下2K

Games的合作是全球体育IP与游戏厂商深度

绑定的经典案例。

根据官方公开资料，其不仅推出传统的

主机、PC游戏《NBA 2K》、移动端手游、街机

衍生游戏等产品，游戏内上线赛事限定虚拟

球衣、线上专属锦标赛，包含球鞋、球衣等数

十个运动品牌联动植入。除了线上游戏内的

IP联动，线下赛事还会同步推出游戏与球队

的联名服饰、外设等实体物品，同时还拥有线

下夏季联赛冠名、NBA转播素材、球星评分官

方联动活动。

NBA在发布的延长多年合作关系的公告

中称，《NBA 2K》是销量最高、评分最高的

NBA电子游戏模拟系列，全球销量超过1.5亿

套，拥有数百万活跃的每日玩家。《NBA 2K》

拥有多个品牌整合，涵盖商品和营销合作伙

伴。NBA专员亚当·西尔弗更是公开表示，

《NBA 2K》吸引了新一代篮球迷，适应日益数

字化的时代。

“游戏能为体育赛事创造的价值，早已不

局限于版权分成。游戏与体育赛事的融合正

不断拓展着其能为体育赛事带来的消费渠

道。从线上观赛互动拉动直播平台流量与广

告收益、出售赛事限定虚拟球员等数字道具，

到线下转化为游戏与赛事联动的门票、球星

周边等联名商品。整体来看，开放多方游戏授

权的战略，能够同时覆盖硬核主机玩家与泛

休闲球迷，而在体育产业整体存量竞争的大

环境下，打通游戏与赛事融合路径、挖掘多层

次消费增长点，将会是全球头部体育IP长期

竞争的未来趋势。”北京市社会科学院研究员

沈望舒如是说。

北京商报记者卢扬 实习生王祺姝

世界卫生组织总干事谭德塞28日在社交媒

体平台X上表示，自6月21日以来，欧洲已记录

到超过1300例与高温相关的超额死亡。

超额死亡数指特定地点和特定时期估计的

总死亡人数与没有健康危机情况下的估计死亡

人数之间的差额。

“欧洲是全球变暖最快的大洲，升温速度是

全球平均水平的两倍。”谭德塞说，目前，1.5亿

人生活在极端高温下，学校停课，电网面临严峻

考验。在气候变化等因素影响下，原本多年一遇

的热浪如今几乎年年出现。

近日席卷欧洲西部的热浪正逐渐向中欧、

北欧、东欧等地区蔓延。捷克、德国和丹麦27日

均刷新本国有记录气象数据以来最高温纪录，

瑞士多地也创下6月最高温纪录。据法新社估

算，欧洲27日有近2亿人身处35摄氏度以上高

温环境。

高温之下，许多德国民众游泳消暑，发生溺

水悲剧。德国警方表示，26日以来该国已有至少

5人因溺水身亡。此外，因空调普及率较低、室内

体感闷热，德国西部城市多尔马根一家养老院

内数十名老人被疏散。

法国气象局数据则显示，该国24日24小时

平均气温达到30摄氏度。法国公共卫生署28日

公布的初步数据显示，法国本轮高温期间死亡

人数明显上升，其中仅6月24日至26日的3天就

记录到逾1000例超额死亡。

受气候历史、建筑条件、公共政策和环保观

念等因素影响，法国空调普及率不高。法国环境

与能源管理署公布的数据显示，法国住户空调

安装率约在18%至26%之间。

谭德塞说，世卫组织正与各方合作，聚焦

应急筹备、预防、加强卫生系统响应等措施，以

应对极端高温带来的健康威胁。世卫组织鼓励

欧洲国家实施高温健康行动计划，以保护民众

健康。 北京商报综合报道

28日，捷克布拉格，城市消防局向街道喷洒水雾为高温天气中的行人降温。视觉中国/图

6月29日，韩国总统李在明在青瓦台主持召开产业发布会，

三星电子会长李在镕、SK集团会长崔泰源共同出席，正式公布

韩国迄今规模最大的半导体与人工智能产业投资计划。韩国将

投入800万亿韩元（约合3.52万亿元人民币）在西南光州、全罗区

域落地四座存储芯片晶圆制造厂，打造继首都圈之后全国第二

大半导体产业集群，其中三星电子、SK海力士共同拿出81万亿

韩元布局忠清道先进封装基地，专门承接AI高带宽存储（HBM）

扩产配套需求。

玩家可以直接在智能电视上启动游戏

仅通过手机扫描二维码便能代替手柄

进行操作

《FIFA世界杯：首发版》

在世界杯赛事期间

将每日持续更新游戏动态

将世界杯真实比赛结果

作为不断更新的挑战、任务

与功能等反映在游戏中


