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赴加拿大机票预订量增长38%

北京商报记者从航旅纵横获悉，截至6月9日，比赛期间，中国内地前往美

国、加拿大、墨西哥的机票预订量近10万张，其中前往加拿大的机票预订量比去

年同期增长约38%。

聚焦到具体的城市，去哪儿旅行数据显示，比赛期间，国内出发飞赴纽约的机

票预订量同比增长27%，半决赛举办地之一的亚特兰大的机票预订量增长32%，季

军赛举办地迈阿密增长1.2倍，将承办多场小组赛的墨西哥蒙特雷增长1.7倍。

租租车市场负责人张晓珑提到，得益于休斯敦和达拉斯承办多场比赛，美

国得克萨斯州成为租车订单增速最快的地区，加利福尼亚州则是增量最大的

州。内华达州作为热门旅游目的地，同比增长也超五成。

住宿方面，有不少球迷在今年初就已经订好酒店或民宿。爱彼迎数据显示，

2026年初，中国游客在世界杯期间的住宿预订量同比增长3倍；进入夏季后，美

国、加拿大与墨西哥多座办赛城市搜索热度持续攀升，洛杉矶、温哥华、纽约、新

泽西、波士顿、多伦多凭借密集赛事安排与浓厚观赛氛围，成为中国游客关注度

最高的世界杯目的地。

去哪儿旅行数据也显示，纽约、洛杉矶酒店预订同比增长近五成，将承办加

拿大队首战的多伦多酒店预订量增长20%。

在小红书等社交媒体平台上，北京商报记者看到，很多定位在不同城市、不同

国家的用户都发布了找观赛搭子、拼团或拼住宿的笔记。多家平台数据显示，赴北美

的主要客群来自北京、广州、上海、成都、厦门、武汉、深圳、苏州、南京等城市。

在赛事带动下，中国游客在美加墨三国的平均停留时长进一步延长，更多

人选择以更长停留、更深体验、多城转战的方式展开这场跨洋观赛之旅。

张晓珑表示，比赛期间，北美的租车平均租期更长了，与去年同期相比延长

9%。相应地，平均客单价也略有上升，同比增长超两成。

多家旅行社推出观赛定制游

伴随看球热情而来的是长线旅游订单。大多数花费十几乃至二十多小时飞

往北美观赛的中国游客，都会选择在比赛前后进行深度游览。

多位旅行社负责人提到，专程赴北美“观赛+旅游”的客群有更加个性化的

需求，既关注赛事安排，有明确想要观看的球赛，也非常重视整体行程设计和旅

行体验，对行程的灵活度要求高。

针对这一需求特点，多家国内旅行社都推出了“观赛+旅游”的相关产品，通过

提供观赛服务、一对一行程定制、当地参团拼团等各种方式满足国内游客的需求。

春秋旅游副总经理周卫红介绍，春秋旅游上线了世界杯专属观赛服务，覆

盖小组赛、16强、季军赛全场次球票预订，配套比赛城市酒店、专属观赛用车，并

可衔接美加墨三地定制游行程。

众信旅游集团媒介公关经理李梦然表示，由于不同游客想看场次和球队各

不相同，众信旅游采取当地参团的形式，游客可以从国内的不同城市出发，抵达

观赛城市后再成团。众信旅游还会依据游客的需求，帮助不同城市的单人游客

拼团出行。

在后续的行程安排上，旅行社也进一步丰富了产品的深度体验。中青旅遨

游科技发展有限公司董事长韩杰介绍，相比往年，今年北美的产品在行程体验

上更加小众化，除了安排双赛事观赛环节，还结合当地特色文化，让游客在观赛

之余体验当地文化。

周卫红提到，暑期北美市场热度远超预期，首批加拿大深度精品线路班期已全

部售罄。为回应游客出行需求，春秋旅游全新加开了9月班期。其中，加拿大自然美

景视觉盛宴13日游、加拿大东西海岸经典12日游都受到游客青睐。

决赛周边部分酒店涨价15倍

“观赛+旅游”热度之外，世界杯带来的“涨价效应”也正在蔓延。热门赛事场

地附近的酒店、餐饮、用车等多种资源紧俏，出现明显涨价。

据了解，2026年美加墨世界杯决赛7月19日将在新泽西州东卢瑟福的大都

会人寿体育场举行。北京商报记者在携程旅行App搜索发现，距离大都会人寿

体育场3公里范围内的酒店在7月19日晚上的价格激增。

以SpringHill Suites为例，在同为周日的7月12日晚上，特大床套房的含税

总价为2145元；在7月19日晚上，该房型含税总价飙升至35872元，上涨了15倍。

直线距离更近的卡尔斯塔特欢朋酒店、Residence Inn酒店等已无在售房型。

餐饮方面，据央视新闻报道，纽约、新泽西地区的不少商家已经开始讨论收

取“世界杯附加费”。美国梦购物中心的不少餐馆和店铺预计在世界杯期间会出

现排长队的情况，可能会继续采取动态涨价的措施。

面对涨价，旅行社提前采取了多种规避措施，保障游客正常出行。

李梦然介绍，暑期美国产品通常在当年3—4月开始提前筹备，今年考虑到

世界杯因素，筹备时间明显提前，春节过后，相关产品的筹备工作就已启动，定

制团中的酒店和用车资源很早就已经完成预订。

北京商报记者 关子辰 牛清妍

美加墨世界杯开幕在即，“跟着球赛去旅行”的热情日益高涨。6月11日，北京商报记者从多家在线旅游和出行平台

获悉，比赛期间，中国内地前往美国、加拿大、墨西哥的机票、酒店预订量显著增长。球赛的带动效应叠加暑期旺季，多

家大型旅行社更是趁势推出了主题观赛产品。京东、小红书、阿里等企业均已排兵布阵迎战第一波世界杯流量，赛事品

类消费、内容社区活跃度、AI平台功能丰富度均大幅提升。而北京各大商超运营者瞄准赛事流量和商机，推出豪门IP快

闪、早餐指南、趣味互动等特色主题销售和营销活动。顶级赛事带来的巨大流量历来是企业追逐的黄金资源，中国车企

“绕道”入场，借势这个超级IP加速海外拓局。

世界杯的典型与非典型生意

点燃北美出游热点燃北美出游热

朝阳大悦城于4月24日—7月26日在1F

户外广场落地FanTown世界杯豪门IP官方授

权快闪，国内唯一的阿根廷2022年夺冠原版复

刻大力神杯限时展出，七大国家队周边一站式

选购，吸引众多体育迷前来打卡。

中粮·祥云小镇则结合本届世界杯特殊的

观赛时间，推出“世界杯早餐指南”，活动涵盖

星巴克、汉堡王、煮叶、BAKER&SPICE等多

家餐饮店铺。为方便刚观看完凌晨赛事的球迷

能够及时用餐，参与活动的店铺最早营业时间

从6:30开始，实现球赛结束与早餐开吃的无缝

衔接。活动末期，小镇还将举办名为“食街杯”

（谐音“世界杯”）的餐饮票选活动，届时消费者

可参与投票，选出自己最喜爱的餐饮店铺。

北京商报记者还从蓝色港湾公众号获悉，

蓝色港湾与麦当劳合作，打造了世界杯主题消

费场景。商街下沉广场变身绿茵足球场，同时设

置“金拱门点球大战”“巨型球星杯挑战”等趣味

互动项目。麦当劳蓝色港湾餐厅作为北京4家世

界杯主题旗舰店之一，融入球员更衣室设计灵

感，6月7日—28日在跳跳泉广场开启快闪活动。

与此同时，超市也迫不及待地加入进来，

计划将赛事流量留在店内。北京商报记者看

到，北京部分超市已完成商品、场景及人员配

置的准备工作，以现制美食、冰爽酒饮、高清赛

事直播及标准化服务迎接消费者。超市更是直

接将用餐区升级为“第二观赛场”，拉满赛事仪

式感，营造沉浸式观赛体验。

永辉超市宣布6月11日—7月31日，在全国

具备条件的门店正式推出“看球狂欢 嗨啤一

夏”主题活动。据了解，本次世界杯主题活动期

间，永辉围绕“观赛+夜宵”场景，在商品端进行

了系统规划，重点推出30款核心爆品，覆盖现制

熟食、酒水饮料、应季鲜果及休闲零食等品类。

从主题快闪到早餐指南，从趣味互动到沉

浸式观赛区，北京线下商业体正借势世界杯赛

事热度，以多元化的场景创新和服务升级，将

体育流量转化为实实在在的消费增量。在这场

四年一度的足球盛宴中，商场与超市不再是简

单的交易场所，而是成为连接球迷情感、激发

夜间经济、承载仪式感体验的“第二现场”。

北京商报记者孔瑶瑶 赵述评

商超打造“第二现场”

正式球赛还未开打，足球球衣已经涌起了

消费热潮。近一个月，京东平台的足球球衣成

交额同比暴涨超60倍，“世界杯球衣”搜索量增

长5.5倍，FIFA世界杯官方球衣销售位居“球迷

用品热卖榜”TOP1。“6·18”期间，淘宝也上线

了“球迷狂欢季”专区，针对各大球队、球星的

同款周边和装备拿出6.2折优惠。

当前，消费者正在为自己热爱的球星和球

队“拼手速”。据京东统计，“梅西球衣”人气位

居前列，搜索量是“姆巴佩球衣”的4倍。平台耐

克官方旗舰店则显示，巴西队、法国队、英格兰

队等国家队球衣已部分断码售罄。

相较之下，拥有2026美加墨世界杯持权转

播权的小红书，早已将“世界杯”做成专区，列

为平台的一级入口。数据显示，小红书已有

3000万用户完成观赛预约，足球相关内容发

布量同比增长超2倍。

值得关注的是，早在赛事预热期间，小红

书足球球迷社群活跃度已大幅攀升，各球队、

球员粉丝圈层规模显著扩张。球队热度方面，

阿根廷、葡萄牙球迷圈在3天内成员数量突破8

万，成为当前平台热度最高的两支球队。法国、

巴西、德国、西班牙、英格兰等传统足球强队形

成热度第二梯队，受众基础稳固。

用户互动层面，小红书还上线了球迷身份

卡功能，支持用户选择心仪球队绑定专属身

份，依托对应粉丝社群开展精准交流互动。

据了解，目前小红书已完整公布解说阵

容、定制栏目、互动玩法及垂直类赛事话题，构

建起涵盖赛事直播、内容创作、用户互动的全

链路赛事内容生态。

北京商报记者何倩

电商“6·18”抢占首波流量

顶级赛事带来的巨大流量，历来是企业追

逐的黄金资源。依据国际足联赞助商遵循行业

排他性原则，现代起亚已连续6届赞助世界杯，

并将续约至2030年。本届赛事，现代起亚将提

供由994辆乘用车和506辆公交车组成的车队，

承担美加墨三地16个主办城市的交通服务。

虽无缘成为赛事官方赞助商，但中国车企

以多元路径绕道入场。与球队达成合作是其中

一种方式：5月19日，广汽与墨西哥足坛传奇俱

乐部托卢卡FC达成为期两年的战略合作伙伴

关系；5月22日，长安汽车与葡萄牙足球协会达

成全球战略合作，长安汽车正式成为葡萄牙国

家队全球官方合作伙伴。

也有车企将赛事用车作为突破口，加速在

海外市场的布局。中通客车将N12双源无轨公

交批次投运墨西哥城公交体系，将在赛事窗口

承担城市通勤与球迷流动运输任务。除此之

外，在墨西哥承担公共出行服务的800辆新能

源公交车中，95%以上为中国客车品牌，85%

来自宇通客车。

此外，也有车企与媒体转播深度合作，期

待实现品牌的集中传播。近日，中国新能源品

牌吉利银河和比亚迪旗下腾势、方程豹官宣携

手中央广播电视总台，成为2026年美加墨世界

杯官方转播合作伙伴。

2022年卡塔尔世界杯期间，宇通客车向卡

塔尔交付了1002辆新能源客车，承担赛事期间

的公共交通任务。凭借高性能和高质量，这批

车辆收获了中国外交部的点赞和卡塔尔当地

民众的好评，品牌影响力大幅提升。2023年，宇

通客车在中东市场再次斩获客车大单，将世界

杯流量转化为实实在在的销量。

车企如何将短期的赛事流量转化为长期

的市场落地仍是考题。新金融专家余丰慧指

出，破题关键在于持续的品牌建设和本地化服

务优化。他建议，企业应利用赛事期间积累的

品牌热度，迅速跟进推出针对性的市场营销活

动，积极构建或深化与当地经销商、供应商的

关系，赢得消费者持久的信任和支持。

北京商报记者方彬楠实习生 苏洋

中国车企绕道入场
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