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隆基绿能的千亿市值拉锯战

对跨境荐股说“不”
周科竞

“白毛股神”境外隔空荐股，绿

的谐波、易事特在A股应声大涨，跨

境荐股引发市场高度关注。互联网

上的信息本就真假难辨，海外股神

或许与国内的很多黑嘴一样，也是

流量包装出来的“假股神”。这背后

甚至可能存在着跨境操纵股价的

行为，投资者对于跨境荐股要坚决

说“不”，以防在不知不觉间被“割

韭菜”。

近年来，各类境外财经博主、

海外投资达人开始进入国内投资

者的视野，跨境荐股逐渐成为一种

新的市场乱象。部分账号依靠夸张

的话术、短期看似精准的预判快速

积累流量，被部分散户奉为投资大

咖，其点名的个股也很容易出现短

期异动上涨。看似全新的投资信息

渠道，背后隐藏的投资风险和监管

盲区却不容忽视。

任何公开在网络平台荐股、引

导普通投资者买卖个股的行为，很

可能存在不合规的风险隐患。国内

对于证券投资咨询业务有着严格

的资质管理，只有取得相应执业资

格的机构和人员，才能够开展正规

的投顾服务。普通网络博主、境外

自媒体账号，均不具备合法荐股资

质，其发布的个股推荐内容，都不

能作为投资依据。

相比于国内常见的股市黑

嘴，跨境荐股的隐蔽性更强，监管

难度也更大。境外账号的服务器、

运营主体均在海外，一旦出现违

规操纵市场、收割散户的行为，国

内监管很难快速溯源、取证和追

责。这也让个别不法人员利用监

管漏洞，刻意打造所谓的海外股

神人设，通过流量包装营造超高

胜率的投资假象。

从市场行为逻辑来看，跨境荐

股拉动的个股上涨，完全依靠散户

跟风买入推动，属于典型的情绪炒

作。如果被别有用心之人利用，提前

埋伏低位筹码，再通过公开荐股吸

引散户接盘，借短期股价上涨完成

出货，就能轻松地实现非法获利。而

散户跟风入场后，往往会在资金兑

现后遭遇股价回落，高位被套。

更值得警惕的是，部分跨境荐

股行为，已经不只是简单的流量变

现，而是涉嫌跨境股价操纵。通过

批量传播荐股信息，集中引导大量

散户资金同向交易，人为制造股价

波动，从中获取不正当收益。这类

违规行为隐蔽性高、传播速度快、

受众范围广，对正常的市场交易秩

序会造成明显干扰。

普通投资者之所以容易被跨

境荐股误导，主要还是存在侥幸心

理，希望依靠所谓的专业消息快速

获利。实际上，网络上的免费荐股，

不可能存在稳定赚钱的机会，所有

公开分享的短线投资机会，大多是

为收割散户提前设计好的套路。

彻底远离各类网络荐股信息

是最基本的风控原则，无论是国内

股神还是海外股神，投资者都不能

盲目轻信。投资决策需要依托自身

对上市公司基本面的研究和市场

情绪的判断，而非网红财经达人的

口头推荐。

手握风口产业链 同亚赴港IPO
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重回千亿市值

在A股光伏设备板块带动下，隆基绿能的

二级市场股价放量大涨，重返千亿市值阵营。

交易行情显示，6月10日，隆基绿能小幅低

开1.7%，开于12.72元/股，开盘后股价保持震

荡态势。当日尾盘，在光伏板块带动下，隆基绿

能股价强势拉升，盘中一度触及14.22元/股的

高点，逼近14.23元/股的涨停价。截至收盘，隆

基绿能股价大幅收涨8.81%，报14.08元/股，总

市值1067亿元。

市场方面，有传闻称，后续或将出台针对

光伏下游环节的强制标准，加速行业落后产

能出清。

值得一提的是，在本次重返千亿市值“俱

乐部”前，隆基绿能的股价已连续三个交易日

跌破千亿关卡。

在二级市场上，今年3月20日，隆基绿能

股价曾于盘中触及19.6元/股的高点，当日收

盘总市值1439.07亿元。此后，该公司股价便

开始接连震荡下行，总市值也持续缩水。其

中，6月5日，隆基绿能市值首次跌破千亿，这

也是该公司自2024年9月以来市值首次跌破

千亿关卡。此后，6月8日和6月9日，隆基绿能

收盘市值均未能重返千亿大关。

据了解，隆基绿能为硅片与组件业务龙

头企业，2012年登陆A股市场。从基本面看，

目前光伏行业仍处于深度调整期，受制于产

品价格持续低迷、开工率不足等因素，隆基绿

能持续承压。

财务数据显示，去年，隆基绿能营收约

703.47亿元，同比下滑14.82%；归属净利润约

为-64.2亿元，同比有所减亏。分产品看，去

年，隆基绿能来自组件及电池、硅片及硅棒、

电站业务、其他的收入分别约为599.2亿元、

65.4亿元、21.44亿元、17.42亿元；经计算，占

当期营收的比例分别约为85.18%、9.3%、

3.05%、2.48%。

今年一季度，隆基绿能再度同比大幅增

亏，营收约111.92亿元，同比下降18.03%；归

属净利润约为-19.2亿元，上年同期为-14.31

亿元。对于归属净利润同比下降，隆基绿能方

面解释称，主要受汇率变动影响本期由汇兑

收益转为损失，同比增加损失7亿元。

押宝BC+光储融合

从光伏行业发展路径看，当前已形成

TOPCon与BC两大主流技术路线。其中，

TOPCon产品同质化严重，行业陷入激烈价

格战，BC技术正成为产业共识下的核心升级

方向，也是隆基绿能一直在押注的技术路线。

资料显示，2023—2026年，隆基绿能

BC组件的全球累计出货预计接近100GW，

其中2026年预计超50GW，年出货量呈跨

越式增长。

不过，目前全球光伏市场仍处于深度调整

阶段。去年，全球光伏市场需求已经放缓，预计

今年仍将延续。在持续的行业调整周期中，一

众光伏企业也纷纷寻求破局之法。而在当前

“双碳”目标和能源安全需求驱动下，光储一体

化正成为能源产业转型升级的重要方向。

隆基绿能创始人兼首席技术官李振国

曾表示：“如果将过去二十年叫做‘让光伏

变便宜’的上半场，未来十年便是‘让光储

变成主力电源’的下半场。”面对持续承压

的业绩表现以及TOPCon技术的红海竞争，

隆基绿能正试图凭借BC技术与光储融合，

实现战略突围。

实际上，今年以来，隆基绿能的光储融

合、BC技术一直是业内热议的焦点。不过，相

较于行业内公司而言，隆基绿能在光储融合

赛道的布局并不算早，今年该公司刚刚正式

进入储能领域。

回顾隆基绿能近期在储能领域的资本动

作，今年1月，隆基绿能完成对苏州精控的控

股，快速切入储能，形成光储协同发展新格

局。另外，同花顺iFinD资料显示，近日，该公

司先后成立全资孙公司源储未来（东方）新能

源有限公司、深州市隆深绿储新能源科技有

限公司，经营范围均包含“储能技术服务”。

“今年，隆基绿能的储能系统出货目标为

6GWh，预计将集中在今年下半年，主要是公

司在今年一季度刚完成储能业务的布局和整

合。”在5月29日披露的投资者关系活动记录

表中，隆基绿能方面表示。

将BC技术与储能结合，隆基绿能的“光

储氢一体化”战略也在飞速前进。隆基绿能方

面曾表示，自今年4月初发布储能产品以来，

公司已达成了一些国内外战略合作并实现了

储能产品的交付，主要面向大型储能和工商

业储能应用领域。

在此前举办的SNEC 2026展会上，隆

基绿能带来了面向GWh级电站与工商业台

区的系列解决方案，其核心是从底层重构

光储协同机制——实现从高效BC光伏技术

到 储 能 全 系 统 5S（BMS、iCCS、EMS、

TMS、PCS）的原生融合，从源头打破光储

系统的孤岛效应。

目前来看，BC赛道已形成隆基绿能、爱

旭股份双龙头格局。作为赛道龙头之一，隆基

绿能此次能否凭借BC技术、押宝光储融合实

现突围，也成为投资者关注的焦点。

存货超180亿元

在行业深度调整周期中，去年，隆基绿能

的“拳头”产品组件及电池的毛利率也出现同

比下滑。

具体来看，去年，隆基绿能组件及电池毛

利率仅为0.19%，同比减少6.08个百分点；电

站业务、其他毛利率则分别为22.08%、

18.89%，同比下降13.03个、36.08个百分点；

仅硅片及硅棒毛利率实现同比上涨，该产品

毛利率为-5.3%，同比增长9.01个百分点。

今年一季度，隆基绿能仍面临不小的财

务压力，财务费用由上年同期的-1.5亿元飙

升至5.49亿元，其中利息费用2.63亿元、利息

收入1.2亿元。“财务费用由负转正，可能导致

企业流动性承压；另外，还可能导致企业出现

再融资风险上升等情况。”中国企业资本联盟

副理事长柏文喜表示。

同时，隆基绿能的经营活动产生的现金

流量净额也出现明显恶化，由上年同期的-

17.47亿元降至-24.49亿元。对此，隆基绿能

方面解释称，本期净流出较上年同期增长

40.13%，主要为应收款项回款减少、收到的退

税减少。

行业内卷下，隆基绿能的存货也达到较

高水平。今年一季度末，该公司账上存货金额

由上年末的145.42亿元攀升至181.58亿元。

中关村物联网产业联盟副秘书长袁帅表

示，存货的大幅增长如果没有对应营收的同

步提升，首先面临的就是存货跌价风险；同

时，存货积压会占用大量的流动资金，可能进

一步加剧企业的现金流压力。

截至今年一季度末，隆基绿能的短期借

款由上年末的3亿元增长至12.16亿元；长期

借款则有所下降，由68.25亿元降至41.38亿

元。同时，账上货币资金约526.22亿元、交易

性金融资产约1.41亿元。

此外，值得注意的是，近年来，隆基绿能的

资产负债率也在不断走高。据同花顺iFinD统

计，截至2023年末、2024年末、2025年末，该公

司的资产负债率分别约为56.87%、59.83%、

64.43%；今年一季度末，资产负债率进一步增

长至66.08%，达到近年来的最高水平。

针对相关情况，北京商报记者向隆基绿

能方面发去采访函进行采访，但截至发稿未

收到公司回复。

北京商报记者王蔓蕾图片来源：隆基绿能

跌出千亿市值阵营的隆基绿能，6月10日

在光伏板块带动下重返A股千亿市值“俱乐

部”。不过，与股价前几日的冷相比，在SNEC

2026展会上，凸显的是隆基绿能的热。本次展

会上，隆基绿能的光储产品取代组件站上C位。

隆基绿能在展会上的高光背后，从光伏到

光储融合，再到未来的光储氢协同，对于今年

刚刚进军储能的隆基绿能来说，不仅是一次技

术路线的卡位争夺，更是一场对抗行业周期的

耐力考验。

脑机接口、低空经济、具身智能等硬科技赛

道时下高速发展，下游硬件设备持续向微型化、

高精度、高稳定性迭代，市场对精密连接核心部

件的需求也随之爆发。

立足行业风口，深耕精密金属连接线材领域

的广东同亚科技股份有限公司（以下简称“同亚

科技”），于近日向港交所递交招股说明书，启动

赴港IPO进程。

据招股书披露，同亚科技主营高性能精密金

属连接线材的研发、生产与销售，核心产品涵盖

常规、微细、超微细线缆导体三大品类。

凭借适配精密设备的产品特性，同亚科技的

业务现已覆盖多个主流应用场景，包括但不限于

手机、电脑、AR/VR智能眼镜、安防摄像头等智

慧终端，适配设备小型化、轻量化的设计需求；超

声设备、内窥镜、手术机器人等高端医疗设备，保

障设备稳定运行与精准信号传输。除成熟应用场

景外，同亚科技方面提到，公司及行业预计将在

以脑机接口等为代表的前沿领域、未来产业推

动下进一步放量。

下游多领域的产业升级，持续推动精密线缆

导体行业规模增长。数据显示，去年全球高性能

精密金属连接线材市场规模为528亿美元，预计

2035年将增至976亿美元，远期增长空间充足。

2023—2025年，同亚科技营收从1.72亿元

增至3.03亿元，年内溢利从3195.7万元提升至

4710.4万元，营收、利润持续稳健攀升，充分受益

于产业升级红利。从行业地位来看，以去年收入

口径统计，同亚科技的超微细线缆导体产品市占

率达15.5%，位列全球第三、中国第一，成为国内

具备全球高端市场竞争力的企业。

但在整体市场层面，行业差异化的竞争格局

带来机遇的同时也不乏挑战。招股书提到，超微

细线缆导体赛道技术壁垒极高，行业集中度显

著，去年全球前三企业合计占据79.5%的市场份

额。其中，头部日本企业独占约47%的市场份额，

形成绝对垄断态势。同亚科技市占率与全球第二

名（份额为17%）相近，但与行业龙头存在明显差

距。而门槛相对较低的微细线缆导体赛道市场参

与者众多、格局分散，去年全球前五企业合计市

占率仅约20%。

华夏易道管理咨询公司首席顾问坚鹏表示，

硬科技企业集中冲刺资本化，主要源于产业、资

本、技术三个维度的驱动力。其中，在产业端，数

字经济、人工智能、智能制造快速迭代，带动硬

科技产品需求激增，企业急需通过上市融资扩

充产能、加码核心技术研发；在资本端，创投机

构持续加码硬科技赛道，助力企业成长成熟，推

动企业登陆资本市场实现价值兑现。

整体而言，借力产业风口，同亚科技已坐稳

国内细分赛道龙头、跻身全球第一梯队。但面对

海外头部企业当前仍然显著的优势，在行业高景

气周期下，公司仍需通过技术迭代与产品落地乘

风而上、兑现红利。

就相关问题，北京商报记者向同亚科技发去

采访函，但截至发稿未能得到回复。

北京商报记者陶凤 王天逸

“十年内走向全球，成为世界级时尚品牌企

业。”太平鸟品牌创始人、董事长张江平在30周年

庆典上立下目标，推动太平鸟转型变革进入下一

阶段。

近日，太平鸟发布的“2510战略愿景”显示，

未来两年做好价优质好的产品，核心品类国内领

先，建立稳定盈利模式；五年成为中国时尚服装

品牌领导者；十年成为世界级时尚品牌企业。

转型变革一直都是太平鸟近两年的主线任

务。2023年，太平鸟便开启转型，例如大规模调

整组织架构、管控模式等，将原有女装、男装、乐

町、童装、鸟巢、物流六大事业部以及线上运营平

台调整为三大职能中心，即产品研发中心、供应

链管理中心以及零售运营中心。在营销层面，太

平鸟走向年轻化，合作王鹤棣、张婧仪等年轻演

员，以触达更多年轻消费群体。

转型背后是太平鸟业绩的放缓。根据财报数

据，2024年和2025年，太平鸟营收、净利润双降；

2022年、2023年，太平鸟的营收已呈现逐步下滑

趋势，分别下滑9.41%、21.24%。

在鞋服行业品牌战略咨询专家、上海良栖品

牌管理有限公司创始人程伟雄看来，太平鸟以前

的快速发展，更多的是以营销投入侵蚀利润作为

代价获得的成功。但这种模式不可持续，在很大

程度上侵蚀了太平鸟的利润，这也使得其后期业

绩出现下滑。

就发展相关问题，北京商报记者对太平鸟进

行采访，但截至发稿，未收到回复。

事实上，太平鸟的转型并不是毫无效果。根

据财报数据，今年一季度，太平鸟营收16.56亿

元，净利润达1.37亿元，同比增长10.3%；扣非净

利润1.14亿元，同比增长33.46%。但恢复增长、下

滑放缓，对太平鸟来说并不够。就像张江平提出

的，太平鸟要做世界级时尚品牌企业。这并不是

一个小目标，尤其是在时尚服装市场竞争加剧的

当下，实现起来并不容易。

在30周年庆典上，除了立下新目标，太平鸟

还披露了一系列变革计划。例如，在门店层面，太

平鸟明确了新开店标准，不再开设低坪效的门

店。新店开设以实际经营成效为核心，门店经营

业绩与负责人直接挂钩、责任到人。组织架构层

面，太平鸟为年轻员工预留了更多成长与晋升空

间，为未来十年储备核心管理力量。同时，太平鸟

还启动“太平鸟全球时尚研发中心”建设，逐步搭

建起时尚研发及产业转化平台；升级“太平鸟卓

越技术中心”，推进智慧灯塔工厂+数字化打样中

心+国家级实验室一体化建设等。

北京商报记者张君花

无惧业绩放缓 太平鸟抛出全球战略


