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从交通动脉到消费引擎 铁路旅游升级

算力需求推升行业价格 PPI走势向好

黄金近日被市场贴上新标

签，从人人追捧的“老铺”，变成

了被人嫌弃的“老登”。

6月10日，现货黄金接连跌

破关键价位，失守4200美元/盎

司关口，创下近三个月新低，年

内全部涨幅尽数回吐。

投资顶流走下神坛，曾经

闭眼冲的目标失去了往日的

光环。当下黄金完美契合“老

登”资产的特征。利好不兑现、

利空被放大、行情钝化、市场

情绪低迷。

以往，地缘冲突、通胀抬

头、市场波动，一有风吹草动都

有可能推着金价顺势走高。如

今外界，科技赛道全线走强、AI

与算力行情火爆，资金快速分

流，金价应声走弱。即便地缘

局势短暂缓和、市场风险偏好

回落，黄金依旧无动于衷。

而压垮黄金短期行情的致

命杀手锏，则是美联储政策的

反转。近期公布的美国非农就

业数据彻底逆转美联储政策

预期，降息落空，加息预期大

幅攀升。

美元顺势走强，10年期美

债收益率稳居4.5%以上高位。

相比持续产生稳定收益的美

债，零收益的黄金性价比彻底

崩塌。

全球黄金ETF遭遇持续赎

回，投资类资金加速出逃、机构

资金批量撤离，叠加前期大涨

积累的巨额获利盘，金价跌破

关键支撑位后触发程序化止

损，“多杀多”踩踏行情愈演愈

烈，进一步放大下跌幅度。

黄金变身“老登资产”，不

代表失去价值，只是褪去了炒

作泡沫。

值得注意的是，机构投机

资金疯狂撤离的同时，各国央

行的长期底气始终未变。数据

显示，今年一季度全球央行购

金规模达244吨，环比增长17%，

延续了多年来持续增持的态

势。中国人民银行更是在价冲

高回落阶段逆势加仓，精准筑

牢底部支撑。

官方持续购金，印证了黄

金千年不变的核心货币属性

与避险底色。虽然，它无法再

依靠投机炒作走出疯牛行情，

难以适配当下快节奏、高增长

的热点市场，但它依然是全球

货币体系的底线资产、是对抗

信用风险的终极屏障。

拉长周期来看，黄金只是

告别了疯狂炒作的阶段。当前

全球处于债务大周期尾声，各

类风险隐患犹存，黄金依旧是

市场公认的确定性资产与终极

对冲工具。

资本市场本就是新旧更

迭、此消彼长。新兴赛道挖掘增

量机遇，老牌资产守护存量底

气。黄金的“老登化”，不是落

幕，而是真正回归本位。

Xijie observation
西街观察

黄金从“老铺”变“老登”
岳品瑜
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6月10日，国家统计局发布的数据显示，今年

5月，全国工业生产者出厂价格（PPI）同比上涨

3.9%，环比上涨0.5%，持续向好。具体来看，工业

生产者购进价格同比上涨5.8%，环比上涨1.3%。

1—5月平均，PPI同比上涨1%，工业生产者购进

价格上涨1.6%。

国家统计局城市司首席统计师董莉娟认为，

5月PPI环比运行的主要特点为，一是产业结构优

化升级带动部分行业价格上行，二是季节性需求

增加带动部分行业价格上涨，三是国际原油价格

波动传导影响国内相关行业价格由涨转降或涨

幅回落。

同比来看，在价格上涨的行业中，有色金属

矿采选业、有色金属冶炼和压延加工业、煤炭开

采和洗选业、电气机械和器材制造业、计算机通

信和其他电子设备制造业，上述6个行业合计影

响今年5月PPI同比上涨约2.56个百分点，上拉影

响较上月增加0.51个百分点。

石油和天然气开采业、石油煤炭及其他燃料

加工业、化学原料和化学制品制造业，合计影响

PPI同比上涨约1.96个百分点，上拉影响较上月增

加0.46个百分点。

值得注意的是，人工智能与各领域深度融合，算

力需求增长等带动有色金属、电气机械和计算机相

关行业价格环比上涨，今年5月有色金属冶炼和压延

加工业价格上涨1.1%，其中锡冶炼、铜冶炼价格分

别上涨4.8%和3.1%；计算机通信和其他电子设备制

造业价格上涨0.6%，其中集成电路封装测试系列、

外存储设备及部件价格分别上涨2.9%和1.9%；电

气机械和器材制造业价格上涨0.5%，其中光纤制

造、电线电缆制造价格分别上涨8%和1.2%。

天使投资人、资深人工智能专家郭涛认为，算

力需求对PPI的拉动趋势短期仍将延续。当前，AI

产业快速发展，算力需求呈爆发式增长，而芯片、

服务器等核心设备产能扩张存在滞后性，供需错

配导致相关行业价格上涨。

奕丰基金投资经理、宏观策略分析师李净认

为，全球科技竞争下，算力已成为核心生产力。国

内产业结构优化升级对高端算力芯片、服务器及

数据中心的需求是刚性的、持续的。这种强劲需求

已经直接反映在价格数据中——计算机通信和其

他电子设备制造业价格已经出现明显上涨。只要

全球AI技术迭代不停歇，国内新基建投资持续，

这种由高科技需求拉动的价格增长趋势就不会轻

易逆转。 北京商报记者和岳

服务消费的新增长点

围绕铁旅融合，《若干措施》提出了新的

目标：到2030年，在全国范围内打造160列以

上铁路旅游列车专用车组，产品供给更加丰

富，铁路设施设备旅游服务功能明显改善，铁

路旅游运行保障能力显著增强，市场化程度

有效提升，铁旅融合发展取得显著成效。

近年来，我国铁路网络持续完善，旅游

客流量实现较快增长。2025年国家铁路旅客

总发送量42.55亿人次，其中旅游客流占比

约三分之一，是增速最快的铁路出行类别。

同年2月，商务部、文化和旅游部、国铁集团

等9单位印发《关于增开银发旅游列车 促进

服务消费发展的行动计划》，各地方和各铁

路局积极开行银发旅游列车，获得积极反

响。2025年，全国共开行旅游列车2485列，

同比增长33.6%。

今年以来，旅游专列进一步吸引了更多

客群，旅行社也在持续优化专列产品。春秋旅

游副总经理周卫红表示，今年5—9月，春秋旅

游推出6列新疆本土全软卧专列包列产品，包

列数量创下新高。该专列全程不换车、不换

铺，省去大巴车程与频繁中转的劳顿，实现

“躺游南北疆”。

众信旅游集团媒介公关经理李梦然透

露，目前，众信旅游的暑期全疆列报名情况较

好，按当前进展，暑期该产品的订单量预计超

出去年同期水平。

商务部服贸司负责人表示，以旅游列车

等为代表的“交通+”服务消费发展潜力巨大，

是服务消费重要的新增长点，也是吸引外国

人来华旅游的国家名片。

发掘列车上的消费空间

上述负责人提到，当前铁旅融合还存在

优质铁路旅游服务供给不足、规划布局衔接

不够、旅游服务功能不完善、服务流程衔接不

顺畅等问题。

对此，《若干措施》从加快铁路基础设施

旅游化改造、丰富铁路旅游产品体系、提升铁

路旅游服务水平、加强铁路旅游运行保障和

强化政策保障支持5个方面，提出了15条主要

工作任务。

具体来看，《若干措施》提到，推动构建旅

游专列、旅游专线、票制产品、特色旅游产品

为支撑的供给体系，强化铁路与旅游规划统

筹衔接，推动完善车站及周边旅游配套设施

和服务，优化订票、行李托管等登车前服务，

丰富提升车上餐食、文化娱乐、移动通信等服

务水平，完善列车与站外交通的衔接，提升全

过程服务体验。

《若干措施》还鼓励各类社会资本参与

投资旅游列车设备设施改造，以市场化方

式开发和运营铁路旅游产品，通过IP联名

等打造主题列车、主题车厢，创新铁路旅游

消费场景。同时，坚持促消费与惠民生相

结合，加强列车适老化改造，出台梯度优

惠票价政策，开发品质、舒适、普惠等不同

类型以及银发、研学、康养等不同主题的旅

游列车，满足各年龄段人民群众的多样化

旅游消费需求。

资深旅游专家王兴斌在接受北京商报记

者采访时表示，铁路作为我国最主要的交通

出行方式之一，本就具有旅游属性，铁路旅游

这一模式虽形成较早，但还未成为大众化的

旅游方式。IP联名等多种丰富产品供给的举

措，有助于拓展各年龄段受众；而开发特色主

题餐食、支持演出、体验上列车等举措，也能

进一步发掘列车上的消费空间。

全链条推动铁路旅游融合

除了产品供给，《若干措施》还针对运行

保障、政策支持提出要求。

在加强铁路旅游运行保障方面，《若干措

施》强调，要增强运力支撑、优化票务服务、强

化数据应用。

其中，《若干措施》要求，探索建立铁路旅

游大数据体系，加强铁路旅游客流监测预测

分析，支撑铁路旅游产品的设计、开发、营销

和运营管理。完善铁路与其他交通运输及旅

游、体育、气象等跨部门数据共享机制，利用

大数据、人工智能等技术提高铁路旅游协同

治理能力。

在强化政策保障支持方面，《若干措施》

还提到，鼓励有条件的地方出台旅游列车补

贴和奖励政策，结合消费新业态新模式新场

景试点支持打造铁路与旅游融合消费场景，

鼓励金融机构为旅游列车技术改造和设施更

新提供融资支持。支持拓宽旅游列车申请开

行渠道，多渠道加强宣传推广，打造“铁旅融

合·乐游中国”品牌。

上述负责人表示，《若干措施》从规划衔

接、设施改造、产品升级、服务提升、运行保障、

财政金融支持、市场开拓等方面综合施策，兼

顾车上车下、站内站外、线上线下、境内境外等

不同场景，全链条推动提升铁路旅游融合发展

水平。

王兴斌认为，上述措施能够整合交通运

输、旅游产品开发、财政金融等多方资源，形

成多部门及市场主体协同推进的格局，共同

把铁路旅游培育为中国旅游的重要增长点。

北京商报记者关子辰 牛清妍

从交通动脉到消费引擎，我国铁路网络

将迎来全新的融合发展。6月10日，商务部等

八单位印发《关于促进铁路与旅游融合发

展 扩大服务消费的若干措施》（以下简称

《若干措施》）的通知。《若干措施》从五个方

面提出了15项工作任务，全方位覆盖规划衔

接、设施改造、产品升级、服务提升、运行保

障、财政金融支持、市场开拓，通过打造多样

化旅游专列产品、大力发展旅游票制产品、

强化数据应用等，进一步扩大铁路旅游新供

给、创新多元化消费场景，推动形成铁路与

旅游深度融合发展新局面。到2030年，在全

国范围内打造160列以上铁路旅游列车专用

车组，铁旅融合发展取得显著成效。

2026年

1至4月

全国铁路开行旅游列车达1020列

4月底至6月底

集中安排开行179趟特色旅游列车

5月我国新能源车产销量同比实现两位数增长
6月10日，中国汽车工业协会发布数据显示，

2026年5月，我国新能源汽车市场企稳回升，产销

分别完成155.4万辆和149.6万辆，同比分别增长

22.4%和14.4%，新能源汽车新车销量占汽车新车

总销量的比例进一步提升，达到56.9%。1—5 月，

新能源汽车产销分别完成584.1万辆和580.2万

辆，同比分别增长2.5%和3.5%，新能源汽车新车

销量达到汽车新车总销量的47.5%。

整体来看，5月我国汽车产销分别完成261.6

万辆和262.9万辆，环比分别增长1.6%和4.1%，同

比分别下降1.2%和2.1%。1—5 月，汽车产销分别

完成1223.5万辆和1220.7万辆，同比分别下降

4.6%和4.2%，降幅比前4个月进一步收窄。中汽协

预估上半年汽车出口将接近500万辆，成为带动

汽车增长主力。

分不同类型来看，乘用车市场，5月产销分别

完成224.1万辆和225.3万辆，环比分别增长2%和

5.8%，同比分别下降3.1%和4.2%。1—5月，乘用

车产销分别完成1034.9万辆和1031.8万辆，同比

分别下降6.6%和6.2%。

商用车市场，5月产销分别完成37.5万辆和37.6

万辆，环比分别下降0.8%和5.1%，同比分别增长

11.8%和12.5%。1—5月，商用车产销分别完成188.6

万辆和188.8万辆，同比分别增长8%和7.7%。

国内车市呈现“燃油车冷、新能源车热”的特

点，针对这一趋势，中汽协副秘书长陈士华分析

称，高油价抬升燃油车使用成本，凸显新能源车经

济属性；同时国内车企深耕创新研发，新能源新车

型快速迭代，以差异化产品满足多元需求，不断激

活市场潜力。

陈士华进一步表示，新能源汽车出海表现亮

眼，是我国汽车产业转型升级、综合实力提升的集

中体现，这离不开政策引导与产业协同等多重优

势的共同支撑。“我国拥有完整且高效的新能源汽

车产业链，规模效应突出，供应链抗风险能力强。

同时，车机系统、智能驾驶、座舱交互等智能化功

能快速迭代，持续适配海外用户需求，推动产品核

心竞争力不断提升。”

除5月完整月度数据外，乘联分会同日发布

的最新周度数据显示，6月第一周（6月1日至7

日），国内新能源乘用车零售渗透率升至66.7%，

创单周历史新高。这意味着每3辆新车中，有2辆

为新能源车，燃油车仅占1辆。同期，新能源乘用

车零售15.2万辆，同比去年6月同期下降14%，降

幅低于整体市场。今年以来累计零售385万辆，同

比下降15%。从整体市场看，6月第一周，全国乘用

车市场零售22.8万辆，同比去年6月同期下降

23%，较上月同期下降11%，今年以来累计零售

732.7万辆，同比下降20%。

乘联分会指出，当前2026年6月首周数据不

强，后续三周冲量表现将直接决定全月走势。若

油价持续高企，上游价格强势，消费不旺，冲量

效应不及往年，6月零售或仍面临同比走弱压力。

北京商报综合报道

我国铁路网络持续完善
旅游客流量实现较快增长

2025年

国家铁路旅客总发送量达42.55亿人次

其中旅游客流占比约1/3

全国共开行旅游列车2485列

同比增长33.6%


