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菲律宾地震已造成15人死亡英伟达与SK海力士共研下一代存储
Focus

聚焦
·图片新闻·

英伟达与SK海力士6月8日宣布

建立多年期技术合作伙伴关系，围绕

全球AI工厂建设所需的下一代内存展

开联合研发，并将AI技术应用于半导

体芯片设计与制造。该协议建立在双

方多年来的深度合作研发基础之上，

双方的合作成果已应用于全球一些最

先进的人工智能计算平台。

根据协议，SK海力士将拓展至英

伟达正在创建的新市场——涵盖人工

智能基础设施、个人人工智能和物理

人工智能——共同开发用于英伟达

Vera Rubin人工智能超级计算机、英

伟达Vera CPU、英伟达RTX Spark

PC以及英伟达Jetson Thor机器人计

算平台的内存。

在半导体领域，SK海力士利用

NVIDIA CUDA-X库和AI技术加速半

导体仿真，包括技术计算机辅助设计和

计算光刻工作流程。SK海力士也利用

CUDA-X和NVIDIA PhysicsNeMo

框架，在其内部仿真代码和AI物理工作

流程中实现核心工作负载加速。

通过将这些工具扩展到半导体电

子设计自动化和仿真生态系统，这项

计划为芯片制造商、NVIDIA和电子设

计自动化软件供应商之间的三方合作

铺平了道路。

“人工智能工厂是下一轮工业革

命的引擎，而先进的内存技术对其性

能至关重要，”英伟达创始人兼首席执

行官黄仁勋表示，“SK海力士一直是英

伟达的卓越合作伙伴，在为英伟达人

工智能计算平台提供先进内存技术方

面发挥着核心作用。我们将携手开发

面向人工智能工厂的下一代内存，并

支持人工智能基础设施在全球范围内

的加速扩张——从前沿模型训练到智

能体人工智能和物理人工智能。”

SK海力士董事长崔泰源（Chey

Tae-won）表示：“SK海力士和英伟达

多年来一直致力于此，此次合作体现

了双方合作的深度。我们将共同开发

面向人工智能工厂的下一代存储器，

并将人工智能应用于半导体的设计和

制造——这项工作将塑造人工智能基

础设施的未来。”

黄仁勋上周日透露：“今年我们与

SK海力士合作取得了非常大的成果，

现在我们正为下半年乃至明年非常庞

大的业务规模做准备。我们推出了

Vera CPU，这是一款革命性的处理器，

也将使用SK海力士的DRAM芯片。”

黄仁勋上周五开始访韩，与SK海

力士等韩国企业高层一起吃炸鸡、看

棒球比赛并与韩国电竞选手Faker会

面。韩国厂商三星电子和SK海力士是

两家头部的存储供应商，与美光一同

导入了英伟达HBM4（第四代标准高

带宽内存）供应链。

在访韩期间，黄仁勋还表达了对

存储供应紧缺的看法。

黄仁勋表示，存储的供应短缺没有

结束。整个行业供应链从晶圆到封装到

硅光等环节，都陷入供应短缺，因为需

求太多了，这种状况还将持续数年。

崔泰源（Chey Tae-won）上周也

谈到存储供应短缺，称供应瓶颈可能

持续到2030年。他表示，预计SK海力

士未来五年内整体产能将翻倍。

与韩国厂商签订合作协议是英

伟达保障供应链稳定性的最新举措。

在上周的台北电脑展COMPUTEX

上，黄仁勋提到英伟达未来几年的发

展瓶颈时表示，计算需求增加，要满

足这些需求，英伟达看到处处是瓶

颈。黄仁勋称，英伟达提前做了供应

链规划，目前看供应链可以支持公司

的增长，但问题是，未来需求有可能

比当下看到的更高。

从存储供应商看，SK海力士此前

就是英伟达主要的HBM供应商。据

TrendForce集邦咨询统计，去年SK海

力士占据HBM市场的一半以上份额，

该机构预计今年SK海力士的市场份额

为50%。此前SK海力士与美光是英伟

达主要的HBM供应商，今年市场竞争

趋于激烈，三星也已加入供应商行列。

除SK海力士外，本周一，英伟达宣

布，与韩国斗山集团正在扩大合作，推

动在实体人工智能、机器人及AI工厂

基础设施领域的合作，涉及斗山机器

人、斗山山猫、斗山能源以及斗山公司

电材业务部门。

在6月1日的ComputeX大会上，

英伟达正式宣布推出“NVIDIA DSX

平台”该平台为基础设施建设者提供

了创建人工智能工厂的完整方案。而

此次斗山和英伟达的合作，在很大程

度上正是为了给英伟达DSX AI工厂

提供工业自动化、电力以及先进电子

材料方面的支持。

英伟达称，其将与斗山探讨英伟

达的物理AI架构、NVIDIA DSX AI工

厂平台、NVIDIA MGX以及加速计算

平台如何支持这些领域。

未来合作可能包括斗山为英伟达

AI工厂部署提供电源设计、优化发电

设备，以及评估小型模块化反应堆等

低碳能源。通过将人工智能基础设施

需求与能源系统专业知识相结合，斗

山能源可助力应对加速计算带来的日

益增长的电力需求。

北京商报综合报道
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6月8日上午7时37分在菲律宾群岛地区发

生7.9级地震，震源深度40公里，震中位于北纬

5.55度，东经125.10度。此次地震震中靠近菲律

宾南部棉兰老岛海岸附近。

菲律宾民防办公室公布的数据显示，地震

目前已造成15人死亡、至少129人受伤。该办公

室主任索斯梅尼亚透露，其中12名遇难者来自

索科克斯卡尔根地区。

截至当地时间6月8日上午11时，菲律宾已

记录到138次余震，震级在1.3至6.7级之间。此次

地震还导致至少37栋建筑受损，多为商业用房。

据报道，现场视频和照片显示，多栋建筑物

受损甚至倒塌，其中包括菲律宾知名快餐连锁店

“快乐蜂”（Jollibee）的一家三层楼高的门店。

据报道，6月8日上午7时42分至8时45分之

间，在帕劳、印度尼西亚以及菲律宾达沃地区，

观测到3厘米至0.8米不等的海啸，记录到的最

大波高为1.4米。

6月8日，菲律宾火山地震研究所在当天菲

律宾群岛地区附近发生强震后发布海啸预警。

菲律宾火山地震研究所称，该地震引发海

啸预警，浪高将超过正常潮位1米左右，海啸可

能持续数小时。菲火山地震研究所建议南部多

个沿海地区的居民立即撤离至地势较高的地方

或向内陆转移。

印尼气象、气候和地球物理局随后也发布

海啸预警。日本方面也针对太平洋沿岸等广大

地区发布海啸注意警报。

目前，印尼当局此前发布的海啸预警已解

除。太平洋海啸预警中心表示，地震发生后约5

小时内，海啸威胁基本消除，但仍提醒民众保持

警惕，遵守当地政府警告，海面高度在后续数小

时内可能仍有波动。

尽管海啸威胁已大幅降低，但此次地震仍

给当地民众和游客带来不小的惊吓。据悉，地震

震感波及范围较广，距离震中约200公里的达沃

市也有明显震动，民众纷纷逃离建筑物避险。

北京商报综合报道

8日，菲律宾桑托斯将军城，地震后包括一家快餐店在内的建筑受损。视觉中国/图

奢侈品与太空，这两个看起来不太相干的行业，却有

了一些尝试性的合作。奢侈品牌Prada公布了一款专为美

国国家航空航天局（NASA）执行登月任务的宇航员设计

的内层服装，该宇航服预计将用于NASA计划在2028年

进行的“阿尔忒弥斯4号”登月任务。对于Prada而言，这不

仅是一项技术合作，更是一场品牌边界的扩张。过去几

年，奢侈品牌不断向汽车、酒店、地产和体育等领域延伸，

而太空产业正在成为新的想象空间。

“穿Prada的宇航员”

6月8日，Axiom Space与Prada联合发

布新一代登月宇航服的内衣层——液冷通

风服，即LCVG。该组件将作为AxEMU宇

航服系统的关键内层装备，参与美国国家

航空航天局主导的Artemis（阿尔忒弥斯）

登月计划。

LCVG是宇航员在执行舱外活动时直接

贴身穿着的最内层服装。出舱过程中，人体持

续产生大量代谢热量，服装内部织入复杂的

冷却和通风管线，通过循环冷水带走人体热

量，同时负责氧气输送和二氧化碳排放管理，

在极端环境下维持航天员体温稳定，相比传

统设计，该系统还增加了备用冷却功能，提高

任务安全性。

事实上，这并非Prada首次涉足航天领

域。早在2023年，Axiom Space便宣布与

Prada建立合作关系，共同开发NASA下一

代登月宇航服AxEMU，2024年，双方首次

公开外层登月宇航服设计，其标志性的白

色主体搭配Prada经典红色元素，一度引发

全球关注。

Prada集团首席营销官洛伦佐·贝尔泰利

表示，双方合作已从2024年起步阶段的宇航

服外壳研发，逐步深入到最贴近人体的内衣

系统，体现了从外部防护到生理支持的完整

技术演进路径。

随着NASA Artemis计划推进，人类

未来将在月球南极开展长期探索任务，相

比阿波罗时代，月球南极环境更加极端，

局部区域温差可达到数百摄氏度，对宇航

服的隔热、散热和灵活性提出更高要求，

Prada在高性能材料、人体工学以及先进制

造领域积累的经验，成为其获得航天产业

青睐的重要原因。

两家公司在联合声明中解释称，这款宇

航服能够承受月球南极极端的温度，至少可

以持续2小时。根据NASA的数据，月球南极

的温度在阳光照射期间可升至54℃以上，永

久阴影区则可低至零下203℃。

传统消费市场承压

Prada的这一动作是在奢侈品行业陷入

困境的背景下进行的。在历经两年的萎缩后，

奢侈品行业曾短暂企稳，直到2月底，中东冲

突爆发，导致旅游业受阻，并重创了中东以外

更广泛地区的奢侈品消费。

近日，Prada发布2026年一季度业绩，按

固定汇率计算，收益净额为14.28亿欧元，同

比增长14%；汇率波动造成7.4个百分点的负

面影响，导致所呈报增长为6.4%。零售销售为

12.45亿欧元，同比增加10%。

瑞银方面指出，Prada今年首季零售动

能较预期疲弱，整体有机销售增长3%，略高

于该行预期，主要受批发业务增长17%带

动。唯零售趋势较预期逊色，Prada品牌及

Miu Miu品牌零售增长分别为0.4%、2%，均

低于该行预测。

部分时尚和服装企业也已加入航天这一

潮流。安德玛与美国商业航天公司维珍银河

合作打造了太空服装；哥伦比亚运动服装则

与美国商业航天公司直觉机器就太空面料技

术展开了合作。

长期以来，奢侈品牌一直从太空旅行中

汲取灵感。但纽约大学斯特恩商学院的奢侈

品牌战略家兼营销学教授Thomai Serdari表

示，随着太空探索和太空旅游业的发展，Pra-

da已经“超越单纯的灵感获取，迈入了实质性

的伙伴关系”。Serdari认为，推动Prada对航

天业产生兴趣的有两个核心因素：一是接触

了那些正在考虑太空旅行的富裕消费者，二

是其需要让品牌与前沿思维保持一致。

然而，其他奢侈品巨头是否会效仿Pra-

da，目前尚无定论。“在奢侈品行业，成为第一

个做某件事的人、成为引领潮流的人至关重

要。”Serdari说。她注意到，爱马仕、香奈儿和

LVMH旗下的LV都对太空旅行产业抱有兴

趣，但它们可能会寻找其他全新的方式来切

入这一领域。她补充道：“你永远不会看到奢

侈品行业的这些顶尖品牌去互相抄袭。”

探索太空经济

正如汽车工业塑造了20世纪的奢侈品文

化，太空经济或许正在成为21世纪奢侈品牌

的新战场，奢侈品牌开始为登月任务设计服

装时，它们争夺的已经不只是消费者的钱包，

而是未来商业的新边界。

目前，从杰夫·贝索斯的蓝色起源到埃

隆·马斯克的SpaceX，各大企业都着力于

发展面向富豪群体的太空旅游业务。随着

SpaceX启动IPO路演，预计于6月12日在纳

斯达克双重挂牌，募资规模高达500亿—

750亿美元，商业航天正式从科技叙事迈向

资本市场主流资产，一场围绕太空基础设

施、卫星互联网、月球经济和深空探索的新

竞赛正在开启。

而在这场竞赛中，奢侈品行业也不再只

是旁观者。

业内人士认为，当奢侈品行业整体增长

放缓、传统消费市场承压之际，Prada选择拥

抱航天科技，既是品牌创新能力的展示，也是

争夺未来高端消费场景的重要布局。国际资

产管理公司Bernstain的全球奢侈品行业研

究主管Luca Solca表示，太空探索和人类登

月计划的重启“必然会吸引大量眼球”，奢侈

品牌需要保持相关性和曝光度。

随着商业航天和太空旅游市场逐渐成熟，

未来的高净值消费者很可能出现在地球轨道

甚至月球基地。Axiom和Prada将此视为潜在

新商机的第一步。“太空经济不只是火箭制造

公司专属。”Axiom Space公司副总裁拉塞

尔·拉尔斯顿说，“我百分之百确信，未来，我们

将有越来越多的商业需要进入太空。”

北京商报记者赵天舒
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