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前5个月入境游客花费增超四成

今年以来，北京入境游市场延续了2025年的

快速增长态势。

开幕式上，北京市文化和旅游局对外交流处

副处长王金潇在接受北京商报记者采访时表示，

今年1—5月，全市共接待入境游客266.7万人次，

同比增长35.3%。在入境游传统旺季和精准营销

的共同带动下，4月当月入境游客接待量超过75

万人次，成为2025年至今的月度峰值。

入境消费质量也在同步提升，市场从“流量

增长”向“质量增长”转型。王金潇表示，今年1—5

月，全市实现入境旅游花费36.4亿美元，同比增长

42.4%。

北京市税务局第二税务分局调查评估一科

科长程素娟向北京商报记者表示，目前，北京已

构建起多场景协同发力的离境退税体系，“即买

即退”服务已延伸至银行网点、国际展会，并于近

期启用了首批酒店场景离境退税集中退付点，形

成“核心商圈+重点酒店+银行网点+国际展会”

的立体化离境退税服务格局，全市通办的集中退

付点已扩展至10个。与此同时，北京在全国率先

落地首家网上离境退税商店，消费场景从“线下”

走向“线上+线下”并行，全方位打造更加便捷、高

效、立体的购物退税体验。

入境北京的客源结构也更加多元。据北京市

文化和旅游局1—4月的数据，欧洲、美洲市场增

长最为迅猛，同比增速分别为67.7%和49.5%；俄

罗斯、美国等核心客源国贡献突出，分列第一位

和第四位。5月20日，外交部宣布延长俄罗斯免签

政策至2027年12月31日，俄罗斯市场预计在未

来的一年半内将持续上涨。

入境游览正向“深度游”转变

在2026北京入境旅游发展大会（以下简称

“大会”）期间，多位入境游从业者向北京商报记

者表示，入境游览体验正在向“深度游”转变。多

次入境的游客不再满足于打卡故宫、长城等传统

景点，更倾向于城市漫步、胡同探访、非遗体验、

中医康养等沉浸式活动。

EasyGo China创始人刘雨菲表示，入境游

客越来越倾向于自主探索，而非被动跟随传统旅

游线路。得益于不断放宽的免签政策，入境游客

有充足的时间去往更多的城市，体验主题化、个

性化的深度游产品。

针对入境客源市场日益迫切的“年轻化、深

度 游 、重 体 验 ”需 求 ，大 会 将“Becoming

Chinese”作为核心理念，重磅发布“北京新发现·

十大入境体验新场景”。这十大新场景中包含本

地生活体验场景、国潮旅拍体验场景、非遗匠心

手作体验场景、活力体育体验场景、工业科技体

验场景等。以本地生活体验场景为例，其点位有

天坛晨练、后海胡同、新源里菜市场、永宁古镇大

集、地坛庙会、簋街。

同时，大会还推出8条各具特色的深度体验

路线，在深挖北京历史底蕴的基础上，大幅提升

“京郊游”“科技游”“工业游”的占比：长城脚下的

古北水镇、怀柔民宿，让海外客商沉浸式感受京

郊的生态之美与乡愁古韵；百度阿波罗展厅的全

场景智能驾驶、首钢园的全球领先数字潮玩体

验，则充分展现了北京作为全国科技创新中心的

硬核实力。

此外，王金潇还介绍，大会面向海外首次跨

界推出北京入境游“必买榜”“必吃榜”。

3000余组洽谈配对深化旅企合作

除了加强旅游体验、带动入境消费，大会还

通过一系列举措激发市场主体活力、促进中外文

旅企业深化合作。

大会为2026年“北京市入境旅游奖励和扶持

资金”获奖企业颁发了证书，鼓励在一线深耕入

境旅游产品创新、提升服务质量的优质文旅企

业，奖补资金累计达900万元。同时，大会向14家

重要海外旅行商以及头部OTA平台授予“北京旅

游全球战略合作伙伴”的称号。目前，“北京旅游

全球战略合作伙伴”已经拓展到110家。

为提升商务洽谈效率、加速项目落地，大会

创新推出“线上预对接+线下深洽谈”双线联动模

式。借助2026北京入境旅游发展大会企业交易洽

谈线上平台，300名海外旅行商提前完成预约，平

台累计达成3000余组洽谈配对。

6月5日，企业交易洽谈会现场吸引了150余家

中方企业积极参与。北京商报记者在现场看到，洽

谈会设置了中外企业洽谈区、出境入境旅游便利化

政策宣传区、文旅科技互动区、中医康养体验区。

作为参展机构的和睦家医疗在这一环节亮

相，为海内外旅行商提供中医问诊、经络检测、颊

针体验等互动项目。有来自英国、新加坡、中东等

国家和地区的旅行商表现出浓厚兴趣，并表示

“体验太独特了，下次一定要带团来”。

刘雨菲表示，通过洽谈会，她和团队可以接触

到更多不同业态的合作方。“入境市场未来发展可

期，在交流与碰撞中，许多交易模式都可以拓展、

创新，由此也能进一步丰富入境游供给，为入境游

客提供更多优质服务选项。”

北京商报记者 关子辰牛清妍

临近暑期出行旺季，文旅消费热情逐步

增长。6月5日—7日，2026北京国际文旅消费

博览会（以下简称“展会”）在国家会议中心二

期举办。北京商报记者从现场获悉，众信旅游

等头部旅企推出暑期出游优惠，多款出境游

产品价格回落，首尔5日游、巴厘岛火山观景

等部分短线产品价格低至3000元以内，德法

意瑞等长线产品则在万元以内。除了让人心

动的优惠，北京展区亮点纷呈，从老字号美食

到非遗文创，从景区体验到考试季祝福好物，

不少观众争相购买。此外，本届展会的科技展

品含量直线上升，宇树机器人、智能翻译眼镜

等科技互动体验引得观众频频驻足。开展首

日，到场观众达到4万人次，进一步释放出北

京文旅市场的增长动力。

部分出境长线产品回归万元内

北京商报记者在现场看到，不同年龄

段的观众流连在各大展台前，或挑选心仪

的产品，或与玩偶、展台合影。其中，携程

旅行、众信旅游等头部旅行社在展台展出

了多种暑期热门出游线路，咨询和预订的

观众络绎不绝。

众信旅游集团媒介公关经理李梦然介

绍，此次展会，众信旅游集中展出2000余条优

质文旅产品，其中出境游近1700条，国内游

500多条，产品总量同比增长20%。今年展会

的产品折扣力度较大，出境短线产品中，许多

目的地价格回归至3000元以内，团期密集。例

如，韩国首尔5日游产品2999元起，巴厘岛火

山观景7日游2599元起。出境长线产品价格大

幅回落，多款产品回归万元以内，包括8399元

起的埃及8日文化探秘之旅，9699元起的德法

瑞意11日欧洲四国全景游等。

李梦然表示，从展会咨询情况看，游客

出游需求的多元化趋势明显，小团组和主题

游产品的咨询热度较高。面向亲子的“跟着

非遗去旅行”等国内产品涵盖木雕、笔墨纸

砚制作、京剧等非遗手作体验，咨询热度显

著增长。出境方面，受世界杯、恢复赴加拿大

团队游等因素影响，北美市场表现火爆；安

全系数高、反季节凉爽、动植物资源丰富的

澳新市场也受到青睐。短线方面，东南亚海

岛及港澳地区的定制团、包团及夏令营产品

销售良好。

今年展会，“万里长江第一古镇”李庄古

镇首次亮相。宜宾翠旅投资集团有限公司营

销总监吴瑞兴表示，此次参会意在针对暑期

及后续时段进行旅游推广，为观众带来部分

优惠产品。李庄古镇每年按四个季度开展不

同主题活动。例如，针对毕业季、开学季的学

生及教师群体推出专属优惠，包括特色摇橹

船半价、住宿结算价大幅折扣等。同时，也希

望借此对接更多旅游机构，共同开展合作。

北京市文化和旅游局资源开发处处长张

靖在接受采访时介绍，本次展会有很多文创

新品展出，各个展台也推出了相应的优惠措

施，展会期间的折扣力度比平时更大。

文创周边也吸睛

本次展会的北京展区亮点纷呈，从老字

号美食到非遗文创，从景区体验到考试季祝

福好物，全方位展示了首都文旅融合的多元

风采。

北京商报记者在现场看到，北京文旅展

台汇聚了“北京礼物”、首都博物馆、首都图书

馆、北京画院、北京京剧院、北方昆曲剧院等

文化地标与特色品牌。全市16区的各个展台

则全景展现了古今交融的首都文旅画卷。既

有金海湖、古北水镇、青龙峡、八达岭长城等

知名景区，也有大运河礼物、大兴机场“兴礼

遇”文创、国图创新等文创机构。此外，北京市

公园管理中心还携颐和园、北京动物园、香山

公园等出展，打造沉浸式乐游乐购体验。

在首旅集团展台，老字号美食、大师匠心

西点、非遗面点、老字号潮玩等独具北京风味

的特色产品悉数展出。有观众一边品尝刚购

买的北京特色面点，一边兴致勃勃地在展台

前排队集章。

华远集团打造的“远方有礼”品牌也亮相

西城区主展区，集中展出其“非遗+”四大产品

体系中的年度精品，并打造马年限定系列专

场。据北京华方文化发展有限公司副总经理

杨雁菲介绍，非遗精品系列展品兼具文化收

藏与高端礼赠属性，包括雕漆杯、雕漆香炉、

福寿绵长铜盘等；非遗+潮流系列展品则集结

五路财神盲盒、宋锦醒狮摆件、京城微缩景观

等潮流文创，贴合青年消费审美与日常收藏

需求。

此外，展会恰逢考试季，不少展商特地

展出考试祝福类文创展品。上述工作人员表

示，“远方有礼”品牌上新了“轻松中状元”创

意纳米悬浮贴组合套餐，寄托“轻轻松松上

考场，高高兴兴中状元”的美好期许。一得阁

与元隆元创也首次推出联名礼盒，助力高考

中考学子。

打造科技感与体验感

北京商报记者还观察到，相比往年，本届

展会的科技产品含量明显上升。

张靖表示，本届展会着重体现科技感和

体验感。北京是全国科创中心，越来越多的景

区、工业园区引入了多样化的科技应用场景。

展会上，不少科技展位设置了互动体验区，展

示其最新科技成果。

其中，会跳舞的宇树和灵犀机器人、

Freshcube鲜十方具身智能现制饮品机器人

让观众频频驻足。北汽极狐、蔚来、小米等科

技与汽车品牌纷纷携最新车型亮相，探索绿

色出行与自驾新模式。科大讯飞展出的智能

翻译眼镜能够实现“边看边译”。此外，国术科

技带来的AI换装机器人可瞬间切换服饰造

型，吸引了不少景区进行洽谈。

在影石insta360的展位上，北京中澶云

图科技有限公司拓展经理郑禹表示，此次参

会的目的是希望加深C端消费者对产品的了

解，同时促进与B端商家的合作。随着户外徒

步、携宠旅行等多种出游玩法风靡，全景运动

相机也成为游客们记录旅途时光的重要媒

介。郑禹透露，展会期间，展位也推出了相应

的优惠折扣。在B端洽谈方面，也有机器人厂

商表达合作意愿。

观众李嘉宇是一名旅行爱好者，他在一

年前购买了运动相机，在外出徒步时随身携

带，记录徒步全过程。他向北京商报记者表达

了自己对“旅游+科技”的期待：“随着科技的

发展，更便捷的汽车、飞行器以及多功能机器

人等产品会逐渐改变我们的出行方式、消费

习惯乃至对‘旅行’本身的定义。”

这场集体验、消费为一体的盛会，进一

步释放出北京文旅市场的增长动力。

北京商报记者关子辰 牛清妍

在老北京胡同里品味地道豆汁儿，在首钢园的无人驾驶车内感受未来已来，

在泡泡玛特城市乐园购买LABUBU周边……“Becoming Chinese（深度体验中国

生活方式）”逐渐成为全球旅行者向往的新风尚。6月5日，在2026北京入境旅游

发展大会暨北京国际文旅消费博览会开幕式上，北京商报记者从北京市文化和

旅游局获悉，今年1—5月，北京市共接待入境游客266.7万人次，同比增长35.3%；

实现旅游花费36.4亿美元，同比增长42.4%。增长的数据背后，入境游客不再满足

于打卡故宫、长城等传统景点，“年轻化、深度游、重体验”的需求更加迫切。对此，

大会发布“北京新发现·十大入境体验新场景”，推出8条各具特色的深度体验路

线，还首次跨界推出北京入境游“必买榜”“必吃榜”，进一步推动海外游客沉浸式

“购中国、品中国”。除了拉动入境消费，大会还通过多个环节激发市场主体活力、

促进中外文旅企业深化合作。目前，2026北京入境旅游发展大会企业交易洽谈线

上平台已累计达成3000余组洽谈配对。

刘琰介绍，自2025年11月20日

起，中国国家移民管理局实施外国人

入境卡网上填报政策，外国人来华前

可通过国家移民局政府网站、政务平

台、移民局、12367 App、微信、支付

宝、小程序等渠道在网上填报入境相

关信息。外国人入境卡网上填报系统

支持十余个语种，操作简单，可以提示

不同国家外国人适用的入境政策。如

果有同行人，还支持为同行人填报入

境信息，实现“一人填报，多人共享”。

刘琰表示，目前，北京口岸超97%

的入境外国人选择网上填报，大大节省

了候检时间，入境通关更加丝滑便利。

北京出入境边防检查总站边防检查处副处长刘琰：

北京口岸超97%的入境外国人选择网上填报

戴斌指出，我国出境游复苏强劲，

2025年出境旅游达1.48亿人次；入境游

增长转向稳健提质，且今年有望保持两

位数增长，外籍游客免签、支付、住宿等

体验持续改善，入境客流向县域延伸。

戴斌表示，旅游是满足美好生活

需求、促进文明互鉴的载体。未来五年

将重点加强出境游客安全与医疗保

障，深化国际协作；入境旅游持续完善

观光、研学、商务等全链条服务，期待

各国共享中国旅游市场机遇，深化交

通与文旅基建合作，推动出入境旅游

双向赋能，以人文交流深化国际民间

友好。

中国旅游研究院院长戴斌：

未来五年入境游持续完善观光、研学、商务全链条服务

古玥介绍，“国航文创”联合“北京

礼物”推出一系列联名文创产品，将其

网红员工“胖安达”IP与北京的非遗文

化融合。本次大会，首批文创产品兔儿

爷版胖安达毛绒挂件、胖安达京剧冰

箱贴亮相。

古玥表示，胖安达也有盼望旅客

安全到达的意义，此次联合也向世界

递出一张鲜活的“北京新名片”，希望

更多来到中国、来到北京的游客能够

体会到这份美好的祝福。目前，相关产

品已经在国航App和国航空中商城等

官方渠道上线。接下来，“国航文创”还

将围绕北京城市地标、地域非遗文化、

废旧航材循环利用等方向，结合胖安

达IP与国航凤凰元素，推出更多优质

文创产品，借助国航通达世界的航线

网络，向更多喜欢中国、喜欢北京的游

客讲好中国故事，传播好中国文化。

北京商报记者吴其芸牛清妍

中国航空传媒有限责任公司媒体公关部副总经理古玥：

未来将围绕北京城市地标等方向推出更多优质产品


