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服务贸易标准化聚焦七大领域
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北京首个医美广告指引：不得宣扬容貌焦虑
发布医疗美容广告不得宣扬容貌焦虑，不得

将容貌出众与“高素质”“勤奋”“成功”等评价做

不当关联，同时禁止使用患者名义或形象进行诊

疗前后效果对比。4月23日，北京市朝阳区市场监

管局发布《朝阳区市场监督管理局医疗美容行业

广告宣传合规指引》，这也是全市首个医疗美容

广告专项合规指引。

近年来，随着医疗美容服务市场快速发展，

互联网医美宣传业态不断兴起，医美机构数量持

续增长。但与此同时，市场监管部门也发现，部分

机构存在未经审查发布广告、虚假夸大宣传、制

造容貌焦虑、违规使用代言人、收费不透明、退费

难等突出问题，消费者投诉举报居高不下，严重

扰乱市场秩序、侵害群众合法权益。

记者注意到，此次发布的《指引》，列出了一

系列发布医疗美容广告时不得出现的情形。例

如，不得虚假宣传美容医疗机构或者医疗美容服

务的内容、提供者、形式、质量、价格、销售状况、

曾获荣誉等信息；不得使用虚构、伪造或者无法

验证的科研成果、统计资料、调查结果等信息作

证明材料；不得以“免费治疗、免费赠送”等虚构

优惠进行诱导；不得虚构事实，对医疗机构隶属

关系、医疗机构评级、中医师承、关键性诊疗技术

等影响消费者、患者就医选择的重要信息作虚假

或者引人误解表述。

此外，发布医疗美容广告，也不得宣扬容貌

焦虑，将容貌与面相、风水、宿命等迷信活动做不

当关联，将容貌不佳与“低能”“懒惰”“贫穷”等负

面评价因素做不当关联或者将容貌出众与“高素

质”“勤奋”“成功”等积极评价因素做不当关联，

挑战公序良俗、煽动过度消费等内容。

不得以公益广告或其他活动，如介绍健康、

养生知识、人物专访、新闻报道等形式变相发布

医疗美容广告。发布医疗美容广告，不得说明治

愈率或者有效率，以及出现表示功效、安全性的

断言或者保证等；有关内容不得涉及治疗癌症、

青少年近视防控或者其他重大疑难疾病。

发布医疗美容广告，还禁止使用患者名义或

者形象进行诊疗前后效果对比或者作证明；禁止

利用“推荐官”“体验官”等广告代言人为美容医

疗机构或者医疗美容服务做推荐、证明。

为了保护未成年人合法权益，禁止利用中

小学生和幼儿的教材、教辅材料、练习册、文具、

教具、校服、校车等发布或者变相发布医疗美容

广告；禁止在针对未成年人的网站、网页、互联

网应用程序、公众号等互联网媒介上发布医疗

美容广告。

值得注意的是，非医疗机构、无行医资质人

员在广告中宣称其可以从事医疗服务的，涉嫌构

成无证行医。

据北京日报

商务部将着力打响“出口中国”品牌
4月23日，商务部举行新闻发布会，介绍近期

商务领域重点工作有关情况。商务部新闻发言人

何咏前介绍，今年一季度，我国进口保持了良好

的增长态势，同比增长19.6%，展现出了中国外

贸的强劲韧性和中国市场的巨大潜力。同时，商

务部明确下一步将着力打响“出口中国”品牌，与

世界各国共享中国发展新机遇。

从主要产品看，高新技术产业快速发展，集

成电路、电脑零部件进口分别增长41.4%、

45.3%。消费潜能持续激发，消费品进口增长

5.4%。国内工业运行稳中有进，大宗商品进口量

保持增长，原油、铁矿砂、粮食分别增长8.9%、

10.5%、11.2%。

从来源地看，我国自150多个国家和地区的

进口实现增长，东盟保持我第一大进口来源地，

占进口总额的14.8%。自RCEP成员国、欧洲、拉

美进口分别增长25%、26.4%、26.3%，均高于整

体增速。

从贸易主体看，各类经营主体全面增长。民

营企业、外资企业进口分别增长23.5%、23%，占

我进口总额的比重分别提升至46.9%、32.2%。国

有企业进口增长7.5%。

“随着中国经济长期向好的潜能不断释放，

进口稳中向好的势头有望持续。”何咏前表示，下

一步，商务部将着力打响“出口中国”品牌，强化

政策协同支撑，落实对53个非洲建交国全面实施

零关税举措，持续办好进博会等，更好发挥国家

进口贸易促进创新示范区作用，与世界各国共享

中国发展新机遇。

商务部此前介绍，近年来，商务部立足中国

超大规模市场优势，推出“购在中国”“出口中国”

“投资中国”三大国字号品牌活动，这3个品牌形

成了一个有机衔接的品牌矩阵。

其中的“出口中国”是从贸易伙伴角度出

发，从进出口平衡的角度，全新打造的“国字号”

品牌。“出口中国”品牌带动了相关国家对华出

口，让中国的大市场成为全球共享的大市场，同

时也丰富了国内消费供给，让优质进口产品走

进千家万户。

今年，商务部主动谋划推进相关工作，首次

确定英国、西班牙、哈萨克斯坦、肯尼亚、泰国等

为年度主题国。各类进口促进活动成果丰硕。例

如，在“浙里买全球·消费启杭”活动中，意向订单

金额超300亿元。在青岛的中国（山东）—上合组

织国家进口商品采购对接会上，中方发布的采购

需求达1500亿元。

商务部将围绕“出口中国”十大主题，办好超

百场系列活动，在协同联动上下功夫。一是强化

境内境外联动，既组织中国企业“走出去”，也将

各国企业“请进来”，为中国买家和全球卖家搭建

对接渠道。二是强化“出口中国”与“购在中国”联

动，让优质进口产品和服务既“进得来”，也“卖得

好”。三是强化线上线下联动，实现“线下活动丰

富、线上精品荟萃”。同时，探索与国际组织共同

开展出口中国能力专项研究并发布年度报告。欢

迎各国把握“出口中国”新机遇，让中国成为更多

国家的最佳出口目的地。

当日发布会上，针对美国海关与边境保护局

在4月20日启动相关关税退款工作的相关提问，

何咏前作出回应。他表示，中方注意到有关情况。

中方一贯反对任何形式的单边加征关税措施，美

方对等关税、芬太尼关税等单边措施，既违反国

际经贸规则，也违反美国内法，危害全球经贸秩

序，不符合各方利益。

何咏前表示：“美方退税举措是在纠正错误

道路上的有益一步。”

何咏前补充说：“需要说明的是，这些关税

由美海关向美进口商直接收取，并最终由美消

费者承担。我们建议中国出口企业结合自身实

际，积极与有关利益相关方沟通，维护自身合法

正当权益。”
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DeepSeek释放融资意愿，

“堵在门口送钱”的场面在意料

之中。最新市场消息近日刷屏，

腾讯与阿里巴巴正就投资这家

大模型明星公司展开洽谈。

DeepSeek让资本垂涎，好

的AI公司从来就不缺买家。不

完全统计显示，Kimi、宇树、智

谱、MiniMax等AI独角兽级别

的企业，股东阵营均是豪华至

极，也都接到了阿里、腾讯递来

的橄榄枝。

左手自研，右手撒网，两手

甚至多手准备，已经成为巨头

竞逐AI赛道的标配策略。

老冤家屡屡联袂而至，景

象似曾相识却不尽相同。平台

经济狂飙突进的年代，阿里系、

腾讯系、雷军系……是科技竞

争版图的重要议题。但那时候

巨头的投资逻辑是跑马圈地和

分庭抗礼，创业公司绕不开投

桃报李和选边站队，业务高度

整合是家常便饭，被彻底吞并

也在逻辑之内。

但AI赛道的投融资剧本

不同了。AI涌现，充满不确定

性，还没有任何企业能断言通

往通用人工智能AGI的正确路

线。面对高度不可知的前景，

大厂的最佳策略不是独沽一

味，而是一方面通过自研构建

核心能力，同时以广泛投资覆

盖不同技术路径与潜在颠覆

性机会，购买多张驶向未来的

“船票”。

可以肯定，我们将看到，

腾讯、阿里等巨头更加频繁地

会师于AI明星公司的股东名

单里。

更深一层变化，来自大厂

投资理念的价值观重塑。不做

纯粹的财务投资者，不像过往

那样谋求短期竞争性业务的

“消除异己”，巨头越来越看重

长期生态的协同效应。

即便巨头自研不遗余力，

甚至与部分被投企业构成直接

竞争，“两手准备”看似自相矛

盾，实际上为巨头和巨头的客

户提供了一套灵活的第三方身

份，随时随地为生态版图查缺

补漏——自研暂时无法覆盖的

场景，可以桥接被投企业迅速

补位；自研路线需要外部对照

验证时，被投公司的探索又是

最鲜活的参照。

一个明显的趋势表明，大

厂对AI初创企业的投资不再执

着于控制权，而是转向体系协

同下的开放合作。

大环境同样不容忽视，数

字经济治理已发生根本性变

化，互联网产业经历了强化反

垄断与防止资本无序扩张的深

刻洗礼，多年前以排他协议、

“二选一”构筑护城河的模式，

注定从巨头的供应链、资本链

上一去不复返。

愈加谨慎的投资背后是资

本扩张的有序化、合规化。技术

浪潮，必须全面拥抱；优质标

的，更值得重金下注，但一切均

要建立在企业战略和反垄断监

管的合理合法之下。

技术内生规律与外部治

理环境，共同塑造了大厂在AI

领域的“两手准备”。在春晚营

销等特别节点，在人才争夺等

关键维度，AI领域充满火药味

的阵营对垒不会完全消失，但

更为复杂、更为耐心、也更尊

重技术本身的生态竞争悄然

生长。

Xijie observation
西街观察

大厂AI的两手准备
张绪旺

《行动计划》明确了五年工作目标与2030

年远景目标：通过五年时间，提升全国服务贸

易标准化工作能力，培育一批服务贸易标准

化技术机构和引领团体，推动制定一批重点

领域服务贸易标准，牵头或参与制定一批服

务贸易国际标准，服务贸易标准化水平明显

提升；到2030年，基本建立覆盖服务贸易多领

域、全链条并适应服务贸易高质量发展需要

的标准体系，标准供给扩大、国际影响力提

升，我国参与服务贸易国际标准化治理能力

增强，标准对引领服务贸易高质量发展、推动

服务领域制度型开放和支撑高质量发展的作

用进一步凸显。

谈及《行动计划》的出台背景，上述负责

人介绍，标准在技术创新、产业升级和国际贸

易中具有关键作用。服务因其无形性、异质性

和监管复杂性，更加需要标准在跨境交易中

发挥支撑引领作用。

《行动计划》从加快建设服务贸易标准

化工作体系、强化重点领域标准供给、推

进服务贸易标准国际化等方面作出一系列

具体安排。

《行动计划》聚焦旅游服务、航运贸易数

字化、数字贸易、农业服务、入境消费等七大

重点领域，加快标准研制和体系建设。做好先

进适用国际标准的国内转化，推动国际标准

的制定与运用。

在国际旅行服务标准方面，《行动计划》

提到，重点在旅游服务、入境消费等领域加快

标准研制，提升服务规范，推动服务标准与国

际先进标准对接，强化标准实施和推广，推动

建立覆盖旅行服务质量、安全、场景与应用、

保障与监管等全方位的标准化体系。

在国际运输服务标准方面，《行动计划》

提到，重点在航运贸易数字化等方面率先推

进标准制定和体系建设，加快国际运输服务

数字化、绿色化、国际化发展。

在农业服务贸易标准方面，《行动计划》

提到，重点加强农业服务贸易术语分类、农业

对外技术服务规范、农用物资服务跨境外包

等标准研究，提升农业服务专业机构的国际

化服务能力和标准化水平，为海外农业发展

提供“中国标准”技术支撑。

在专业服务标准方面，《行动计划》提出，

加大知识产权、科技服务、地理信息、人力资

源、语言、咨询、检验检测、创意设计服务等领

域的标准研制力度，推动相关标准覆盖行业

境内外服务提供的全链条，提升专业服务机

构的国际化服务能力。提升服务外包标准化

水平，重点推动生物医药研发外包、与制造业

融合发展信息技术外包、服务外包企业知识

产权保护等方面的标准化建设。

在传统特色服务标准方面，《行动计划》

提到，推动文化、中文教育、中医药、中餐、武

术等传统特色服务贸易的标准化建设，重点

在基础通用标准、基础要素标准、服务提供标

准、安全与管理标准等方面加强标准研制，提

升传统特色服务的国际知名度和认可度。

除了上述五个方面，《行动计划》还提到，

在数字贸易标准方面，要重点在软件和信息

服务、数字交付贸易的数据安全与隐私保护、

数据要素跨境流动、数字贸易平台建设等方

面率先推进标准研制和体系建设。

在绿色服务贸易标准方面，《行动计划》

提到，围绕运输、建筑等传统服务贸易行业绿

色化转型，以及供应链、金融等具有绿色属性

服务贸易发展的标准需求，加快基础共性标

准研制，促进绿色技术进出口和运用，培育服

务贸易竞争新优势。

在标准国际化方面，《行动计划》明确，依

托服务贸易多双边合作机制等，深化与共建

“一带一路”国家，与金砖国家、上海合作组织

等，以及自由贸易协定框架下的标准化交流

与合作，推动中国标准海外应用。同时积极参

与国际标准组织建设，打造一批重点领域国

际标准化创新团队。

北京商报综合报道

近日，商务部、市场监管总局联合印发《服务贸易标

准化工作行动计划（2026—2030年）》（以下简称《行动计

划》）。4月23日，商务部服贸司负责人就此进行解读，明确

下一步将会同有关行业主管部门和各地方共同做好《行

动计划》的宣传解读和落地实施，及时总结推广经验案

例，推进服务贸易标准体系建设，提升服务贸易标准化水

平，为服务贸易高质量发展和服务领域制度型开放作出

更大贡献。

>>

《行动计划》聚焦七大重点领域

国际旅行
服务标准

国际运输
服务标准
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绿色服务
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