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奥迪E5月销新高破局而上，AUDI引领豪华电动转型
广告

月销破纪录
豪华纯电市场迎逆势样本

2026年我国新能源汽车市场正式进入存

量竞争深水区，行业整体增速放缓，传统豪华

品牌的电动化转型普遍遭遇市场接受度不

足、产品适配性待提升等难题，豪华纯电细分

市场的竞争日趋激烈。

身处这样的行业大环境，奥迪AUDI E5

Sportback成功实现逆势突围，3月2630台的

销量创下细分市场的领先排名，成为豪华纯

电市场中极具代表性的增长样本，也让行业

重新审视传统豪华品牌在电动化赛道的核心

竞争力。

这份亮眼销量，是上汽奥迪中德联合开

发模式的成功落地。AUDI E5 Sportback由

中德研发团队深度协作打造，既严格遵循奥

迪全球统一的品质标准与制造体系，又深度

贴合中国新能源用户的使用习惯与核心需

求，完成了从品牌战略试水到市场走量破局

的关键跨越，印证了上汽奥迪在产品定义、研

发制造、市场运营层面的成熟度。

AUDI E5 Sportback的逆势热销，彻底

打破了行业内“传统豪华品牌难以适配电动

化新周期”的固有认知，为整个豪华车电动化

转型提供了重要参考。

极致价值+驾趣智能
焕新豪华电动出行新体验

AUDI E5 Sportback的持续热销，核心

源于品牌对豪华电动市场消费逻辑的精准

把控，凭借极致性价比、德系驾趣、顶尖智

能三大核心优势，重新定义了豪华电动旅

行车的价值标准，走出了区别于行业常规

模式的差异化路径。

以先锋quattro型为例，综合优惠后仅

23.99万元，成为奥迪品牌旗下最具性价比

的quattro豪华智能电动车型。品牌将四十

余年quattro技术精髓与智能科技全面普

及，让用户以更优成本享受顶级驾控与豪

华体验，彻底打破传统豪华品牌高定价、高

门槛的固有印象。

更重要的是传承奥迪百年运动基因，

采用豪华级底盘用料与品牌专属调校，完

美保留德系操控的细腻质感与驾驶乐趣，

quattro四驱系统进一步释放车辆性能潜

力，打造出同级领先的驾控可玩性。智能

领域，AUDI E5 Sportback即将开启第二

次OTA升级，后续还将推送全新Momen-

ta强化学习大模型，深度融合中国顶尖智

能科技，实现驾控乐趣与智能体验的双向

兼顾。

E5筑基E7X攻坚
电动化战略锚定中国市场

AUDI E5 Sportback的销量破局，并非

单一车型的偶然成功，而是智能化战略长期

布局的必然结果。从E5 Sportback的市场破

题，到E7X的重磅攻坚，AUDI品牌已然成为

奥迪全球电动化战略的核心载体，其战略布

局与发展节奏，为传统豪华品牌电动化转型

树立了全新标杆。

奥迪英戈尔施塔特总部将AUDI E5

Sportback与品牌概念车、F1赛车共同置于

核心展厅，这一布局是奥迪董事会对AUDI品

牌战略地位的官方定调。由中国研发、中德联

合打造的电动车型，正式成为奥迪电动化愿

景的核心展示符号，也彰显了品牌对中国市

场的极致重视。

奥迪全球CEO高德诺明确表示，正与上

汽深化合作，AUDI品牌绝非短期试水，而是

奥迪绑定中国市场、布局全球电动化的长期

战略锚点。

即将在北京车展首秀、上半年正式上市

的E7X，将开启品牌电动化“攻坚之战”。该车

瞄准30万—40万元主流豪华纯电市场，实现

产品力全面进阶，车顶激光雷达与27个感知

硬件全系标配，搭载Momenta最新一代辅助

驾驶能力，以无差别的硬件配置颠覆行业传

统模式，全方位贴合中国用户需求。

豪华品牌电动化转型已进入关键期，上

汽奥迪以E5 Sportback站稳市场，以E7X攻

坚突破，印证了传统豪华品牌的电动化转型，

是战略、技术、产品、生态的全面重构。依托中

国市场的智能化优势与用户洞察，奥迪正从

电动化跟随者转变为赛道破局者，加速跻身

中国新能源市场核心阵营，引领全球豪华电

动化转型新趋势。

图片来源：企业供图

奥迪AUDI E5 Sportback凭借硬核

产品实力与持续攀升的市场认可度，3月

销量创新高，在20万—30万元级纯电中

型轿车细分市场中排名前三，跻身主流

新能源阵营，跑出了一条亮眼的逆势增

长曲线。

这一销量突破，不仅是奥迪电动化

产品力的硬核验证，更成为传统豪华品

牌电动化转型的关键标杆。

近日，中国汽车流通协会乘用车市场信息联席分会

（以下简称“乘联分会”）秘书长崔东树在接受北京商报记

者采访时表示，当前，我国汽车电动化从普及期进入深水

区、智能化从尝鲜选配变为标配刚需，技术迭代周期从三

年缩至一年。在此背景下，本届北京车展将成为全球智能

化量产分水岭，核心风向标也逐渐清晰：电动化成绝对主

线，L3规模化商用、AI大模型上车，中国品牌将主导技术定

义权。在消费层面，北京车展也将持续激活本地及周边汽

车消费，推动汽车消费从“传统燃油”向“智能新能源”升

级。同时，北京车展将推动北京研发、天津制造、河北配套

的产业链分工，助力京津冀深度融入全球汽车产业链。

谈车展
激活本地及周边汽车消费

北京商报：北京车展承担着何种产业角

色？有哪些看点？

崔东树：本届北京车展以38万平方米双

馆联动规模，承担着全球汽车产业“智能化量

产分水岭”与“中国新能源与智能化成果输出

窗口”的核心角色，既是全球车企展示最新技

术的顶级平台，也是中国新能源与智能化成

果向全球输出的核心枢纽。

相比往届，本届北京车展的最大亮点在

于“全栈智能化量产集中落地”。车展不再是

概念车扎堆，而是L3智驾、大模型座舱、固态

电池、800V平台等技术全面搭载的量产车

型；同时，跨界参展主体扩容，科技巨头、芯片

企业、出行服务商深度参与，改变车企单一参

展格局。

基于此，本届车展预示出的行业核心风

向标也逐渐清晰：电动化成为绝对主线，L3规

模化商用、AI大模型上车、软硬件解耦、车路

云一体化成为行业共识，中国品牌主导技术

定义权，全球车企加速跟进中国智能化标准。

北京商报：透过北京车展能观察到自动

驾驶产业链有哪些全新突破？

崔东树：本届车展将见证自动驾驶全产

业链三大突破：L3级自动驾驶实现规模化量

产落地，主流车企20万—30万元级车型标配

L3，法规与场景覆盖进一步完善；智驾芯片算

力突破1000TOPS，大模型与端侧小模型融

合，实现城市NOA无图化、低成本化；车规级

传感器、算法、数据闭环体系成熟，产业链从

“单点突破”走向“全栈协同”。

北京商报：举办车展对北京经济及京津

冀协同发展有哪些价值？

崔东树：持续举办高规格车展，对北京的

长远价值体现在三方面：产业层面，强化北京

作为全国智能网联汽车创新中心地位，吸引

芯片、算法、智驾等高端产业链集聚，完善“研

发—测试—量产”闭环；消费层面，持续激活

本地及周边汽车消费，带动新能源、智能化车

型普及，推动汽车消费从“传统燃油”向“智能

新能源”升级；国际层面，打造北京全球汽车

产业交流名片，提升城市国际影响力，助力京

津冀融入全球汽车产业链分工。

北京车展将助力京津冀产业协同创新，

推动北京研发、天津制造、河北配套的产业链

分工深化，三地车企、零部件企业联动参展、

技术对接，加速成果转化；带动跨区域汽车消

费联动，京津冀消费者集中体验最新车型，刺

激区域购车需求，同时拉动文旅、餐饮、住宿

等跨城消费，形成“车展+产业+消费”的协同

增长效应。

谈产业
转向“软件+生态”竞争

北京商报：近两年汽车行业的核心颠覆

性变化与全新特征有哪些？

崔东树：行业最核心的颠覆在于电动化

从“普及期”进入“深水区”、智能化从“尝鲜选

配”变为“标配刚需”、产业链从“硬件竞争”转

向“软件+生态”竞争。此前行业以电动化转型

为主线，核心是续航和电池成本的比拼。这两

年则是AI大模型深度上车、L3/L4自动驾驶

规模化落地、800V高压快充全面普及以及固

态电池进入量产前夜。

全新特征则体现在以下几个方面：技术

迭代周期从三年缩至一年，软硬件同步升级

成常态；跨界融合加剧，科技公司与车企深度

绑定，软件定义汽车从口号变为现实；全球供

应链重构，中国产业链从配套走向主导，新能

源与智能化技术反向输出全球。

北京商报：智驾的竞争格局将如何演进？

崔东树：竞争格局将呈现中国主导、全球

分化、分层竞争的局面。中国新势力与主流自

主企业（华为、特斯拉）将凭借全栈自研与数

据优势领跑；小鹏、理想、比亚迪紧随其后；传

统车企则会聚焦基础L2+，开展差异化竞争。

企业的竞争核心从“硬件堆料”转向“算法迭

代+数据积累+场景覆盖”，中国智驾方案成

为全球主流参考标准。

北京商报：当前我国汽车消费需求发生

了哪些转变？车企该如何适配市场？

崔东树：当前消费者购车需求已从“代步

工具”彻底转向“智能移动空间+第三生活场

景”，核心偏好也发生了根本性转变，消费者从

看重品牌、油耗、空间，转向优先智驾能力、座

舱体验、车机生态与补能便捷性；从“一次性购

车”转向“全生命周期服务”，接受OTA持续升

级模式；年轻化、个性化需求凸显，更关注场景

化功能（如露营、通勤、家庭出行）与低碳属性。

这种变化也倒逼车企从“造硬件”转向

“软硬一体研发”，加大智驾、座舱算法投入；

从“单一产品竞争”转向“生态竞争”，打通车

机与手机、家居互联。此外，车企销售模式也

在从“传统4S销售”转向“直连用户+服务运

营”，以用户数据驱动产品快速迭代，跟不上

智能化与服务转型的车企将快速出局。

北京商报：未来1—3年汽车行业将迎来

哪些变革与机遇？

崔东树：未来1—3年，汽车行业将迎来三

大核心变革。固态电池逐步量产，续航突破

1000公里、补能时间缩至10分钟，彻底解决

里程焦虑；自动驾驶从L2级迈向L4级，城市、

高速、泊车全场景覆盖，无人驾驶出租车、物

流车规模化商用；汽车成为AI终端，车机与手

机、家居、城市基础设施深度互联，形成“车+

云+路+人”一体化生态。

出行生态则将从“单一交通工具”升级为

“智能移动生活空间”。车辆实现自主泊车、自

动补能、远程控制，与智能家居、智慧城市无缝

衔接。不仅如此，共享出行、订阅出行将成为主

流，私人用车与公共出行融合，出行效率与体

验全面升级，汽车从“产品”变为“服务入口”。

行业机遇将集中在智能化软硬件、车路

协同、能源补能网络、出行服务运营、汽车后

市场数字化五大领域。

北京商报记者蔺雨葳
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汽车成为AI终端

形成“车+云+路+人”一体化生态

自动驾驶从L2级迈向L4级
无人驾驶出租车、物流车规模化商用

固态电池逐步量产

续航突破1000公里、补能时间缩至10分钟

未来1—3年我国汽车行业变革展望


