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多款新车全球首发

此次北京车展，宝马、奔驰、奥迪密集布

局智驾与纯电赛道，展现出加速适配中国市

场的战略决心。

4月8日，宝马公布2026北京车展阵容，

旗下BMW、MINI和BMW Motorrad三大品

牌共带来16款新车型。其中，新世代BMW

iX3长轴距版、新世代BMW i3长轴距版、全

新BMW 7系以及全新BMW i7四款车型将

于北京车展全球首发。

BMW iX3、BMW i3车型基于“新世代”

专属纯电平台打造，采用全域800伏高压架

构，CLTC综合续航突破900公里。在智能化

方向，两款车型搭载与Momenta联合开发的

全场景领航驾驶辅助系统。值得关注的是，与

2025年广州车展亮相的版本相比，新世代

BMW iX3长轴距版专为中国市场研发，轴距

加长108毫米。

奔驰方面，梅赛德斯-奔驰将在本届车展

带来新款S级轿车的中国首秀，以及国产全新

一代GLC纯电车型的全球首发。新款S级搭载

自研MB.OS架构，打通辅助驾驶、智能座舱与

整车性能域，配备城区及高速领航辅助驾驶

系统。

而国产GLC纯电版则基于全新MB.EA

平台打造，拥有800伏电气架构与碳化硅逆变

器。目前，该车型已完成国内准入申报，将与

宝马新世代iX3等车型展开正面竞争。

奥迪同样在推进本土化布局。据大众汽

车集团官方信息，奥迪将展出四款车型，覆盖

燃油与纯电双赛道。其中，新一代A6L燃油版

首次引入华为乾崑智驾系统，将中国智驾融

入传统燃油车体系；纯电A6L e-tron基于

PPE平台开发，支持800伏高压快充；奥迪E5

Sportback也将同台亮相。

科方得咨询机构负责人张新原指出，

BBA的本土化策略有助于巩固其在豪华车市

场的地位，但也需面对本土品牌在电动化、智

能化领域的激烈竞争，长期效果取决于技术

落地速度与用户体验的平衡。

聚焦纯电与智驾

长期以来，BBA对电动化转型的节奏相

对谨慎，但面对中国市场的竞争格局与本土

品牌的技术攻势，三巨头正加速告别“油改

电”的过渡方案，全面转向纯电专属平台，并

在智驾领域深度绑定中国本土技术力量。

在纯电平台方面，宝马于2021年首次公

布了“新世代平台”（Neue Klasse）的概念。据

宝马中国官网介绍，该平台除电动车开发外，

同时兼容燃油和混动车型，计划支持轿车、

SUV等多种车型。技术层面，该平台采用第六

代圆柱电芯与800伏高压架构，可实现充电

10分钟补充300公里续航。

新世代平台首款量产车型新世代BMW

iX3已于2025年9月慕尼黑车展全球首发，专

为中国市场推出的长轴距版计划2026年在沈

阳工厂国产落地。首款纯电轿车BMW i3也

将于2026年下半年在慕尼黑工厂投产，新世

代产品矩阵正在加速成型。

奔驰的电动化路线也走向了纯电平台。

此前奔驰曾尝试在燃油车平台上对GLC进行

电动化改造，但最终选择彻底告别这一过渡

路线，全力投入专为纯电车型研发的MB.EA

平台。

2021年，奔驰公布电动化战略蓝图，计划

于2025年推出包括MB.EA在内的三大纯电

专属架构。基于MB.EA平台的首款量产车型

全新纯电GLC SUV已于2025年完成发布并

确认国产；2026年，同平台第二款车型全新C

级纯电版正式亮相，奔驰在中型豪华纯电市

场的产品布局初步成型。

奥迪则依托与保时捷联合开发的PPE高

端纯电平台推进转型，该平台是奥迪电动化战

略的核心支柱。首款量产车型Q6 e-tron系列

于2024年全球首发，国产Q6L e-tron进一步

加长轴距，CLTC工况续航最高达715公里。

而在智驾方面，BBA无一例外选择与中

国本土企业深度绑定，但合作深度与模式各

有差异。宝马宣布与Momenta联合开发面向

中国市场的全场景领航辅助方案；奔驰采取

自研MB.OS架构，构建多域融合的智能生态

系统，同时将与Momenta的合作拓展至全栈

技术迭代和本土化场景优化；奥迪则与华为

工程团队联合攻坚长达六年，率先将高阶智

驾系统引入燃油车体系，同时也在纯电车型

上同步推进智能化布局。

深度本土化的背后

在华深度本土化布局，是BBA守住传统

豪华车市场阵地的关键发力点之一。2025年，

奔驰、宝马、奥迪在华销量均有下滑。与此同

时，中国高端新能源品牌强势上涨，以问界

M9、蔚来ET7、理想L9等为代表的国产高端

新能源车型，持续分流传统豪华品牌的核心

用户群体。

尽管如此，中国市场仍是BBA全球最大

的单一市场，宝马中国销量占其全球比重

25.4%，奔驰中国占比约26.5%，奥迪占比近

四成。最大市场的战略地位促使BBA加速中

国本土化布局，三家均在纯电平台与智驾能

力上密集落子，展现出积极适配中国市场的

态度。

对此，张新原指出，德系豪华品牌在电

动化转型中，面临多维度挑战，未来竞争

格局将更依赖本土化研发深度、供应链整

合能力以及智能化生态建设。若德系品牌

能加快电动平台迭代、深化本土合作，并

维持豪华体验差异化，有望在高端市场保

持竞争力，但若转型迟缓，则可能面临份

额被侵蚀的风险。

苏商银行特约研究员武泽伟则认为，德

系豪华品牌正试图通过强化产品力与本土供

应链协同，在转型窗口期守住市场份额。德系

品牌需加速软件定义汽车的能力建设，并重

构渠道与服务体系，否则其传统豪华护城河

将逐渐收窄。

展望北京车展，武泽伟认为，德系豪华品

牌最重要的价值在于“信心重塑”与“转型宣

言”，“车展成为其向中国消费者、经销商及资

本市场集中展示技术储备与变革决心的最高

舞台”。

北京商报记者蔺雨葳实习记者 苏洋

每一帧都是技术与艺术的共谋

伴随影视工业化转型成长起来的泰然若

晴，成立至今已有九年时间，目前，公司由来

自世界各地的超过150名艺术家和行业精英

组成，业务覆盖影视剧特效、数字广告、游戏

片头及视频、虚拟现实、AIGC数字内容生成

等制作领域。

目前，团队已累计参与制作影视文化原

创项目上百部，其中不乏电影《金刚川》《长津

湖》、《封神》系列，以及电视剧《三体》等具有

广泛社会影响力的项目。

尹端阳表示，团队并不是单纯的技术服

务商，而是致力于用技术赋能艺术表达、用工

业化思维提升创作效率的复合型团队。“正是

因为相信每一帧画面都是技术与艺术的共

谋，团队才在中国影视工业化进程中逐渐找

到属于自己的坐标。”

以《封神：朝歌风云》为例，泰然若晴为其

制作了600余个视效镜头。其中，全CG数字场

景制作出来的“鹿台”，其精致程度体现在每

一帧的画面中。例如，建筑内部的镂空雕刻部

分，相当于在数字模型上进行一次微雕艺术，

每一个镂空都需要进行布尔运算或精细的拓

扑雕刻，确保其形态优美且结构合理，光线穿

过能投射出丰富而真实的光影。而近看墙体

特写时，细微的裂纹、磨损以及不易觉察的污

渍和血痕等，都是通过高精度的法线贴图和

位移贴图来实现的。

除细节“求精”外，泰然若晴还进一步

突破拍摄上的“不可能”。尹端阳表示,“在

团队参与全流程制作的电影《长空之王》

中，试飞员在天上做的很多极限动作是真

实拍摄无法完成的，基本上飞机在天上的

镜头都是视效制作。为此，我们研发出一

套新技术，既能仿真环境，又能批量生产、

加快效率”。

AI提升20%生产效率

“AI加入后，团队生产效率提升了大概

20%。未来，希望这一数值能升至30%—

40%，让艺术家们能有更多的时间去思考，从

而创造出更多好的作品。”尹端阳说。

在实际生产中，泰然若晴已经全面引入

AI辅助概念设计、智能抠像、自动中间帧生

成、动态故事板制作等一系列智能化技术工

具，构建起“人机协同”的高效工作流，在保证

艺术品质的同时显著提升制作效率。

据介绍，AI在缩短团队与导演前期沟通成

本上效果显著。以《三体》为例，泰然若晴在参

与其“古筝行动”的视效制作时，前期沟通大概

花费了4个月左右的时间，通过不断的动态预

演来确认最终呈现的画面。有AI“帮忙”后，4个

月左右的时间，有望缩短到一个月左右。

尹端阳强调，团队更多是借AI辅助推动

更高效率的生产，而非直接用AI创造。“人始

终比AI更重要。AI是工具，关键是人如何使

用它。我们的核心竞争力其实是为生产部门

搭建AI帮手，让其服务于传统视效生产。”

政策赋能文化科技融合

近年来，北京市朝阳区持续修订优化文

化产业引导资金政策，新增AIGC视听、游戏

电竞、数字视听等条款，加强企业能级提升、

新质生产力培育、园区综合效益方面的支持

力度，推出多项精准扶持产业政策。

为推动文化科技深度融合，加快影视工

业化进程，泰然若晴确立了“文化+科技”双轮

驱动、AIGC赋能影视工业化的发展战略。作

为2025年度朝阳区促进文化产业高质量发展

若干措施的支持企业，泰然若晴获得了影视

产业创新发展类别中鼓励影视企业升规纳统

的10万元奖励。

在“真金白银”支持外，尹端阳还提到了

区域生态发展对企业的帮助，“有很多头部影

视公司聚集在朝阳区，业内沟通非常方便。与

此同时，我们与楼上专注于创造AI原生电影

等全新内容的公司也有着密切交流”。

据了解，朝阳区在打造“文化科技融合”

创新高地的战略背景下，持续优化文化产业

空间布局，提升产业承载能力，包括深入实施

“园区品质提升计划”，培育莱锦、惠通等5家

百亿园区，认定31家区级特色园区；打造东进

国际网游电竞、国家广告产业园数字广告、醉

库创意园短剧短片等特色园区，推动形成“一

园区一品牌”，提升园区经济贡献；引导搭建

AIGC视听产业智能体共性平台、磨坊工场X

BOOOM暴造游戏孵化器等公共服务平台，

为中小微企业提供精准适配的支撑服务。目

前，各文化园区累计入驻企业达6280家，形成

了集聚发展、协同发展的良好态势。

北京商报记者程靓

2026//北北//京京//车车//展展//前前//瞻瞻//

帧帧极致 这支北京视效团队把神话“建”在银幕上
“团团俱是白石砌就，周围俱是玛瑙妆成。楼阁重重，显雕檐碧瓦；亭

台叠叠，皆兽马金环。”在电影《封神三部曲》（以下简称“《封神》系列”）艺

术指导叶锦添看来，《封神演义》中描述的极尽奢华的“鹿台”，是《封神》系

列场景设计最费时费力的一个。既符合基本力学逻辑，又有视觉上的险峻

与奢靡，这一“瑶池紫府，玉阙珠楼”最终被一支来自北京的视效团队——

北京泰然若晴文化发展有限公司（以下简称“泰然若晴”）构建出来。

泰然若晴视效总监尹端阳认为，“鹿台”的成功创建，是对历史建筑及

概念设计图的终极解读与三维转化，更是凝聚着团队对细节近乎苛刻追

求的心血。近日，北京商报记者走进这家专注于视效制作的中小企业，探

索这支精益求精的团队如何用技术赋能艺术表达。

朝阳区“园区品质提升计划”

培育莱锦、惠通等5家百亿园

区，认定31家区级特色园区

打造东进国际网游电竞、国家广告产业园数

字广告、醉库创意园短剧短片等特色园区

引导搭建AIGC视听产业智能体共性平台、磨坊工

场X BOOOM暴造游戏孵化器等公共服务平台

目前，各文化园区累计入驻企业达6280家

2026年4月24日—5月3日，2026年（第十九届）北京国际汽车展览会（以

下简称“北京车展”）将在北京举行。截至北京商报记者发稿，奔驰、宝马、奥迪

三大德系豪华品牌均发布了参展信息，将携多款重磅新车亮相北京车展，以加

长轴距、搭载智驾、推出纯电车型等加速适配中国市场。业内人士指出，德系豪

华品牌正从“全球车型引入”转向“为中国定制开发”，通过加速在华本土化布

局，强化产品力与本土供应链协同，在转型窗口期守住市场份额。

本土化布局新车看点

宝马
新世代BMW iX3长轴距版专为中

国市场研发，轴距加长108毫米

奔驰
国产全新一代GLC纯电车型全球

首发，基于全新MB.EA平台打造

奥迪
新一代A6L燃油版首次引入华为

乾崑智驾系统

与中国本土企业深度绑定

宝马
与Momenta联合开发面向中国市

场的全场景领航辅助方案

奔驰
采取自研MB.OS架构，构建多域

融合的智能生态系统

奥迪
与华为工程团队联合攻坚，率先

将高阶智驾系统引入燃油车体系


