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直播里的贴牌酒：不同品牌同一个方子

花式蹭热度

“这款酒很不错，首先它是‘这个’地方的

招待用酒。”大桐桐（酒业）直播间主播指着故

宫国藏博物馆酒包装上的字样说着，“这款酒

是招待用酒，名字太大了，我就不念了，容易

黑屏。”北京商报记者在该直播间发现，这款

故宫国藏博物馆酒生产日期为2020年10月1

日，售价为358元/6瓶，单瓶价格约合59.67

元。几乎在同一时间，另一个直播间里也上演

着相似的剧本。在欢哥酱酒坊（精品店）直播

间内，主播拿着京总一号酱酒说道：“大家看

到‘京西’的字样了吗？这里是什么地方我不

多介绍，可以打开某德查一下。”主播话锋一

转，拿出手机向屏幕前的消费者展示着京西

宾馆的定位截图。

消费者在这一刻很难意识到，那杯“漂亮

酒花”可能是暗箱操作的作品，而“显赫身

份”，同样经不起推敲。北京商报记者致电故

宫国藏博物馆酒出品方涛台酒业相关负责

人，但截至发稿未收到回复。酒类营销专家肖

竹青指出，当前，蹭热度成为低成本获取流量

的捷径。商家利用消费者对“招待用酒”等概

念的认知误区，通过信息不对称谋取暴利。地

标蹭流量本质上是利用消费者对知名地标的

信任背书，快速建立产品“高端”假象。

当直播间的话术将一瓶普通白酒包装成

“某地招待用酒”时，消费者在信息不对称中

完成的每一次下单，实际上都已踏入权益被

侵犯的灰色地带。据《中华人民共和国消费者

权益保护法》的相关规定，消费者享有知悉其

购买、使用的商品或者服务的真实情况的权

利。同时，消费者有权获得质量保障、价格合

理的公平交易条件。

酒类营销专家蔡学飞指出，从消费者权

益角度来说，这直接侵犯了消费者的知情权

与公平交易权，通过攀附知名地标，产品刻意

营造了与自身品质、背景不符的高端或正统

形象，构成了误导性宣传，导致消费者基于这

种错误认知支付了溢价，本质是为“故事”买

单，而非产品真实价值。

同一个“方子”

无论是蹭京西宾馆热度的京总一号，还

是蹭故宫热度的故宫国藏博物馆酒，都出自

一家生产商，即昌泰酒业。而这家名为昌泰酒

业的企业，其过往经历则更值得玩味。

公开信息显示，昌泰酒业此前曾为“娃

茅”酒合作生产服务商。此前，娃茅酱酒品鉴

会宣传海报上曾标有“2016年娃哈哈投资成

立宗盛智能”“2022年宗盛智能投资成立娃茅

酒业”等字句。随后，娃哈哈发布声明称，未参

与娃茅白酒的生产、销售、推广等任何活动，

也未向该产品提供过品牌、企业名称等任何

授权，要求其立即停止不当宣传，并保留追究

其法律责任的权利。

在品牌名称上蹭娃哈哈热度的同时，娃

茅在包装上更是“借鉴”茅台的设计。据浙江

政务服务网站披露，娃茅酒业经营的贵州娃

茅酒瓶身及外包装均印有“贵州娃茅酒”

“KWEICHOWWAMAO”字样，整体图案

布局、颜色搭配与贵州茅台酒的瓶身、外包

装相似。

彼时，便有业内人士指出，这种“贴牌代

工+蹭热度”的模式，是中小酒企快速变现的

典型路径。品牌方负责讲故事、做营销，生产

方负责灌装出货，至于产品是否真的与宣传

相符，往往被置于利润之后。

更值得警惕的，是昌泰酒业在产品质量

层面留下的阴影。据遵义市新闻传播中心公

众号报道，昌泰酒业旗下自有产品“卫荣烧

坊”酱香型白酒，2020年因“甜蜜素不符合食

品安全国家标准规定”被贵州省市场监管局

通报。对此，北京商报记者拨打了昌泰集团官

网电话，该电话显示为空号。

蔡学飞指出，生产方自有品牌曾出现食

品安全问题，说明其在基酒来源、生产工艺或

质量内控上可能存在隐患，而贴牌商往往只

负责包装和营销，对生产环节缺乏监督能力，

这等于将产品品质命脉交给有“前科”的伙

伴。这不仅让消费者面临直接的食品安全隐

患，同时也为华丽的“地标外衣”支付高价。

50元酱酒“底线”

从几千元一瓶的高端酱酒，到几十元一

瓶的直播间爆款，酱酒市场的价格跨度之大，

足以让任何一位消费者陷入选择困惑。面对

同样打着“坤沙”“陈酿”旗号、价格却天差地

别的产品，普通消费者究竟该信什么？凭什么

判断？如何避免花了冤枉钱却买不到真东西？

北京商报记者翻阅资料测算发现，近年

来，茅台酒厂将红缨子糯高粱收购价提到了

11.2元/公斤，此外2022年关于小麦的收购价

格最低为每50公斤115元。而坤沙酱酒酿造过

程，一般3斤高粱、2斤小麦出1斤酒，这里的原

料成本就要约20元。除原料成本外，还包括人

工成本与窖藏成本等硬成本。

肖竹青指出，目前只有在国营大厂可以

买到正宗大曲坤沙，而贵州民营酱酒企业出

售的“坤沙酱酒”基本上是“混搭”，因为东北

高粱价格1.45元/斤，澳洲高粱1元/斤，民营小

酒厂往往根据客户出价将东北高粱和澳洲高

粱坤沙/碎沙混搭出品，现在茅台镇混搭的酱

香酒报价在15—20元/斤。

成本的高低，最终要落到产品定价逻辑

上。白酒一级品酒师程万松指出，同本不同

利，是商业的基本准则，同样的成本，因为技

艺的水准高低，酿出的酒品质参差不齐，价格

自然有高有低。以酱香酒唯一上市公司公告

中所陈述的毛利率算，大曲酱香酒的成本也

是相对透明的。

以国内一线酱酒品牌旗下大单品为例，

该产品毛利率达94%、出厂价为1200元/瓶。

经粗略计算，该产品成本约为72元/瓶。程万

松进一步指出，酱香型白酒的成本构成，是有

规模效应作为边际成本的，规模越大，越容易

实现降本增效。所以，规模小的酒企成本往往

高于知名头部酱酒品牌。

同时，中国食品发酵工业研究院首席酿

酒技术顾问、原副院长张五九也指出，不同企

业面临的情况不同。以原料为例，酿造酱酒使

用的高粱可以是茅台镇的红缨子糯高粱、东

北高粱以及进口高粱等，各个企业差别比较

大，成本价格不一。在员工、水电、运营以及存

储等成本的叠加之下，如若无特殊情况，一般

50元是坤沙酱酒的成本线。

面对直播间里层出不穷的“套路酒”，肖竹

青建议，消费者要“理性看待特供酒，理性消

费，选择有品质保障的白酒产品”。对京总一

号、故宫国藏博物馆酒等明显蹭热点的名称保

持警惕，造假分子往往利用明显低于市场价格

的“名酒”作为诱饵。购买前核实生产许可证编

号，优先选择可追溯源头的产品，避免购买无

法提供完整质检报告的产品。此外，要妥善保

存购物凭证，发现问题及时向市场监管部门投

诉举报。 北京商报记者刘一博冯若男

一瓶打着“京西宾馆”旗号，一瓶披着“故宫”

外衣，两款看似出身显赫、互不相干的白酒，在直

播间里被主播奉为“内部招待用酒”，以358元6瓶

的“福利价”引诱消费者下单。更值得注意的是，北

京商报记者调查发现，“京总一号”“故宫国藏博物

馆酒”两款分别蹭着“京西”和“故宫”热度的“高端

酱酒”，其生产厂家均为贵州省仁怀市茅台镇昌泰

酒业有限公司（以下简称“昌泰酒业”）。这家酒企

此前合作生产的“娃茅”也因蹭娃哈哈、茅台热度

被企业与监管部门追责，同时还因甜蜜素风波在

行业内留下负面印记。
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“华通系”App泛滥 投资者炒银梦碎

“5元起投、首单免亏”

2025年，白银市场开启“狂飙”模式，全年

最大涨幅一度高达196.84%，大幅跑赢同期

黄金表现，成为资本市场中最受关注的“明星

品种”，囤银、炒银也随之成为普通投资者追

逐收益的热门选择。

热潮之下，白银交易平台借机涌现。其

中，华通白银交易中心旗下“华通系”推出的

现货商品交易App，凭借“低门槛、高收益、上

市公司背书”的密集宣传，迅速俘获了大量投

资者的关注。方晨（化名）便是其中之一。

“超低门槛，最低5元起交易，适合小白的

现货交易软件”“注册就送307元现金，充900

送8888元现金，首单免亏”“港股上市公司中

国白银集团旗下，正规现货交易平台”，方晨

向北京商报记者回忆起当初在短视频平台

刷到中国白银App广告时，仍觉记忆犹新。

“5元就能起步，不用投大钱，还有着上市公

司背书，怎么看都靠谱，试试也无妨。”抱着

这样的心态，方晨点击广告链接，下载了中

国白银App。“注册开户流程十分简便，仅需

填写手机号、获取验证码，不到一分钟便完

成了全部操作。”

“刚开始的两个多月，交易异常顺利，我

前后累计投入了大概2万多元，就赚了近10万

元。”方晨回忆道，初期的盈利体验，让他坚信

自己选对了平台。于是在持续盈利的诱惑下，

他决定再加大投资力度，将自己的7万元积蓄

连带前期利润全部转入这个看似稳赚不赔的

交易平台。

然而，就在他加码投入之后，交易局势却

开始反转了。方晨透露，最直观的问题便是行

情走势波动大且极易爆仓。“大概两个月后，行

情开始不对劲，有时国际大盘白银价格明明在

上涨，但平台内行情却出现较大波动，有时来

不及反应就爆仓了，导致我连续多日亏损。”对

此，方晨特意向客服询问平台走势为何与国际

大盘出现背离、波动异常，对方的解释却较为

模糊，仅称“行情是根据财经网站白银报价及

平台自身原材料采购渠道等因素确定”。在方

晨看来，这也意味着，平台对行情走势是有可

操作空间的。此外，平台每笔订单中设置的“服

务费”也让方晨不堪重负。“服务费不仅高，还

会随意调整，折合下来费率高达20%。”

北京商报记者注意到，类似的遭遇在黑

猫投诉平台上并非个例。多位投资者投诉称，

“平台走势和国际现货白银趋势大致相同但

波动更大”“平台交易收取高额手续费，走势

波动严重，与国际市场交易严重不符”“不仅

走势与国际大盘不一致，交易还会出现卡顿，

怀疑被骗，要求退款”“买入基本爆仓，而且手

续费高达15%—20%，远超正规平台”。

几番操作下来，方晨投入的资金全部亏

空。“平台的免亏补偿发放的均是仅限平台内

交易的现金券，本质上就是诱导你继续投钱，

陷入越亏越投、越投越亏的恶性循环。”方晨

无奈地表示，当他因巨额亏损想要停手离场

时，平台却连续多日推送3000元现金券，诱导

他重新进场。“可等我再次交易、小有盈利后，

这份福利就立刻停止了。”

存在多款高度相似“马甲”App

方晨的遭遇并非个例。在社交平台与各类

维权渠道中，大量投资者反映了近乎一致的亏

损经历。北京商报记者调查发现，除了中国白

银App，市面上还存在多款高度相似的“马甲”

交易平台，包括华通白银App、掌上白银App、

天龙白银App、天天铂银App等。这些平台虽

名称不同，但其背后运营主体、操作界面、交易

规则、营销活动模式几乎完全一致。

北京商报记者下载了多款App进行实

测，但奇怪的是，多个App均以“暂不开放新

用户注册”或“系统维护中”为由无法进入。随

后记者通过在线客服咨询无法注册的原因，

对方仅回应“目前维护中，无法注册”，而问其

恢复时间，客服则表示“这个不清楚，需要等

通知”。

而当北京商报记者使用安卓软件商城

进行搜索时，多款App均被系统提示“该应

用可能存在安全风险”“该应用相关资质不

全”，暂不提供下载。

但北京商报记者与多位投资者沟通后发

现，目前该平台的存量用户仍可正常进行交

易。北京寻真律师事务所律师王德悦在接受

记者采访时表示，这种多“马甲”运营模式，采

用非公开推广链接注册，刻意分散投诉与监

管视线，增加穿透核查难度。本质是为隔离风

险、延续违规业务，属于典型的违规展业与逃

避监管行为。

来自浙江的投资者李先生（化名），也正

是其中一款“马甲”平台掌上白银App的受害

者。2025年10月，他被短视频平台广告引流

下载该App。因平台宣传其为“中国白银集团

旗下”平台，他先后投入近8万元资金。与其他

投资者类似，李先生在交易中也遭遇了平台

行情异常波动、高额手续费、爆仓频发等问

题，最终累计亏损超7万元。

涉嫌违规变相期货交易

对于上述“马甲”平台以“现货白银”为宣

传点吸引投资者，但实际推出固定克重规格

的白银、铂金产品，支持买涨买跌，允许投资

者通过退订（对冲平仓）方式了结交易，且不

以实物交收为目的，同时将买涨称为“现价订

购”、将买跌称为“结算价订购”的交易方式，

王德悦认为，该模式已涉嫌违规开展变相期

货交易。

他指出，平台以现货白银为幌子，实际采

用标准化合约、保证金制度、集中交易模式且

不以实物交收为目的、通过对冲平仓方式了

结交易订单，符合期货交易的认定标准。平台

未经国务院或证监会批准开展期货交易，违

反《中华人民共和国期货和衍生品法》《期货

交易管理条例》的明文规定，属于典型的以现

货名义变相从事期货活动，在司法实践中通

常认定该类交易为非法交易，因违反法律和

行政法规的强制性规定而无效。

更需明确的是，期货交易属于国家严格

监管的金融业务，从业主体必须持有证监会

颁发的合法业务资质。工商信息显示，华通白

银交易中心成立于2015年7月6日，经营范围

仅限为白银等贵金属现货交易提供场所及配

套服务。北京商报记者在中国期货业协会公

示的正规期货公司名单中，也未查询到其具

备相关期货业务资质。

穿透股权关系来看，华通白银交易中心

由中国白银集团参股40%、由上海华通铂银

交易市场有限公司（以下简称“华通铂银交易

市场”）控股54%。而大股东华通铂银交易市

场的经营范围包含组织铂金、白银等贵金属

及有色金属交易、代购代销、加工、配送，市场

内信息咨询，白银制品销售，货物及技术进出

口业务，以及第二类增值电信业务，同样未包

含期货交易相关资质。

针对“华通系”App出现的交易异常、行

情波动大、高额手续费、亏损严重、维权困难

等情况，北京商报记者分别向华通白银交易

中心、华通铂银交易市场及中国白银集团发

送采访提纲，截至发稿暂未收到回复。

而就在北京商报记者提出采访后不久，

App Store应用商店中，中国白银App、掌上

白银App、天天铂银App已无法搜索到，相关

应用疑似已下架。

北京商报金融调查小组

凭借稳健的避险属性与持续走高的行情，全民炒金炒银的热潮持续升

温。上海华通白银国际交易中心（以下简称“华通白银交易中心”）旗下的“华

通系”App交易平台，凭借着白银行情的东风，以低门槛入局、高收益回报、

上市公司背书等宣传噱头走入大众视野。可这场看似美好的掘“银”之旅，最

终却成了无数人的投资噩梦。北京商报记者调查发现，在多个维权渠道，关

于“华通系”平台的投诉声浪此起彼伏：夸大宣传引客入局、无期货资质却开

展变相期货交易、在投资者亏损后强制提货以规避风险……


