
筑牢上游“第一车间”

在酿造行业，品质的起点不在车间而在田间。《指导意

见》明确，丰富酿酒专用原料、强化原料种植基地建设以及

完善联农带农机制，标志着酿酒产业对上游产业链的掌控

正在从“采购思维”转向“种植思维”。

《指导意见》提出，加强高粱、大麦、酿酒葡萄、酿酒青

稞等特色酿酒原料品种培育推广，支持适宜酿酒的新原料

种类拓展。鼓励高校、科研机构与企业联合攻关，培育转化

率高、风味物质富集、抗逆性强的专用原料品种；加强对本

土酿酒微生物菌种的筛选与开发应用，提升生产菌株与加

工工艺的适配性；推动酿酒原料专用化、规模化、有机化发

展，指导产区因地制宜加强酿酒原料标准化基地建设，提

升全流程质量安全控制能力。

事实上，近年来，头部酒企对“第一车间”的战略布局已

显著提速。2009年起便开始自建原粮基地的汾酒，目前已

在全国布局140万亩规模的原粮基地。去年8月，汾酒在新

疆奇台落地“汾酒大麦1号”制种基地；国台已在河南中牟、

扶沟、唐河等5个县布局优质小麦种植基地，通过“公司+基

地+农场+农户”的订单模式，实现有机小麦的标准化种植。

从单纯采购到订单农业，再到参与种业研发，酒企向

上游延伸的深度和广度正在发生质变。当《指导意见》将原

粮发展作为关注点时，展望未来五年的发展空间，原粮基

地的建设将不再仅仅是规模的扩张，而是质量的精准化与

品种的定制化。

业内人士认为，未来酿酒企业可借助生物技术，针对

不同香型、不同酒体的风味需求，培育专用酿酒粮食品种。

同时，随着绿色低碳理念的深化，如何将种植基地作为碳

足迹管理体系的起点，打造从土壤到酒杯的全程可追溯绿

色链条，将是头部酒企构筑竞争壁垒的关键所在。

从酿造到智造

如果说原粮是品质的基石，酿造环节的数智化变革则

成为此次产业升级中最具想象力的部分。值得注意的是，

《指导意见》将“推进智能化转型发展”列为重点任务，而行

业的实践早已证明，智能酿造并非要替代传统，而是让千

年技艺在数字时代获得新生。

《指导意见》提出，推进智能化转型升级。支持酿酒企

业深化人工智能应用，提升原料采购、研发生产、能耗管

理、检验检测、流通追溯等生产经营全过程智能化水平。同

时，开展智能制造系统解决方案创新攻关和标准应用试

点，支持行业级大模型和智能体开发，培育一批智能工厂

和专业服务商。支持产区加强酿酒产业大脑、智能传感器

网络等信息基础设施建设，提升公共服务能力。

当前，酒企数智化正经历着从数智化酿造到5G工厂

转变的过程，借助“让数字产生酒香”的实践，将传统酿造

中依赖经验的模糊管控，转化为可量化、可复制的数据标

准与流程。据了解，五粮液通过创新引入F5G-A万兆全光

网络技术，为酒厂铺设一条“信息高速公路”，同时五粮液

还入选2025年度卓越级智能工厂名单；古井贡酒“固态白

酒智能化酿造5G工厂”项目成功入选工信部《2024年5G

工厂名录》。在其智能产业园，5G专网实现了生产流程全

覆盖，AGV小车通过5G信号接收指令，效率提升约

100%；此外，贵州习酒“生产预测大模型1.0”将传统酿造

工艺带入“AI决策”新阶段。通过在窖池布设高精度传感

器网络，整合近十年生产数据，该模型能够实现对轮次产

酒的预测，准确率达95%以上。

酒类营销专家肖竹青认为，智能化转型升级对酿酒产

业将发挥关键作用，不仅是解决行业“深度调整”困境的破

局利器，能够通过AI优化原料采购、能耗管理，在价格承

压期保障企业利润空间，同时也是重构“人货场”关系的数

字化底座，从原料种植到终端消费的全流程数字化，将真

正实现“从渠道推动向消费者拉动”的转型。

面对数智化改革，未来智能酿造也将从点状的自动化

向全链路的智能化演进。业内人士表示，随着大模型在垂

直行业的深度应用，未来的智能工厂将具备更强的工艺自

优化能力，能够根据气候、原料的细微变化自动调整发酵

参数，实现真正的“天人共酿”与“数据酿酒”的融合。同时，

智能装备的标准化与柔性化将同步推进。

下游渠道博弈

当产业链上游的原粮基地与中游的智能酿造完成重

塑，渠道与消费场景等产业下游环节正成为新一轮变革的

前沿阵地。

《指导意见》提出，在产销联结模式创新方面，明确鼓

励酒类流通企业由传统批发零售代理向品牌代理、连锁运

营转型，支持社区电商、直播带货、即时零售等新业态规范

发展。这一导向在行业中已有生动实践。在消费场景构建

层面，提出将酒类消费元素嵌入夜间经济街区、特色餐饮

集聚区、大型商业综合体，支持各式酒馆、创意市集、主题

街区等新消费载体发展。

中国酒类流通协会发布数据显示，2024年酒类即时零

售规模已突破500亿元，年增速超35%，“线上下单、小时达”

已成为年轻消费者购酒的主流选择。美团闪购数据进一步

显示，2024年白酒即时零售交易规模同比增长超100%。

市场扩容下，众多酒企也相继布局新业态，形成线下

与线上渠道的融合与博弈。以贵州茅台为例，2025年国

庆、中秋假期前夕，贵州茅台旗下数字营销平台i茅台宣布

推出“即时配送”服务，消费者在所下单门店10公里范围

内可使用同城即时达服务。

业内人士认为，当前酒业竞争的核心已演进为对消费

者的直接争夺，其破局关键在于坚定推行直达消费者的模

式变革。各大主流酒厂正在通过直播带货、社群营销、会员

制等新渠道，打破对传统经销商网络的单一依赖，构建起

与消费者直接对话的能力。

值得注意的是，《指导意见》中还明确了关于“酿酒产

业+”的部署，将跨界融合推向更广阔的维度。《指导意见》

明确支持开展生产协作、品牌联名等要素资源整合，培育

一批原创IP；推动酿酒工艺美学、酒器艺术等转化为家居

用品、服饰、美妆等产品设计元素。这意味着，酒的文化价

值正在从酒瓶之内延伸至生活方式的方方面面。

中国地名学会地名与名酒分会执行会长程万松表示，

当前是“IP+”与“AI+”的时代，酒企在动销转化、内容创

作、场景打造等层面也需要紧跟时代发展趋势。未来，基于

“AI+”的营销场景、营销话术和技术应用或将大量涌现，

酒企唯有做好这些基础布局，才能真正贴近消费者需求。

北京商报记者刘一博冯若男
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随着三部门联合印发《酿酒产业提质升级指导意见（2026—2030年）》（以下简称《指导意

见》），中国酒业接续开启高质量发展路径。2月24日，北京商报记者从工业和信息化部官网获悉，

工业和信息化部、人力资源社会保障部、市场监管总局三部门联合印发《指导意见》，从增强原料

供给保障能力、提升产业科技创新水平、调整优化产业结构、转变产业发展方式、发展新模式新业

态、加强品牌文化赋能、完善产业支撑体系七大方面勾勒出21项“重点任务”。当新技术、新理念、

新模式从文本走向实践，中国酿酒产业正站在从“传统酿造”向“现代智造”跨越的历史关口。

节后房价急剧回落

春节假期前夕，部分热门旅游城市的亚

朵酒店房价一度冲上4000元/晚，而节后房价

则迅速跳水，引发市场的广泛关注。

携程App显示，泉州万达广场丰泽街亚

朵酒店3月1日—8日尊享双床房房价为508

元/晚，而在春节假期期间（2月15日—22日）

同房型房价为2168元/晚，由此可以计算出，

节后房价降幅为77%。北京商报记者注意到，

在整个春节假期期间，泉州多家亚朵酒店的

客房均已售罄。

节前，北京商报记者致电泉州万达广场

丰泽街亚朵酒店，面对房价大幅上涨的问题

时，该酒店工作人员称，春节期间游客较多，

加之会有团队客人入住，且酒店位于市中心，

房源十分紧张。若选择在春节假期8晚连住，

酒店暂无房间可以入住。

亚朵酒店房价出现跳水情况的不止泉

州，北海、汕头等地亚朵酒店房价也从春节期

间的高位，直线回落至千元以内。携程App显

示，北海银滩大道亚朵酒店2月18日—19日高

级双床房为1845元/晚，节后3月4日—5日（同

为周三、周四）同房型房价为481元/晚，每晚

房价下调1364元，降幅为74%；同样在汕头，2

月18日—19日汕头万象城华山南路亚朵酒店

深睡尊享大床房房价为4037元/晚，3月4日—

5日房价下降至927元/晚，降幅为77%。部分

热门小城的亚朵酒店在春节前后的价格落差

较为明显，房价甚至出现“腰斩”的局面，引发

游客热议。

针对春节期间酒店涨价，汕头亚朵酒店

门店负责人回应称，由于春节期间汕头文旅

非常火爆，门店在春节期间大部分基础房型

已经被订完，剩余少量的稀缺高端房型，确实

在价格上存在一定的波动，门店也在文旅部

门、市场监管部门等的指导和提醒下，保持价

格合理性。同时通过延长早餐时间段以及入

住赠送伴手礼等措施，提升用户体验。

供需紧张推高小城房价

春节期间小城亚朵酒店高企的房价，引发

大量游客吐槽。北京商报记者在社交媒体上看

到，有不少消费者吐槽称“这个价格都够过年

在三亚住别墅套房了”“亚朵现在才是真贵，

比全季贵多了”“长沙的亚朵有点贵，还不如住

五星级”“我本来想住亚朵，但价格离谱，于是

选择了其他新开的酒店”，甚至还有消费者吐

槽，“月薪3万，今年春节也住不起汕头亚朵”。

这个春节假期，家住北京的刘茜选择到

广西北海旅游。她谈到，自己一家三口入住的

北海银滩大道亚朵酒店，2月14日—16日春节

期间，首晚房价为868元，第二晚飙升至1493

元，且仅包含两份早餐。而让她意外的是，当

她抵达北海后询问发现，北海香格里拉大酒

店房价仅需1300元/晚，甚至还为随行的孩子

免费提供早餐。刘茜算了笔账：在亚朵入住两

晚再加上为孩子单独购买早餐，总花费已超

过2500元，而在香格里拉住两天仅需2600

元。面对亚朵价格直逼高端五星级酒店的现

状，她坦言，与其花差不多的钱住中高端酒

店，不如直接选择体验更好的高端酒店。

旅游酒店行业高级经济师赵焕焱分析

称，春节假期热门小城酒店价格大幅上涨的

背后，主要有三方面原因。首先，从供给端来

看，这些小城市的中高端酒店供给相对有

限，客房总量无法在短期内大幅提升；其次，

叠加旅游需求集中释放，导致短期供需矛盾

加剧，从而出现高溢价现象；此外，节日期间

员工薪酬等经营成本的上升，也进一步推高

了房价。

其实，不只是亚朵酒店，今年春节假期，

小城旅游热度激增，导致部分中高端酒店房

价高企。携程数据显示，今年春节，以非遗为

代表的文化体验成为最热门的出行主题。潮

汕地区的英歌舞在这个春节“再破圈”，广东

汕头和潮州的旅游订单量分别增长36%和

31%。同样因非遗而火爆的还有江西景德镇

和福建泉州，旅游订单量分别实现了48%和

12%的增长。消费者张希告诉北京商报记者，

在春节假期前夕，自己在搜寻泉州酒店时看

到，泉州的全季、桔子水晶等酒店房价也出现

了不同程度的上涨，但涨价幅度较高的还是

亚朵酒店。

在谈及为何亚朵酒店涨价幅度较高时，赵

焕焱谈到，亚朵因其独特的风格和较高的服

务质量，在消费者中积累了一定的市场认可

度。相比于一些老牌的高端酒店，亚朵的设施

设备通常较新，功能配置也较为齐全，因此受

到了一些年轻游客的喜爱，也让其在入住率较

为集中的春节假期具备了更强的溢价能力。

价格上涨边界应明晰

其实，在春节假期前，就有部分小城呼吁

酒店民宿合理制定价格。在春节“狂欢”过后，

留给各家酒店对于定价的思考仍有很多。

此前，汕头市市场监督管理局、汕头市

发展和改革局发布《关于规范2026年春节

期间市场价格行为的提醒告诫书》提到，自

主制定的住宿和服务价格，应当按照经营

成本，结合供求关系和市场竞争等因素合

理制定价格。不得滥用自主定价权；不得

随意抬价，过度涨价；不得散布、捏造涨价

信息，诱导、推高价格预期，推动价格过快、

过高上涨。

不仅如此，泉州市市场监督管理局、泉州

市发展和改革委员会也曾发布《关于规范

2026年元旦、春节期间市场价格行为的提醒

告诫书》，对此进行了相关提示。

北京第二外国语学院旅游科学学院教授

谷慧敏认为，酒店房价的波动本质上是市场

行为，由供求关系决定，节假日需求旺盛时价

格上涨、节后回落是正常现象。但关键在于，

企业如何在市场规律与社会责任之间寻求平

衡。酒店客房价格的涨幅更多要看企业是否

自律，尤其是连锁酒店集团，应当从长期主义

的视角审视自身的定价策略。短期内的过度

涨价虽然能带来利润，却可能损害品牌与消

费者之间的关系，对品牌声誉造成负面影响，

这是企业需要进行权衡的。

从行业层面来看，谷慧敏表示，行业协会

和组织可以通过社会力量进行倡导和引导，

推动企业履行社会责任，例如在内部制定规

则，对旗下门店的涨价幅度设定上限，避免超

出合理范围。 北京商报记者吴其芸

图片来源：亚朵酒店

春节过后，部分热门小城的亚朵酒店房价上

演“过山车”行情，房价节前飙升，节后迅速跳水，

巨大的价格波动引发热议。2月24日，北京商报记

者经查询发现，春节假期期间，汕头等热门小城

的亚朵酒店房价涨至超4000元，而节后开始大幅

度回落，降幅超70%。春节期间高企的房价，引发

网友热议，纷纷吐槽称“月薪3万，春节住不起汕

头亚朵”。在酒店客房涨价的背后，有业者分析

称，酒店房价波动是供需关系变化所致，小城中

高端酒店供给有限，从而推高房价，而众多消费

者选择亚朵也是对其品牌的认可，但过度涨价则

会对品牌造成负面影响，针对价格的制定，企业

需要进行自我约束。


