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北京商业论坛解码潮尚消费
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北京商报2026.1.20 北京商业论坛

在支持新型消费，打造消费新产品、新场

景、新热点的宏观背景下，如何通过传统与时

尚的融合焕新消费活力、培育增长亮点，成为

当前提振消费的关键议题。

1月16日上午，由北京市商务局指导，北

京市商业联合会和北京商报社联合主办的

2025年度（第十九届）北京商业论坛在北京国

际饭店成功举办。本届论坛以“潮尚聚变·新

需求与新供给”为主题，汇聚政、产、学、研、媒

各界代表，围绕时尚消费与潮流趋势展开深

度对话，为消费扩容、商业提质与品牌破局贡

献智慧。

“十五五”规划建议指出，以新需求引领

新供给，以新供给创造新需求。过去一年时尚

消费、潮流消费的方兴未艾，正是这一要求的

生动实践。“新需求与新供给”之间的动态互

动，以及由此引发的“潮尚聚变”，已成为塑造

未来商业图景的核心维度。

北京商报社社长兼总编辑李波涛表示，商

业是城市发展和变迁的背景板、坐标点、风向

标。“时尚感”可以定义当前“好消费”的基本特

征。过去一年，商业经营者对竞争红海和“卷”

有深刻体感，“潮流时尚”是消费创新破局以及

竞争力聚变的有效途径，也是引领优质消费品

和服务供给、打造消费新场景的现实切口。

这些变化的背后，是北京商业人面临新

环境而作出的快速反应。在本届论坛上，北京

商报社发布年度调查报告《2025北京商业发

展蓝皮书》（以下简称《蓝皮书》），以“潮尚重

构消费”为主题，呈现北京商业消费的新逻

辑、新场景与新动能，为首都时尚消费升级提

供实践样本。《蓝皮书》发现，当下北京正以

“潮尚消费”为切口，构建兼具国际范儿与烟

火气的消费新生态，真正的好消费是具有时

尚、潮流属性的消费，潮流时尚是消费创新破

局、竞争力聚变的现实切口，能够扩大优质消

费品和服务供给，助力打造消费新场景。

本届论坛的议题设置与环节设计，深刻

体现了对当前市场环境与商业趋势的前瞻洞

察。讨论聚焦时尚潮玩、宠物经济、直播电商

等热点领域，邀请来自北京商业界的领军企

业、代表性品牌，以及政策与产业研究专家，

共同分享创新案例、解读爆款逻辑、研判未来

消费动向。

论坛现场，“北京十大商业品牌活动”组

委会与宁波银行北京分行签署战略合作协

议，北京十大商业品牌活动方代表北京商报

社社长兼总编辑李波涛与宁波银行北京分行

行长陈辰共同签约。此次战略签约后，双方将

共同探索金融服务如何加速与服务场景融合

发展、更好满足消费领域金融服务需求等。

作为已连续成功举办十九届的行业盛

事，北京商业论坛已成为洞察北京商业脉动、

引领行业发展方向的权威平台。北京商业的

新走向何在？商业创新的下一个风口位于何

处？2025年度北京商业论坛给出答案。北京商

业论坛始终致力于构建一个开放、高效的交

流平台，推动业界深入探讨趋势、破解难题，

携手擘画北京商业高质量发展的新篇章。

北京商报记者王维祎

国务院发展研究中心市场经济研究所原所长王微：

时尚消费有望在“十五五”期间达到万亿级别
北京商报讯（记者 王维祎）1月16日，国务

院发展研究中心市场经济研究所原所长王微在

2025年度（第十九届）北京商业论坛上表示，中

国正经历从商品消费向服务消费的结构性扩容，

服务消费增速持续超越商品消费，成为拉动增长

的主要引擎。2025年，全国新增消费品类别超

2000万种，其中时尚相关品类明显增多。

时尚消费有望在“十五五”期间成为万亿级

别以上的重要消费增长点。时尚消费早已超越服

装服饰的范畴。从发达国家经验看，其核心在于

创新驱动。时尚消费是特定时期能够引发消费者

共鸣，形成共同追求或效仿的消费潮流，代表着

大众消费的发展趋势。时尚不仅是文化与社会的

符号，更蕴含巨大的商业价值与社会价值。

根据文旅部相关机构的预测，中国时尚消费

规模有望超2万亿元，并呈现从小众先锋向大众

普及、从单一品类向跨界破圈、从商品消费向生

活方式延伸的三大趋势，覆盖服装、饰品、家居、

餐饮、体验服务等全生活场景。

北京等城市凭借其创新资源集聚能力、发达

传播体系、首发经济生态及国际化消费人群，正

成为全球时尚消费的创新策源地与引领高地。发

展首发经济成为促进时尚消费的关键抓手——

通过首店、首发、首展、首演等形态，将创新产品、

消费体验与服务模式推向市场，形成引领效应。

首发经济的载体正从传统商圈向多元场景拓展。

北京在培育建设成为国际消费中心城市的过程

中，已将时尚消费列为提振消费的重要目标。通

过完善首发经济体系、强化供需协同、打造多元

场景，持续提升其对全球消费资源的集聚力与辐

射力。中国消费正步入一个以内需为主导、以服

务为引擎、以时尚为亮点的“新消费时代”，不仅

为经济增长提供稳定支撑，也为全球消费市场创

新贡献中国范式。

北京市商业联合会会长傅跃红：

时尚消费是城市活力的重要彰显
北京商报讯（记者 张绪旺 冯若男）1月16日，

北京市商业联合会会长傅跃红在2025年度（第十

九届）北京商业论坛上表示，时尚消费是城市活力

的重要彰显，更是提振消费的核心引擎。北京正以

深厚的文化底蕴为根基，以创新活力为驱动，推动

时尚消费实现质的有效提升和量的合理增长。

傅跃红指出，近年来，北京以时尚为内核的

体验式消费迅速崛起，成为拉动消费市场的重要

增长极。首店经济加速集聚、文旅演艺深度融合，

持续释放出强大的消费外溢与产业联动效应，有

力印证了时尚消费在激活市场潜能、引领消费升

级中的关键作用。

为加速时尚产业发展，2025年北京出台《北

京市扩大时尚消费专项行动方案》《北京市时尚

产业高质量发展实施方案（2025—2027年）》等

一系列政策举措，从场景育新、品牌创新、产业

赋能等多维度发力，提出将北京建成全球时尚

创新策源地与潮流引领地之一的目标。这些政

策的落地实施，为时尚消费与潮流生活的深度

融合提供了坚实保障。

针对未来北京时尚发展趋势及方向，傅跃红

表示，展望未来，推动时尚消费高质量发展，一方

面可以立足首都文化优势，挖掘古都文化、京味

文化、双奥文化等特色资源，培育更多具有本土

特色的时尚品牌；另一方面，可以利用科技赋能，

推动人工智能、大数据等技术与时尚产业深度融

合，开发更多创新产品与服务，让时尚消费真正

成为提振消费、拉动经济的重要支撑。

北京商报讯（记者 刘卓澜）1月16

日，北京商报社在2025年度（第十九

届）北京商业论坛上发布了年度调查报

告《2025北京商业发展蓝皮书》，以“潮

尚重构消费”为主题，为首都时尚消费

升级提供了实践样本。

报告指出，时尚消费范围不再局限

于传统零售，而是逐步向生活方式化扩

容，不仅将智能穿戴设备、汽车、家居等

商品品类容纳进来，也延伸到文娱、运

动、美容等服务消费领域。消费者愈发

青睐能提供情感共鸣的产品与服务，沉

浸式消费场景持续出圈，文化IP与商业

业态的跨界融合更不断催生新业态，为

消费市场注入强劲活力。

《2025北京商业发展蓝皮书》独家

数据显示，2025年前三季度，北京在运

动健身、养生和疗愈、医美和美容以及

宠物相关业态新开店增速达到25%—

55%，显著快于传统零售和餐饮。

根据走访调查，北京消费正从“商

品交易”转向“情绪价值”驱动。以IP为

核心的“次元经济”成为零售新引擎，故

宫、泡泡玛特等IP衍生品从“玩具”升级

为社交硬通货；全民奔赴的演出，不仅

创造了可观的票房收入，更撬动了交

通、住宿、餐饮等全链条消费，演唱会超

越场馆本身的物理边界，其核心IP的影

响力持续向外延伸，消费已成为情绪释

放的载体。

场景创新是北京消费破局的关键

抓手。在Citywalk热潮下，特色小店集

群以“烟火气+时尚感”激活文商旅生

态。报告指出，抖音烟火小店新入驻数量

连续三年稳定增长，2025年烟火小店入

驻量同比增长66%；有动销烟火小店数

量超过458万，交易额同比增长34%；超

2.2万个烟火小店抖音年销售额超百万。

东四北大街、鼓楼西大街等街区，通过

“小店集群+历史风貌”的组合，实现了

“点状打卡”到“全域联通”的转变，成为

城市消费新地标。夜间经济中的小酒馆

赛道同样爆发，小酒馆赛道已形成由规

模化酒馆市场与爆发式增长的散酒市场

共同构成的“双千亿”生态。北京作为时

尚消费的引领者，在酒馆市场展现出强

有力的蓬勃之姿。据美团《2025酒吧指

南》，北京共有93家特色酒吧入选，上榜

数量位居全国第二。北京酒吧整体消费

订单量同比增长超过35%，夜间消费订

单增幅更是接近40%。

文化跨界让国潮消费实现“加速

度”增长。以非遗技艺为核心的国潮品

牌，借助短视频完成破圈，京西皮影戏、

面人等北京非遗技艺借助抖音等短视

频平台，打造“技艺科普+创作过程+产

品种草”的内容矩阵，放大流量转化，努

力探索非遗传承与商业发展融合的新

路径。过去一年，抖音新增国家级非遗

相关视频超2亿条，同比增长31%。与此

同时，平台也进一步完善电商服务体

系，为非遗商家提供营销支持、供应链

对接等服务。

基于对北京商业新版图的调研走访

发现，当下，北京正以“潮尚消费”为切

口，构建兼具国际范儿与烟火气的消费

新生态，真正的好消费是具有时尚、潮流

属性的消费，潮流时尚是消费创新破局、

竞争力聚变的现实切口，能够扩大优质

消费和服务供给，助力打造消费新场景。

《2025北京商业发展蓝皮书》：

情绪价值场景创新文化跨界成消费新增长点

扫码阅读《2025北京商业发展蓝皮书》


