
2026年春运自2月2日起至3月13日结束，共计40天。1月19日，在中国民用航空局（以下简称“民航

局”）举行的1月例行新闻发布会上，民航局运输司副司长王卫军介绍，2026年民航春运旅客运输量有望

达到9500万人次，日均238万人次，同比增长约5.3%，这一数据有望创历史新高。北方冰雪游、南方避寒

游等热门旅游航线关注度持续攀升，预计在假期前后形成两轮客流高峰。对于复杂天气、大客流和高密

度运行等带来的保障压力，民航局在国内市场重点增加至枢纽机场及旅游目的地航班，在国际市场重点

加密周边航线，增加入境游主要国家航班。同时，民航局还加强跨部门跨区域的协调联动，做好航班延误

信息告知、客票退改签、特殊需求旅客保障等服务工作。

2026年民航春运旅客量有望创新高
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节后返程客流更加集中

王卫军在发布会上表示，2026年民航春

运主要呈现四个特点，分别是民航春运旅客

运输量有望创历史新高、春节假期前后预计

形成两轮客流高峰、旅游出行热度不断提升、

复杂天气可能带来保障压力。

在民航旅客运输方面，春运期间，传统的

返乡流、探亲流、学生流与旺盛的假日旅游客

流叠加，航空出行需求将进一步释放。根据民

航局的预测数据，2026年春运全国民航旅客

运输量有望达到9500万人次，日均238万人

次，同比增长约5.3%。

春节假期前后预计将形成两轮客流高

峰。王卫军提到，由于2026年春节时间较晚，

节后学生和社会人员返程客流更加集中，单

日客流高峰有望达到260万人次。

在旅游出行方面，王卫军表示，从当前机

票搜索和预订情况看，受益于航文旅融合、假

期延长、出入境等利好措施出台，北方冰雪

游、南方避寒游等热门旅游航线备受关注，热

度持续攀升，出境游、入境游航线预计也将迎

来新的出行高峰。

航旅纵横最新数据显示，截至1月19日，

春运首日（2月2日）国内航线的机票预订量超

52万张；出入境航线机票预订量超18万张。国

内航线热门目的地前十名为：北京、上海、成

都、广州、昆明、深圳、哈尔滨、重庆、三亚、海

口。目前，航旅纵横民航官方直销平台显示，

春运首日，北京—三亚、北京—海口、广州—

乌鲁木齐等热门航线的最低机票价格均在

4—5折左右。

预计保障航班78万班

在出行热度攀升的同时，王卫军也提出，

复杂天气可能会给航班带来较大保障压力。

大客流、高密度运行与局部地区的雨雪冰

冻等复杂天气等因素，对航空公司、机场、

空管等单位的综合运行保障能力提出了

更高要求。

对此，民航局也开展了相关准备工作。

在航空安全保障方面，王卫军介绍，民

航局督促行业单位严格落实冬季民航运行

保障总体方案，合理安排生产计划，把好

运行标准、人员资质和航空器适航等安全

关口。同时，聚焦关键岗位人员队伍技术

状况、航空器关键系统适航状态等关键环

节，开展民航春运安全专项检查，持续做

好风险隐患排查整治。还将完善各类应急

预案，加强应急演练，确保在突发情况下能

够迅速响应、有效处置。

在航班运力安排方面，民航局提前组织

行业各单位研判今年的春运市场形势，在此

基础上，开展航线航班评审和春运临时时刻

资源配置工作。具体来看，在国内市场，重点

增加至枢纽机场以及旅游目的地航班。在国

际市场，根据需求重点加密周边国家航线，

增加入境游主要国家航班。民航局还鼓励

航空公司积极开发“干支通、全网联”国内

通程航班、空铁联运等出行产品，丰富旅客

出行选择。

王卫军表示，从当前航空公司预先飞

行计划情况看，2026年春运全国民航预计

保障航班78万班，日均19400班，同比增长

5%，将有力保障旅客出行需求。民航局将

加强跨部门跨区域的协调联动，精细化流

量管理，力争春运期间全国航班正常率稳

定在较高水平。

在旅客权益保障方面，民航局将督促各

单位认真落实“服务运行一体化”要求，切实

做好延误航班的信息告知、客票退改签等服

务工作。

针对特殊需求旅客的保障，民航局结合

老年人、儿童、残疾人、首乘旅客等出行特点，

优化服务流程，完善服务细节，确保春运期间

人民群众平安便捷、温馨出行，确保航空物流

通道畅通有序。

北京商报记者关子辰牛清妍

一季度调整多个航次

谈及2025年全年运营情况，黄瑞玲透露，明

显感受到中国游客对邮轮旅游的热情日益高涨。

2025年，MSC地中海邮轮在中国母港共运营25

个航次，平均载客量约5000人，据此估算，去年全

年接待游客数量达到约12万人。

回顾过去的一年，黄瑞玲说到，从整体运营情

况来看，2025年市场呈现“先抑后扬、暑期引爆”

的明显态势。上半年受目的地市场变化影响，一季

度邮轮销售一度承压；但随着市场回暖与邮轮性

价比优势凸显，需求自二季度起明显回升。针对此

时的市场变化，MSC地中海邮轮也做出了相应的

调整，例如行政阳台房礼遇升级等，对游客体验进

行布局。

“进入暑期后，邮轮游则成为许多家庭客群的

首选”，黄瑞玲谈到，在境外多个目的地旅游成本上

涨的背景下，相较其他传统的旅行方式，邮轮提供

的全程服务、丰富活动和可控预算，尤其受到亲子

以及家庭客群的青睐。以上海母港为例，7、8月运

营的航次几乎班班满载，最高载客量达到约5500

人，甚至出现了“一票难求”的景象。尽管2025年

全年运营航次总数较2024年仅小幅增加，但得益

于暑期市场的强劲表现与船舶运营效率的提升，

整体载客规模实现了显著增长，印证了邮轮旅游在

中国休闲度假市场中持续复苏的活力与潜力。

展望2026年，黄瑞玲也承认“运营确实存在

难点”。她指出，开年即面临航线计划的重大调整，

MSC地中海邮轮也针对当前的市场变化更新了

多个航次。这一变动直接导致原有预订面临大规

模取消，而新航线的销售窗口期也被大幅压缩。因

此，在这些因素叠加影响下，预计2026年一季度

的运营可能会面临较大挑战。

“双母港”模式提升运营效率

航线调整下，MSC地中海邮轮推出了“双母

港”运营策略。此前，MSC地中海邮轮宣布，旗下

“MSC荣耀号”将于1月27日回归上海母港，并将

于冬春航季首次推出上海-釜山“双母港”运营

模式。

“所谓‘双母港’运营，就是中国上海和韩国釜

山两个港口同时招揽游客，上海招揽中国游客，釜

山招揽韩国游客。”黄瑞玲解释到。此前，大多数上

海出发的邮轮航线均以中国出境游为主，釜山只

作为访问港。

对于“双母港”运营，黄瑞玲还进一步透露，

“MSC荣耀号”1月27日将从中国上海出发，于1月

29日抵达韩国釜山后，将迎来约1000名韩国游客

登船，实现双向客源输送。这既是中国游客的出境

航线，也成了韩国游客前往上海的入境通道，能够

有效平衡市场需求，并显著减轻单一市场的运营

压力。

“现阶段中国游客仍占绝大多数，韩国客源比

例预计维持在25%左右。”黄瑞玲给出了当前“双

母港”模式下的客源结构分布。她认为，国际化的

邮轮产品本质上是“全球客源的融合”，从长远来

看，邮轮产业要持续丰富航线、开拓长航线，单一

依赖本地客源并不可行，而需吸引来自不同国家、

甚至通过航空等跨域交通方式前来的乘客，这既

是行业常态，也是航线设计与抗风险能力的关键。

放眼全球主要邮轮市场，健康的客源结构通常是

本地游客与入境游客各占相当比例。

黄瑞玲解释称，“双母港”模式正是实现这一

常态化运营的重要路径。这不仅意味着销售渠道

和收客范围从一国扩展至多国，能有效分散单一

市场的售票压力，同时也让周边国家的游客能直

接从“家门口”登船，提升了出行的便利性与吸引

力。这种“多母港”运营的模式，在欧洲地中海区域

十分成熟，也推动了地中海区域邮轮市场的持续

发展。例如，一艘载客5000人的邮轮，在实行“多

母港”运营后，游客可以由中、韩乃至更多国家的

客源共同组成。

客源结构的多元化将支持国际邮轮航线的设

计更加丰富、航期更长。黄瑞玲进一步分析到，当

国际游客比例提升，MSC地中海邮轮则更有条件

运营五晚、六晚甚至更长的航线，这不仅有利于票

价稳定，也能减轻短航次的销售压力。这无论对游

客还是国际邮轮公司来说，都意味着更高的效率

与更分散的风险。

客源结构多元化成新趋势

尽管一季度运营遭受挑战，但即将到来的春

节9天超长假期着实为邮轮市场带来利好。

据了解，在2月15日—23日9天春节假期中，

MSC地中海邮轮布局了三个差异化航次，有部

分覆盖春节假期的错峰航次，也有完全覆盖春节

假期的节中航次，以满足不同客群的多元需求。

对于春节假期的邮轮预订，黄瑞玲谈到，当前春

节航次整体销售情况符合预期，其中，完全覆盖

春节假期的航线产品销售表现最为突出，面向不

愿动用年假、期望在假期内出行的客群。火热的

销售情况也反映出长假期对邮轮出行意愿的显

著拉动。

黄瑞玲总结称，超长春节假期对邮轮一季度

的运营构成明显利好，不仅有助于提升整体客单

价，也折射出假期长度与邮轮产品吸引力之间的

正向相关关系。如果未来法定节假日能进一步优

化，形成更多3—5天的中短途旅游机会，将对邮

轮市场发展产生更加积极的影响。

基于对市场趋势的研判，黄瑞玲表示，MSC

地中海邮轮预计今年三季度起，将从中国母港出

发航线的销售渠道拓展至全球，同时船上的游客

构成也将更加多元。这不仅有利于MSC地中海邮

轮在华的长远布局，对于整个邮轮行业的持续发

展也是一个重大利好。

在黄瑞玲的展望中，中国邮轮市场的下一阶

段将不再局限于单一客源。期待未来20年内，在

中国母港出发的航线上，实现约50%为中国游

客，其余则为全球客人。若能持续推动客源结构

国际化，中国市场将有能力容纳更多大型邮轮的

长期运营。

2025年11月，交通运输部、文化和旅游部印

发《进一步促进邮轮运输及旅游服务发展若干措

施》的通知，拓展邮轮始发航线、丰富邮轮旅游产

品、提升邮轮旅游服务品质。

在黄瑞玲看来，随着游客出游需求的变化，高

品质邮轮旅游已成为明确趋势。未来邮轮产品的

竞争力将更多体现在内容设计与体验创新上，例

如引入更多国际知名IP、深化船上活动与本土文

化结合等。她强调，关键在于如何让这些娱乐体验

更贴近中国游客的习惯与偏好，如今各邮轮公司

也在不断对内容维度进行叠加。

北京商报记者吴其芸

“ 植 物 肉 第 一 股 ”Beyond

Meat（以下简称“别样肉客”）正在

从植物肉领域扩展，进入饮料

领域。

近日，别样肉客推出一款名为

Beyond Immerse的植物基功能

饮料，定位于运动后或日常补充，侧

重肌肉修复、肠道健康与免疫支持。

据介绍，Beyond Immerse以豌豆

蛋白为核心原料，并加入木薯纤维、

维生素C和电解质，不含转基因成

分，也未使用糖醇。

有别于别样肉客旗下主要进

驻商超和餐饮渠道的植物肉产品，

目 前 Beyond Immerse 仅 在

Beyond Meat新推出的直销网站

Beyond Test Kitchen上限时发

售。至于未来是否进入更广泛的零

售渠道，公司表示，将密切关注顾

客反应，以决定这款饮品的未来

走向。

这是别样肉客自成立以来首

次 推 出 非 肉 类 产 品 。在 推 出

Beyond Immerse、进军饮料业务

时，别样肉客表示，“消费者对从不

同产品形态中获取蛋白质的兴趣

上升，是推动此次尝试的重要因素

之一”。

Beyond Immerse的发布，正

值别样肉客陷入深度亏损之际。

别样肉客由Ethan Brown于

2009年创立，公司以用植物替代

肉类，同时尽可能模拟肉的口感和

质地为使命。2016年，其代表产品

Beyond Burger正式发布。在明星

效应与环保叙事之下，2019年5

月，别样肉客在纳斯达克上市，成

为“植物肉第一股”，一度引领全球

植物肉赛道的热潮。

不过，这种热度没能持续下

去。自2022年起，别样肉客出现营

收下滑和持续亏损的情况。数据显

示，2022—2024年，公司营收分别

为4.19亿美元、3.43亿美元、3.26亿

美元；同期分别亏损3.66亿美元、

3.38亿美元、1.6亿美元。在2025年

前三季度，别样肉客实现营收2.14

亿美元，同比下降14.37%；净亏损

进一步扩大至1.93亿美元。

2025年，别样肉客将品牌重心

从肉类仿制转向传统植物蛋白，品

牌名称中逐步弃用“Meat”字样。同

年8月，作为品牌焕新后的首批代

表产品之一，别样肉客打造的

Beyond Ground面世，明显减少对

“ 肉 感 ”的 强 调 。近 期 Beyond

Immerse的推出，则反映了策略的

深入——别样肉客将转向产品多

元化和增长更快的市场。

别 样 肉 客 此 次 推 出 的

Beyond Immerse，凭借其“高蛋

白+功能性”定位，精准切入了一

个正在高速增长的风口。

Innova Market Insights的

一份报告表示，2020年至2024年

间，市场上高蛋白奶昔和饮料的数

量增长了122%。同时，Innova

Market Insights 将“全能蛋白

（Powerhouse Protein）”列 为

2026年行业首要趋势，发现近

60%的全球餐饮消费者表示积极

增加蛋白质摄入量。

盘古智库高级研究员江瀚认

为，相比运动营养品牌等其他竞争

者，别样肉客的核心竞争力在于其

在植物蛋白提取与风味掩蔽技术

上的积累，以及“清洁标签+可持

续”品牌资产，能吸引特定健康消

费群体。并且，其豌豆蛋白供应链

已规模化，具备成本与品控优势。

但消费者对别样肉客的品牌认知

仍高度绑定“植物肉”，新业务易被

视作边缘尝试而非战略转型，在功

能性成分配方、口感调校及品牌信

任度上，依然不如天然产品。

知名战略定位专家、福建华策

品牌定位咨询创始人詹军豪认

为，植物肉企业跨界做饮料，短期

是业绩承压下的破局权宜之计，

长期则是植物蛋白品类横向拓展

的必然趋势，开辟新品类能打开

增长空间，构建更具韧性的业务

生态，反哺品牌向植物蛋白综合服

务商升级。

就相关问题，北京商报记者向

别样肉客发去了采访函，截至发稿

未收到回复。

北京商报记者 郭秀娟王悦彤

MSC地中海邮轮近日宣布，旗下“MSC荣耀号”将于1月27日重回中国上海母港，并

将开启中国上海与韩国釜山“双母港”运营模式。面对出境游市场格局变化，如何调整

2026年运营策略？对于即将到来的“最长春节假期”，MSC地中海邮轮又将如何调整航

线？对此，北京商报记者专访MSC地中海邮轮及Explora Journeys意铂奢华邮轮中国区

总裁黄瑞玲。面对新一年的市场变化，黄瑞玲坦言，将借“双母港”运营模式减轻运营压

力，推动出入境游“双向奔赴”，并依托春节长假等机遇，进一步拓展全球客源。

预计保障航班78万班，日均19400班，同比增长5%

旅客运输量有望达到9500万人次，日均238万人次，同比增长约5.3%


