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助力北京潮玩新篇章

市商联会成立时尚潮玩专委会
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北京商报讯（记者 郭缤璐）1月16

日，在2026北京商业品牌大会暨2025

年度（第二十一届）北京十大商业品牌

揭晓活动上，北京文商旅体跨界合作

信息发布平台正式上线。

该平台依托2025年9月成立的

“北京文商旅体融合发展联盟”搭建，

由北京商报社联合深蓝媒体智库倾

力打造。

作为响应北京市培育建设国际消

费中心城市战略部署的重要举措，平

台以“打破行业壁垒、促进资源共享、

激发市场活力”为核心使命，整合文

化、商业、旅游、体育四大领域优质资

源，构建起集信息发布、项目展示、商

务对接于一体的数字化服务体系，填

补了北京文商旅体跨界合作线上常态

化交流平台的空白。

在功能设计上，平台精准定位“聚

合器”“连接器”“助推器”三重角色。

作为资源聚合器，其将收录政策

解读、项目招商、场地资源、IP授权等

多类信息，涵盖老字号创新、潮玩跨

界、体育赛事IP、文旅场景开发等热门

方向。

作为合作连接器，通过智能匹配

算法实现企业需求与供给的高效对

接，支持线上洽谈、合作意向提交等

一站式服务，破解跨行业信息不对称

难题。

作为产业助推器，依托北京商报

社的媒体传播资源与深蓝媒体智库的

行业研究能力，为优质项目提供宣传

推广、数据支持与发展研判，助力业态

创新与品牌升级。

值得关注的是，平台还将建立

严格的信息审核机制，确保发布内

容的真实性与可信度，为企业合作

保驾护航。

未来，这一“线上枢纽”将承担起

整合优质资源的“聚合器”、促进跨界

合作的“连接器”、赋能产业升级的“助

推器”作用，进一步完善北京文商旅体

融合生态，为北京培育建设具有全球

吸引力的国际消费中心城市注入持久

动能。

北京文商旅体跨界合作
信息发布平台上线

1月16日，在2026北京商业品牌大会暨

2025年度（第二十一届）北京十大商业品牌揭

晓活动上，北京市商业联合会时尚潮玩专业委

员会举行揭牌仪式，北京市商务主管部门、行业

企业代表、首都媒体代表见证这一重要时刻。

未来，北京市商业联合会时尚潮玩专业委

员会将持续推广时尚潮玩企业和品牌，不断满

足消费者日益增长的精神生活需求；搭建潮玩

品牌企业、零售商服务机构的沟通交流平台，助

力北京引领时尚潮玩消费市场。

时尚潮流、艺术创意与匠人匠心在古都脉

搏中交汇，汇聚出蓬勃的前沿消费趋势。近年

来，潮玩消费以独特的情感联结力、艺术表达力

和商业生命力，迅速成为链接年轻世代、驱动文

化消费、激发北京消费活力的重要载体。为更好

凝聚行业力量、构建产业生态、引导规范发展、

打响北京潮玩品牌，北京市商业联合会时尚潮

玩专业委员会应时成立。

北京市商业联合会时尚潮玩专业委员会是

由北京市商业联合会携手时尚潮玩行业深耕细

作多年、有丰富经验的潮玩类知名品牌、设计公

司及行业专家、媒体机构共同成立。

北京市商业联合会时尚潮玩专业委员会的

成立，是北京对新兴消费市场的一次前瞻性布局，

也是推动潮玩行业走向集群化、规范化发展的重

要举措。该专委会的设立，不仅为北京潮玩产业注

入了强劲动力，更在创意激发、市场规范、跨界融

合等方面提供了关键支撑。借此，北京潮玩产业将

加速形成涵盖创意设计、传播推广与版权保护的

全产业链，进一步巩固北京在全国潮玩领域的引

领地位。未来，北京将凭借独具特色的“京味”创意

与持续创新的能力，在全球潮玩市场中塑造一张

富有活力的消费新名片，持续推动潮玩品牌集聚

发展。 北京商报记者王维祎

北京时尚控股有限责任公司党委书记、董事长顾伟达：

秀场即卖场成为主流 扩容时尚秀场联盟

北京商报讯（记者 何倩）1月16日，在2026北京商业品牌大会暨

2025年度（第二十一届）北京十大商业品牌揭晓活动上，北京时尚控股

有限责任公司党委书记、董事长顾伟达表示，当前消费市场变革深远，

机遇与挑战并存。在需求端，消费者转向情感与文化认同，潮玩、非遗

成为热点。在供给侧，数字技术重塑形态，秀场即卖场成为主流。在场

景端，全程消费场景加速形成，新质生产力为产业链赋能。顾伟达介

绍，在“十五五”期间，将深化“时尚+商业+文旅+体育”融合模式，响应

北京市扩大时尚消费专项行动方案的要求，通过升级时尚悦享节，联

动全市的商业体，将潮玩互动等场景融入核心商圈，放大票根经济的

效应，持续扩容时尚秀场联盟，同步探索经济区域的协同模式。

北京元隆雅图文化传播股份有限公司董事长孙震：

潮玩串联文化创意与城市消费活力

北京商报讯（记者 张绪旺 冯若男）1月16日，在2026北京商业品

牌大会暨2025年度（第二十一届）北京十大商业品牌揭晓活动上，北

京元隆雅图文化传播股份有限公司董事长孙震表示，站在“十五五”

规划开篇的新起点，北京商业正迈向新需求、新供给驱动的高质量发

展阶段。潮玩不只是年轻人的兴趣消费，它正在成为连接文化创意、

品牌创新与城市消费活力的重要载体。在这个关键节点，如何培育新

型消费、壮大文化创意产业、提升城市消费层级是摆在我们面前的重

要课题。从北京冬奥会吉祥物冰墩墩延伸，元隆雅图从IP内容理解、产

品转化，到市场传播、供应保障等多方面让文化内容以更年轻、更时尚

的方式走入大众生活。


