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北京赴泰机票涨价144%

2026年春节假期从2月15日持续至2月

23日，迎来9天“史上最长”春节，整体出境游

热度比2025年春节更高。更充裕的假期时间

也让游客们的出行安排更加多元化，呈现“拼

假抢跑”“分段出行”“集中返程”的特点。

去哪儿旅行大数据显示，很多人选择提

前一周休假，在节前“抢跑”。2月9日开始，出

境机票预订量就直线增长；直到2月14日放

假前一天，出境机票预订量达到节前出境最

高峰。

租租车市场负责人张晓珑表示，2026年

春节自驾出行的显著特征是提前出发。租租

车预订数据显示，首轮集中出发高峰预计大

幅提前至2月7日，随后在2月11日、13日形成

阶梯式递增的多轮高峰，在2月14日和15日进

入集中爆发期。

比2025年春节多出一天假期也让更多人

选择分段出行——先回家，后出境。去哪儿旅

行数据显示，2026年春节假期中出现了第二

个出行小高峰，2月17日到2月19日出境机票

量迅速回升，初二是节中出境最高峰。

机票价格也能反映出行趋势。北京商报

记者在携程旅行App查询时看到，1月6日显

示的2月15日去程、2月23日返程的北京—曼

谷直飞机票最低票价为4233元（不含税，下

同），而1月12日显示的同一趟航班价格已经

涨至5087元，相比于春节假期两周前（2月1

日去程、2月9日返程）的2087元上涨了

144%。

去哪儿旅行相关负责人表示，2月16日

出发、2月20日返程的“晚去早回”行程更具

性价比。该时段出境机票均价较最高峰便宜

近两成。

张晓珑还提到，还车高峰则出现在2月

22日（正月初六）。与往年不同，2026年春节，

游客更注重假期的高效利用，返程时间高度

集中于22日，体现出“畅玩全程、集中返程”

的特点。

澳新产品大卖

在目的地方面，去哪儿旅行数据显示，由

于距离近、出行成本较低、签证政策友好、温

度适宜，泰国、韩国等东南亚短线目的地仍为

主流选择。

航旅纵横最新数据显示，春节假期出境

热门目的地主要有首尔、曼谷、新加坡、吉隆

坡、悉尼、胡志明市等。另据途牛数据，东南亚

海岛游以及新加坡、马来西亚、韩国的城市游

产品热度更高。截至目前，马尔代夫冬季订单

量同比实现增长。

从旅行社反馈的跟团游、定制游预订情

况来看，更长的假期进一步催热长线游。

6人游定制旅行创始人兼CEO贾建强提

到，6人游的出境游整体预订量预计同比上

涨约50%。相比于2025年春节，2026年春节

最大变化是长线游热度更加高涨，不少游客

从短线目的地转向了中长线目的地。目前，

澳大利亚、新西兰、北欧的春节定制游资源

已经售罄。

北京商报记者从多家旅行社及在线旅游

平台获悉，2026年春节，出境长线游目的地的

选择呈现“冰与火并存”的特点，向北追极光、

向南避寒仍是主要趋势。多家旅行社的澳大

利亚和新西兰、北欧地区、西葡等欧洲地区的

长线游产品基本售罄。

去哪儿旅行数据显示，出境游热度蹿升

最快的Top10目的地中，除韩国外，均为出游

距离较远的目的地。其中，埃及酒店预订量增

长3.3倍，西班牙、澳大利亚、土耳其、葡萄牙、

新西兰等长线目的地的酒店预订量增长超2

倍，挪威酒店预订量增长1.5倍。

免签带动土耳其热度飙升

2026年的春节出境游，“免签”与“深度体

验”是关键词。

多家旅行社及平台负责人都提到，近期

宣布对中国公民实施免签政策的俄罗斯和土

耳其，成为此次春节的“抢手”选项。

春秋旅游副总经理周卫红表示，俄罗斯

摩尔曼斯克追光之旅登顶春秋旅游的出境游

热门榜单，成为春节假期的爆款产品。目前，

春节假期前后出发的摩尔曼斯克相关极光产

品已基本售罄。

张晓珑提到，土耳其免签的消息一经发

布，中国自驾游客对土耳其的关注热度就迅

速飙升。截至1月6日，春节期间土耳其自驾预

订量环比增长超80%。

众信旅游集团媒介公关经理李梦然向

北京商报记者表示，土耳其、俄罗斯近期

游客咨询量环比增长30%。有免签或落地

签优势的海岛游目的地也受到游客欢迎，

例如越南富国岛等，方便游客灵活安排时

间错峰出行。

李梦然还谈到，中国游客的出境游偏好

进一步转变，对小团游和深度体验的需求比

往年更加突出。6人小团行程灵活、私密感强，

还配备专车与专属导游服务，在东南亚线路

中占据主导地位。

中青旅遨游科技发展有限公司董事长韩

杰则表示，中国游客当前的出境游消费可概

括为“要玩得好，也要体验佳”，在法国、瑞士、

意大利等传统目的地之外，沙特阿拉伯、阿

曼、马达加斯加等小众高端目的地也收获大

量游客青睐。针对这一趋势，中青旅推出了更

丰富的主题玩法和创新产品线路，比如欧洲

巡猎北极光、美国春节NBA观赛团、澳洲新西

兰暖冬新年、马达加斯加私家团10日游、中美

洲+加勒比海7国20日游等。

北京商报记者关子辰 牛清妍

近半营收用于销售

先声再明招股书数据显示，2023—

2025年前9个月，公司的营收规模保持在

12亿元以上级别，分别录得15.22亿元、

12.96亿元和12.38亿元。收入来源高度集

中于医药产品销售及商业化，目前，先声再

明已实现商业化的5款产品——恩度、科赛

拉、恩立妥、恩泽舒及恩维达，覆盖肺癌、消

化道癌症、妇科癌症等多个治疗领域，其中

前四款产品已成功纳入医保目录。2023年

及2024年，这5款药品的销售额为该公司

贡献了超99%的营收，成为核心收入支柱。

然而，可观的营收未能让先声再明摆

脱亏损状态。2023—2025年前9个月，公司

净亏损分别为3.36亿元、5.06亿元和3.03亿

元，持续处于亏损状态。

持续亏损的核心原因，在于先声再明

居高不下的研发成本与销售开支。销售端，

先声再明组建了逾1200名专业人员构成

的销售及营销团队，并通过独立分销商网

络推进产品市场化，销售费用高企。

2023—2025年前9个月，先声再明销售及

分销开支分别为6.26亿元、6.29亿元及5.32

亿元，占同期收入的比重分别达41.16%、

48.5%、42.96%，2024年近乎一半的营收被

销售成本占用。

研发端，先声再明同样重金加码。作为

创新药企，该公司在肿瘤创新药物研发上

持续投入，同期研发成本分别为8.31亿元、

7.08亿元及5.12亿元。2023年、2024年研发

费用占营收比重均超50%，2025年前9个

月虽降至41.34%，但仍处于行业高位，巨

额的研发与销售开支叠加，直接吞噬了先

声再明的利润空间。

就业绩情况、收支结构等问题，北京商

报记者向先声再明发送采访函，截至发稿，

未获得回复。

附带上市对赌条款

先声再明的故事，本质上是老牌仿制

药企向创新药企转型的一部分。

据了解，先声药业和恒瑞医药类似，早

年以仿制药起家，凭借再林、安奇等年销过

亿的明星产品在业内站稳脚跟。在集采影

响下，先声药业在2020年前后开始向创新

药企转型，其业务分为神经系统、肿瘤、自

免、抗感染四个板块，先声再明便是其肿瘤

药板块，聚焦于肿瘤创新药物的研究、开发

与商业化，2020年12月成立，2023年开始

独立运营。

独立运营不久，先声再明便获得了资

本的青睐。2024年2月，先声再明完成9.7亿

元的首轮融资。此次融资投前估值75亿元，

投后估值84.7亿元，国投招商（先进制造）

领投8亿元，中深新创投资1亿元，杏泽资本

投资5000万元，中和资本投资2000万元。

不过，该次增资附带了明确的回购条

款。协议规定，先声再明需在2027年6月30

日前递交IPO申请文件，并必须在2028年

12月31日前完成合资格的首次公开发售。

一旦未能按期上市，先声再明将面临回购

压力，回购价格为投资本金加上7%的年复

利与对应股份占公司最近季度末经审核净

资产份额中的较高值。

医药行业分析师朱明军指出，IPO成

功是避免触发巨额回购、缓解迫在眉睫的

流动性危机的直接且必须的路径。中慧生

物等公司多次闯关港交所的案例，也说明

了对于现金流紧张的药企，上市是生存的

关键一步。但先声再明递交的招股书也清

晰地暴露了创新药企在转型期面临的经典

困境：如何在“烧钱”推进创新与建立可持

续商业模式之间找到平衡。

尽管距离2028年的上市“生死线”尚

有时间，但先声再明选择此时递表，显然是

为了预留充足的安全边际，以应对IPO进

程中可能出现的各类不确定性。这场裹挟

着业绩压力与资本承诺的上市闯关，能否

助力先声再明走出亏损泥潭，仍有待资本

市场的最终检验。

北京商报记者 王寅浩宋雨盈

2026年春节假期增至9天，出境游市场持续升温。1月12

日，北京商报记者从多家旅行社及在线旅游平台获悉，春节游

客出境游呈现“拼假抢跑、分段出行”的特征，出行高峰提前至2

月7日—9日。泰国、韩国等短线目的地仍受欢迎，北京直飞曼谷

春节机票环比假期前两周上涨144%。长假也进一步催热长线

游，旅行社的澳大利亚、新西兰、北欧等长线产品已基本售罄。

免签政策推动土耳其、俄罗斯成为热门目的地，6人小团定制、

小众目的地深度体验成为今年春节出境游的关键词。

春节期间，北京—曼谷直飞机票已涨144%

埃及酒店预订量增长3.3倍

西班牙、澳大利亚、土耳其、葡萄牙、新西兰等酒店

预订量增长超2倍

挪威酒店预订量增长1.5倍

截至1月6日，春节期间土耳其自驾

预订量环比增长超80%

顶着先声药业的光环，先声再明医药股份有限公司（以下简称“先声再明”）叩

响了资本市场的大门。近日，先声再明正式向港交所递交招股书，作为先声药业旗

下抗肿瘤创新药企，先声再明目前已有5款商业化产品，凭借产品销售，2023—

2025年前9个月，该公司虽分别实现营收15.22亿元、12.96亿元和12.38亿元，但累

计净亏损却高达11亿元。亏损主要源于持续的巨额投入，同期，先声再明研发成本

合计超20亿元，销售及分销开支累计近18亿元，其中2024年两者占营收比例分别

达54.61%与48.5%，严重侵蚀利润空间。

除业绩压力外，先声再明此番递表亦面临着与资本的时间赛跑。此前，先声再

明在2024年获得由国投招商领投的9.7亿元融资，该轮融资附带有上市对赌条款，

约定先声再明须在2028年12月31日前完成上市，否则将触发相关回购条款。
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